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Forord

Svenska institutet (SI) har sedan 1945
arbetat for att 6ka omvarldens intresse och
fortroende fér Sverige. Vi gor det eftersom
fortroende mellan lander, organisationer och
individer ar en férutsattning for samarbete,
handel, utveckling och inte minst for var
sakerhet. Det visar erfarenheter fran 2023.

2023 var i manga avseenden ett utmanande
ar for Sverige. Sveriges process for ett
medlemskap i Nato, koranbranningar, LVU-
kampanjen och terrordadet mot svenska
medborgare i Bryssel fargade den
internationella rapporteringen om Sverige.

| vissa lander i Mellanéstern och Nordafrika
har Sveriges anseende tagit skada. Det ar
allvarligt. Samtidigt kan vi konstatera att
bilden av Sverige ar stark och stabil i stora
delar av varlden. Sverige associeras med
kreativitet och forskning i framkant,
framforallt inom milj6- och gron omstallning.

Bilden av Sverige 2023

For att bygga motstandskraft framat behover
vi fortsatta utveckla relationen och dialogen
med de lander dar Sverigebilden utmanas
och kunskapen om oss ar lag. Sl behover
fortsatta att prata om Sveriges manga styrkor
och tydliggéra hur det ar att leva i Sverige och
| ett demokratiskt samhalle. Har har inte
minst féretagen en viktig roll. Betydelsen av
lokal narvaro kan inte underskattas.
Kannedom om och egna erfarenheter av ett
land &r en viktig aspekt for fortroende, det ar
en viktig insikt framat.

MM%@%

Madeleine Sjostedt
Generaldirektor




Introduktion

Ett gott anseende ar viktigt for att lyckas
internationellt. Att Sverige vacker positiva
associationer i omvarlden ar betydelsefullt
av flera skal: for att attrahera investeringar,
besdkare, studenter och arbetskraft, for att
fa politiskt utrymme och for att skapa
marknader for produkter och tjanster. Pa det
sattet bidrar bilden av Sverige till svensk
ekonomi och valfard.

2023 var ett ar praglat av flera stora
handelser av olika karaktar. Koranbranningar
och Sveriges vag mot ett Natomedlemskap
vackte stora rubriker internationellt, likasa
Loreens vinst i Eurovision och det svenska
landslagets brons i fotbolls-VM.

Men vilket avtryck satte dessa och andra
handelser pa bilden av Sverige? Haller
Sverigebilden pa att férandras?

Bilden av Sverige 2023

Arsrapporten om bilden av Sverige
utomlands 2023 baseras pa studier som Sl
genomfoért och som speglar:

« Publiceringar om Sverige i internationell

Svenska institutet (SI) har i uppdrag att 6ka
omvarldens intresse och fértroende for
Sverige, samt att framja svenska intressen
internationellt. Genom Sverigeframjande, att

samarbeta internationellt och skapa
motesplatser for olika former av utbyten och
idéskapande, verkar Sl langsiktigt for en
hallbar utveckling och tillvaxt samt starkt
inflytande for Sverige.

En av Sl:s huvuduppgifter ar att félja och
analysera bilden av Sverige utomlands och
att félja informationsfldéden om Sverige.

Denna arsrapport syftar till att ge en
sammanfattande beskrivning av hur Sverige
uppfattas utomlands och huruvida bilden av
Sverige har paverkats i nagon riktning.

nyhetsrapportering och i sociala medier,
dvs. hur Sverige portratteras, hur
publiceringar sprids och vad som vacker
engagemang.

Perceptionen av Sverige hos en
allmanhet eller specifik malgrupp som
kan vara geografiskt, tematiskt eller
periodiskt avgransad.

Hur Sverige presterar i forhallande till
andra lander inom teman med relevans
for Sverigeframjande verksamhet och
som manifesteras i internationella
jamforelser, undersdkningar eller
publicerade index.



Fem overgripande slutsatser

Bilden av Sverige ar stabil och positiv i stora delar av
varlden. Bilden har legat stabil under flera ar.

Det finns parallella och motsagelsefulla bilder av Sverige.
| vast har bilden forbéattrats, i vissa lander i Mellandstern
har den forsamrats.

Sveriges nationsvarumarke ar starkt. Sverige ar attraktivt
for handel och investeringar, bidrag till gron omstéllning,
demokrati och ett starkt samhallsstyre. Genom var
attraktionskraft konkurrerar vi om talang och

investeringar med nagra av varldens starkaste ekonomier.

Bilden av Sverige 2023

Det finns aktérer som medvetet vill skada bilden av Sverige genom
att koppla samman handelser i Sverige och Sveriges hallning med
globala konfliktytor. Desinformation om Sverige utgdér en utmaning.

Sveriges starka nationsvarumarke, attraktionskraft och relationer
med omvarlden utgér en grund for motstandskraft mot
desinformation. Det &r viktigt att fortsatta att ha internationell
narvaro, dialog och erfarenhetsbyte med andra lander.







Mediebilden av Sverige 2023 — overgripande trender

Den mediala uppmarksamheten (det vill sdga inlagg i nyhetsmedier
och sociala medier) for Sverige 6kade 2023. Antalet publiceringar
dkade med 10 % jamfort med 2022 och 37 % jamfért med 2021.
Tydligast syns 6kningen i antalet nyhetsartiklar om Sverige, men aven
inlagg i sociala medier 6kade. Publiceringar om Sverige 6kade framst
pa arabiska (85%) och turkiska (58%).

En starkt bidragande orsak till det 6kade mediala intresset for Sverige
ar de omfattande reaktionerna som koranbranningarna 2023 vackte
utomlands. Sveriges process mot Nato-medlemskap som stod i fokus
for mediebilden 2022 har fortsatt vara ett tydligt inslag under 2023,
men i mindre grad an tidigare. Vart att notera ar aven att
informationspaverkanskampanjen mot svensk socialtjanst som
pagatt i flera ar fortsatte under 2023, men aven den i mindre
utstrackning an tidigare.

Under 2023 har Sverige saledes fortsatt att sta i fokus for stora
internationella fragor. Sverige har aven mer indirekt kopplats till
storre konflikter i varlden. Det har exempelvis rért olika former av stéd
till Ukraina och ageranden kopplat till kriget mellan Israel-Hamas.
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MEDIEBILDEN OM SVERIGE

Arets StO rSta Grafen visar antalet nyhetsartiklar och inlagg pa sociala medier, bloggar och forum om Sverige per dag

under 2023, pa 53 sprak. De toppar i volym som forklaras i grafen pekar pa kortare perioder, oftast

m ed ie hén d e lse r kopplade till enskilda handelser da Sverige omnamndes sarskilt mycket.

1 Koranbranning utanfor 700 000 ¢
Turkiets ambassad (21/1)
2 Loreen vinner Eurovision Song 600 000
Contest (13/5)
3 Koranbranning vid stora moskeén i 500 000
Stockholm (29/6)
4 Turkiet meddelar att man planerar
ratificera Sveriges Natoansdkan (11/7) 400000
5 Svenska ambassaden i Bagdad
attackeras (20/7) 300 000
6 Sverige vinner 6ver USA |
fotbolls-VM (6/8) 200 000
7 Sverige vinner 6ver Japan i
fotbolls-VM (11/8) 100 000
8 Tva svenskar dédas i en
terrorattack i Bryssel (17/10) 0
9 President Erdogan undertecknar \\;oi\ @é\ @Q,@ VQ&’ @é\ 5\)6‘ 5&‘ ng.,’“\ ((pz‘ 60@‘ (éoé (GQQ}
Sveriges anso6kan till Nato (23/10) NS > <@ NSRS >
« o v &

10 Filmklipp frdn en bunker i Sverige pastas
vara bilder fran Hamas tunnlar i Gaza (16/11)
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MEDIEBILDEN OM SVERIGE

Koranbranningarna har vackt
global uppmarksamhet

2023 skedde flera koranbranningar i Sverige. Den mediala
uppmarksamheten var sa omfattande att det ar den viktigaste
forklaringen till att antalet publiceringar om Sverige 6kade 2023. |
Turkiet och Saudiarabien utgjorde koranbranningarna runt 40 % av
innehallet om Sverige.

Skillnaderna jamfért med portratteringen av koranbranningarna 2022
ar flera. Den mediala uppmarksamheten var betydligt mer omfattande
2023 och informationen nadde ut bredare, framfor allt i Turkiet,
Mellandstern, Nordafrika och Asien. Portratteringen var mer entydig
och det dominerande narrativet var att Sverige ar islamofobiskt. Det
skiljer sig fran koranbréanningarna 2022, som féljdes av de sa kallade
paskupploppen, dar ytterligare narrativom migration och kriminalitet
uppstod.

Att Sverige framstélls som islamofobiskt ar inte nytt utan har
forekommit i en rad hdndelser de senaste aren pa arabiska och
turkiska. Ifall denna mediebild fortsatter att spridas ékar risken att
manniskor uppfattar Sverige som islamofobiskt. S| kan konstatera att
Sverigebilden har blivit mer negativ i lander i Mellandstern, Nordafrika
och Turkiet som en f6ljd av bland annat koranbranningarna.
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MEDIEBILDEN OM SVERIGE

Sveriges vag mot ett
Natomedlemskap

Sveriges vag mot Natomedlemskap har fortsatt att pragla
mediebilden av Sverige under 2023, trots att antalet publiceringar
om Sverige och Nato har minskat med 20 % jamfért med féregaende
ar. Under forsta halvaret 2022, innan och i samband med att den
svenska regeringen aviserade att Sverige avsag att ansdka om
medlemskap i férsvarsalliansen publicerades mycket analyserande
innehall kopplat till vad som beskrevs som en svangning i Sveriges
hallning kring alliansfrihet.

Fokus har under 2023 legat pa handelseutvecklingen i processen
mot Natomedlemskap. Sarskilt har Turkiets president Recep Tayyip
Erdogans agerande bevakats, men dven andra politiska foretradares
hallning i fragan har uppméarksammats, daribland USA:s president
Joe Bidens. Den svenska processen mot ett Natomedlemskap har
ocksa varit en del av rapporteringen om andra handelser, inte minst
kopplat till de koranbranningar som skett i Sverige.

Likt 2022 fanns det dven under 2023 en tydlig skiljelinje mellan den
positiva synen pa ett svenskt Natomedlemskap i lander i vast
respektive tydligt kritisk rapportering i lander som Ryssland.
Sveriges hallning bedéms ha férstarkt bilden av Sverige som en del i
en vastlig gemenskap.

Bilden av Sverige 2023




MEDIEBILDEN OM SVERIGE

Gangkriminaliteti Sverige
fortsatt en fraga utomlands

Gangkriminalitet i Sverige ar en fraga som aterkommande
uppmarksammas i medier, men ar inget som paverkat de stora
volymdkningarna i publiceringar om Sverige utomlands. Fragan
uppmarksammas framfoér allt i nyhetsmedier i lander nara Sverige, sa
som de nordiska landerna och Tyskland. Fragan har dock ocksa vackt
uppmarksamhet i sociala medierilander langre bort exempelvis i
USA, dar den blir en del i ett stérre samtal om migration.

Under 2023 har fragan fatt 6kad uppmarksamhet jamfért med 2022.
Okningen syns framfér allt i sociala medier och specifikt pé X,
tidigare Twitter, dar antalet inlagg har 6kat med drygt 20 %.
Noterbart ar att farre har publicerat egna originalinlagg, men fler har
delat andras innehall. Det ar ett tecken pa 6kad uppmarksamhet,
men mindre personligt engagemang. Mest uppmarksamhet noteras i
samband med de sprangningar som agde rum i slutet av september,
och den efterféljande diskussionen om att satta in militar for att
stavja gangvaldet.

Aven om det har skett en ékad spridning av innehall kopplat till
gangkriminalitet i Sverige bedéms inte nagra nya malgrupper ha
natts eller nya narrativ ha spridits. Uppfattningen om Sverige
beddms darfor inte ha paverkats markbart under 2023.
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Antal publiceringar om kriminalitet och brottslighet
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MEDIEBILDEN OM SVERIGE
Sverige har inte enbart figurerat i storpolitiska sammanhang eller
kopplat till samhallsutmaningar. 2023 praglas aven av svenska

Kultur och sport
prestationer inom sport och kultur. Detta far betraktas som en

varit mindre framtraddande i mediebilden av Sverige mellan 2020 och I 0 5 . 2 0 0

aterkomst av dessa teman, da storre idrotts- och kulturevenemang
2022.

. | | | Antal inlagg och artiklar om Loreen pa en timme
Under 2023 vackte enskilda svenska idrottsprestationer stor :
uppmarksamhet, och da sarskilt det svenska damlandslagets mellan klockan 23:00-24:00 den 13 maj 2023

framgangar i fotbolls-VM. Nar det galler kultur star en handelse ut
och det ar Loreens seger i Eurovision Song Contest. Den fick stor
uppmarksamhet dver hela Europa, men aven i USA, Indien och
Australien.

Handelserna har det gemensamt att uppmarksamheten skedde i
direkt anslutning till att resultaten stod klart, i form av recensioner
och asikter. Sveriges prestation ar inte nédvandigtvis i fokus.
Exempelvis handlade reaktionerna pa attondelsfinalen mot USA
framst om hur daligt USA hade spelat och det fanns de som hellre
hade sett att Finlands bidrag vann i Eurovision istéllet fér Loreen.

Vilken paverkan det bedéms ha pa Sverigebilden ar svar att faststalla.
Idrott och kulturevent driver framst synligheten fér Sverige men
bidrar oftast inte till nagon djupare kunskap.

Bilden av Sverige 2023
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OMVARLDENS UPPFATTNING OM SVERIGE

Stabilitet och forandring i bilden av Sverige

Processen mot ett Natomedlemskap och inte minst koranbranningarna
skapade under aret stor medial synlighet och resulterade i starka
reaktioner i vissa delar av varlden.

Det senaste aret visar dven pa tydliga skillnader i hur Sverige uppfattas i
olika delar av varlden. | vast har man generellt blivit mer positiv medan
vissa lander i Mellanéstern har fatt en férsamrad uppfattning om Sverige.
Den 6kade polariseringen paverkar hur handelser och beslut i Sverige
uppfattas i andra lander.

Pa en 6vergripande niva ar bilden av Sverige dock positiv och stabil.
Styrkeomraden som ett starkt samhallsstyre, hog livskvalitet och bidrag
till gréon omstallning &r desamma som tidigare ar.

Avsnittet bygger pa perceptionsdata fran tre studier om allméanhetens syn
pa Sverige: Nation Brands Index, Global Soft Power Index och Sl:s studie:
Bilden av Sverige i MENA-Asien.

Bilden av Sverige 2023

#10

Sverige tappar en
placering i Nation
Brands Index men ar kvar
pa topp-10 (fran plats 9
till10)

0%

| Saudiarabien och Iran ar
cirka 20 % negativt installda
till Sverige enligt Sl:s studie
av Sverigebilden i MENA-
Asien

Sverige ar pa plats elva av
121lander i Global Soft
Power Index; en forbattring
med tre placeringar
jamfort med 2022

V

Sverige tappar 28
placeringar i Saudiarabien i
Nation Brands Index
jamfort med 2022



OMVARLDENS UPPFATTNING OM SVERIGE

Sverige — ett avvarldens
starkaste nationsvarumarken

De tio starkaste nationsvarumarkena enligt tva index

_ _ . ) Nation Brands Index 2023: Global Soft Power Index 2023
Sverige rankas, tillsammans med nagra av varldens starkaste Férandring 2022 inom parantes Forandring 2022 inom parantes
eko.no.mle.r, mycket h?gt | mternatlone.ll.a undersolfnlngar. En | 1.Japan (11) 1.USA(-)
majoritet i de flesta ldnder har en positiv uppfattning om Sverige.

2.Tyskland (¥$1) 2.Storbritannien (-)
Under 2023 rankades Sverige pa plats 10 utav 60 lander i Nation
Brands Index och pa plats 11 i Global Soft Power Index utav 121 3. Kanada (-) 3. Tyskland (-)
lander. Placeringarna arilinje med hur Sverige har rankats
tidigare &r, vilket visar att Sveriges nationsvarumarke &r stabilt. 4.Storbritannien (1 2) 4.Japan (1)
5. Italien (¥#1) 5. Kina ($1)
6. USA(12) 6. Frankrike (-)
Sveriges placering i Nation Brands Index 2010—-2023
7. Schweiz (-) 7. Kanada (-)
8. Frankrike (¥ 4) 8. Schweiz (-)
9.Australien (1) 9.ltalien (1)
10.Sverige ($1) 10.Foérenade arabemiraten (1 5)
\ 5 > O 0. QOO DD i
PO L O XD O gD \» #11
N N A IR R S ~
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OMVARLDENS UPPFATTNING OM SVERIGE

Kan n ed omenom Sveriges placering 2023 i Nation Brands Index i kategorierna: Kinnedom och Anseende
Sverlge @ Kénnedom Anseende
2

Kannedomen om Sverige varierar mycket
mellan lander, och ar generellt relativt lag

utanfér vart ndromrade. | Nation Brands 9 14 Z

Index uppger drygt en av tio att de har hég ? A

kdnnedom om Sverige men Sverige rankas 15 15

trots det p& plats 20 av 60 ladnder. Bilden av 18 17

Sverige tycks vara starkare dn T 20
kdnnedomen. é T

| studien Global Soft Power Index
framkommer att kinnedomen om Sverige
ar hogst i Europa och Nordamerika. Lagst
ar den séder om Sahara i Afrika och i
Latinamerika.

Bland lander utanfér Norden ar
kannedomen hogst 1 Tyskland, Turkiet och
Ryssland, nar Sverige jamférs med andra
lander. | Indien och Sydafrika ar
kdnnedomen om Sverige lag.

Globalt Tyskland  Turkiet Ryssland USA Storbritannien Indien Sydafrika

Bilden av Sverige 2023



OMVARLDENS UPPFATTNING OM SVERIGE

Sverige har en tyd "ig Sveriges placering i Nation Brands Index per delomrade 2023
p rOfi l i nte rnatio neut jamfort med 2022 (inom parentes)

-

Till Sveriges styrkeomraden hér sddant som ar
viktigt for var konkurrenskraft, som viljan att
besOka och investera i landet, hog livskvalitet,
jamlikhet och ansvarstagande for miljon.

Export
8(-)

Samhallsstyre

3(%1)

Sverige anses generellt dven bidra
internationellt till fred och sdkerhet samt vara
ett sdkert land med ett starkt samhallsstyre.

Turism
Kultur och turism tillhér inte Sveriges framsta Kultur 13 ( _ )
styrkor, men Sverige anses kunna erbjuda 14 (‘ 1)
naturupplevelser och samtida kultur sasom
musik, film, konst och litteratur.
Talang och Befolkning
investeringar 6(41)

4(-)

Bilden av Sverige 2023



OMVARLDENS UPPFATTNING OM SVERIGE

Bilden av Sverige
varierar

Uppfattningen om Sverige ar genomgaende
positiv i vast och andra demokratier. | USA,
Kanada och Storbritannien hade man en mer
positiv uppfattning om Sverige under 2023 &an
2022.

| nagra lander férsdmrades dock bilden av
Sverige, till dessa hdr Saudiarabien och
Turkiet. Liksom i 6vriga lander ar fler
personer positiva an negativa till Sverige,
men att mellan 15 och 20 procent ar negativa
sticker ut. En forklaring ar
koranbranningarna och LVU-kampanjen. En
annan ar den generella installningen till vast
och vara liberala sekulara varderingar.

Sammanfattningsvis bidrar egna
erfarenheter av Sverige till en fortsatt positiv
eller oférandrad Sverigebild och utgdr en
motstandskraft mot desinformation och
negativ portrattering.

Bilden av Sverige 2023

Sveriges placering i Nation Brands Index 2021-2023 i:
Frankrike, Kanada, Saudiarabien*, Storbritannien, Turkiet och USA

*Saudiarabien har medverkat som panelland i Nation Brands Index sedan 2022, darav finns det ingen data fran 2021 och tidigare
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Sveriges varumarke ar en strategisk tillgang,

men konkurrensen hardnar

Sverige ar ett exportberoende land som behdver ha goda och véaletablerade
relationer med omvarlden. Att Sverige ar konkurrenskraftigt inom omraden
som investeringar, export och talangattraktion ar avgérande for att
ekonomin ska vaxa. En viktig bestandsdel i detta ar att svenska aktorer ser
det svenska varumarket som en tillgang och konkurrensférdel i sin affar.

Sveriges nationsvarumarke kdnnetecknas av hallbarhet, innovation,
ekonomisk stabilitet, hog livskvalitet och demokratisk utveckling. Det har
lange utgjort karnan i Sveriges globala attraktionskraft. Det svenska
varumarket ar fortsatt en strategisk tillgang i en alltmer konkurrensutsatt
varld.

Sverige star sig fortsatt starkt 2023. Dock indikerar var genomgang av
internationella index pa att Sverige tappar mark i vissa avseenden nar
andra lander intensifierar sina anstrangningar inom omraden som
forskning, innovation och gron omstallning.

Detta avsnitt syftar till att ge en éverblick dver nagra viktiga omraden for
Sveriges konkurrenskraft: synen pa Sverige inom den gréna omstallningen,
synen pa svenska varor och tjanster, synen pa svensk forskning och
innovation och synen pa Sverige som talangdestination.

Bilden av Sverige 2023

Sverige tappar fyra
placeringar i World
Competitiveness Ranking
2023 (fran plats 5 till 9)

Sverige toppar Nation
Brands Index 2023 inom
hallbarhetsomradet

Sverige ar det nast mest
innovativa landet i varlden
enligt Global Innovation
Index 2023

Sverige tappar fyra
placeringar i Global Talent
Competitiveness Index (fran
plats 5till 9)



SVERIGES KONKURRENSKRAFT

Vardet av ett positivt
nationsvarumarke

Uppfattningen om Sveriges varumarke skapas av de associationer
som manniskor far nar de tanker pa Sverige. Om synen pa Sverige ar
positiv, neutral eller negativ beror pa en kombination av kanslor,
kunskaper och erfarenheter.

Om Sveriges varumarke framstar som tydligt, positivt och valkant sa
skapar det nyfikenhet, tillit och attraktionskraft. Det galler inte bara
for Sverige i stort, utan ocksa for upplevelser, produkter och tjanster
som kommer fran Sverige. Ett positivt nationsvarumarke ger Sverige
fordelar pa en global marknad, och bidrar darmed till Sveriges
valstand och ekonomiska utveckling.

Sverige tillhor det fatal lander som placerar sig pa topp tio i manga
rankningar och index. Det pekar pa att en global allméanhet har
associationer till Sverige som ar positiva, valetablerade och
motstandskraftiga for férandring.

For att Sverige ska ha ett positivt nationsvarumarke behover Sverige
och svenska aktdrer anses vara relevanta inom globalt betydelsefulla
omraden. Var genomgang och analys av Sveriges upplevda och
faktiska styrkor visar pa att detta ar fallet.

Bilden av Sverige 2023

De tio mest konkurrenskraftiga landerna enligt tva index

World Competitiveness
Ranking 2023

Férandring 2022 inom parentes

1. Danmark (-)

2. Irland (19)

3. Schweiz (#1)
4.Singapore (41)

5. Nederlanderna (1)
6. Taiwan (1 1)

7. Hong Kong (4 2)

8. Sverige (¥ 4)
9.USA(12)

10. Forenade
arabemiraten (1 2)

Global Talent

Competitiveness Index 2023
Férandring 2022 inom parentes

1.Schweiz (-)
2.Singapore (-)
3.USA(11)
4.Danmark(¥$1)

5. Nederlanderna (1)
6. Finland (12)

7. Norge (-)

8. Australien (11)
9.Sverige (¥ 4)

10. Storbritannien (-)



GRON OMSTALLNING

Sverige har hog trovardighet
inom gron omstallning

Sveriges framsta styrkor finns inom milj6, klimat och grén
omstallning. | Nation Brands Index 2023 rankas Sverige framst i
nastan alla fragor som rér omradet. Detsamma galler i
undersdkningen Global Soft Power Index och Best Countries.

Omvarldens associationer till Sverige och grén omstallning ar en
stark konkurrensférdel for svensk export och foér att kunna
attrahera investeringar och talanger.

#1Milj och klimat

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023

#3 Hallbar framtid

Sveriges placering av 121 lander i Global Soft Power Index 2023

#1Gron livsstil

Sveriges placering av 87 lander i Best Countries 2023

Bilden av Sverige 2023

I Sveriges placering i Nation Brands Index [

2023 av 60 lander i kategorierna:

Landet bekampar klimatforandringar
Landet verkar for ren energi
Landet verkar for tillgang till rent vatten och nédring
Landet uppmuntrar ansvarstagande industri

it




EXPORT

Sverige anses vara ett avde
mest palitliga linderna inom
affarsrelationer

Sverige presterar val inom export och synen pa svenska
produkter och tjanster. Sverige placerar sig pa plats 8 inom
kategorin Export i Nation Brands Index och pa plats 10 i kategorin
Féretagande och handel i Global Soft Power Index.

Flest positiva associationer till Sverige kopplas till 6ppenhet mot
omvarlden samt transparenta och palitliga affarsrelationer och
produkter.

#9 Kopa varor

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023

#11 Produkter varlden alskar

Sveriges placering av 121 lander i Global Soft Power Index 2023

#9 Palitliga produkter

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023

Bilden av Sverige 2023

Seriges placering i kétegdrin Oppna fér
affdirer av 87 lander i Best Countries 2023 §

-




EXPORT

Positiva associationer till
svensk samtida kreativitet

Tio framsta nationer i kategorin Kultur och kulturarv i studien
Global Soft Power Index 2023. Sverige ar pa plats 16 av 121 lander.

Sveriges relativa svagheter finns inom omradet kultur. 1. Fran kri ke
Svagheten géaller framst omvarldens associationer till det

svenska kulturarvet. Samtidigt ar synen pa svensk samtida 2. USA

kultur sdsom musik, film, konst och litteratur positiv enligt

Nation Brands Index 2023. 3. Italien

Det finns aven en positiv syn pa Sverige som en kreativ plats.
Den synen skiljer sig dock at beroende pa var man befinner sig i
varlden. Svenska kreativa branscher ar konkurrenskraftiga.

4.Spanien

5.Storbritannien

#19 Inflytelserika inom konst 6.Japan
och underhallning

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023

/. Tyskland
#10 Samtida kultur 8.Grekland

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023 9 B oge
rasilien
o

#7 Kreativ plats 10. Kina

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023

Bilden av Sverige 2023



FORSKNING OCH INNOVATION

Sverige ar innovativt, men
det ar inte den starkaste
associationen

Sverige anses vara ett av varldens tio mest innovativa lander. Det
visar bade studier som mater uppfattningen om Sverige och index
som mater hur Sverige presterar i jamfdrelse. Sverige ses ofta
som innovativt, men det ar inte det forsta som omvarlden
forknippar med Sverige. | exempelvis Nation Brands Index rankas
Sverige pa plats 10 i kategorin Vetenskap och teknik. Sverige
presterar dock valdigt bra i internationell jamfdrelse i ett flertal
globala index som mater innovationskapacitet och mognad.

#10 Vetenskap och teknik

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023

#10 Innovativt

Sveriges placering av 87 lander i Best Countries 2023

#14 Ledare inom innovation

Sveriges placering av 121 lander i Global Soft Power Index 2023

Bilden av Sverige 2023

Sveriges placering i Global Innovation
Index 2023 utav 132 lander
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FORSKNING OCH INNOVATION

Sverige anses ha en stark 1. USA
utbildningstradition och en 2. Japan
valutbildad befolknin .
& 3. Kina
Sverige upplevs i hég utstrackning som ett land som satsar pa
utbildning. Nation Brands Index pekar pa att en svensk hogre 4. Tys kl d
utbildning anses ge goda kvalifikationer. Sverige, likt alla lander i |
Norden, anses ha en valutbildad befolkning och kvalificerad
arbetskraft, vilket ar en viktig faktor for att attrahera 5. RySSland
nvesteringar 6.Storbritannien
Sverige anses ocksa vara en framstaende nation inom forskning. 7 Syd ko rea
#8 Utbildningskvalifikationer 8.Frankrike
Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023 9. Kan ada hn S L
#4 Utbildad befolkning 10.1srael /7
Sveriges placering av 87 lander i Best Countries 2023 ’ f y
#11 Ledare inom fO I'S kn i ng Tio framsta nationer i kategorin Ufgildning och forskning i studien
Sveriges placering av 121 lander i Global Soft Power Index 2023 Global Soft Power Index 2023. Sverige ar pé plats 12.

Bilden av Sverige 2023




TALANGATTRAKTION

H Og lIVS kvalltet ér en av Det rader hard konkurrens med liknande lander inom livskvalitet.
o Grafen visar respektive lands placering av 121 inom kategorin

Sve rl ges StarkaSte Attraktiv livsstil i undersokningen Global Soft Power Index 2023

konkurrensfordelar

Enligt rapporterna International Talent Map, 2023 och Nation

Brands Index 2023 ar livskvalitet en av de viktigaste drivkrafterna #14

for internationella talanger nar de valjer land eller stad. |

-‘h

Sverige har goda forutsattningar att kunna attrahera talanger
utifran omvarldens associationer till h6g svensk livskvalitet.
Samtidigt rader det stor konkurrens med liknande lander.

#3 Hog livskvalitet

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023

#4 Attraktiv livsstil

Sveriges placering av 121 lander i Global Soft Power Index 2023

#1 leswalltet [ Sverige Danmark Norge Nederldnderna Finland

Sveriges placering av 87 lander i Best Countries 2023

Bilden av Sverige 2023



https://futureplaceleadership.com/reports-handbooks/report-international-talent-map-2023/
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2023-10/NBI-2023-Press-Release-Supplemental-Deck-December-23.pdf
https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2023-10/NBI-2023-Press-Release-Supplemental-Deck-December-23.pdf

TALANGATTRAKTION

Sverige anses erbjuda
goda karriarmojligheter

Karriarmojligheter en annan viktig drivkraft for talanger. Sverige
anses vara ett land dar det finns goda mojligheter att pabérja sin
karriar.

Sverige anses enligt Nation Brands Index vara det fjarde basta
landet fér investeringar och talanger, och enligt undersdkningen
Best Countries det nionde basta landet att investerai.

#7 Bra arbetsmarknad

Sveriges placering utav 87 lander i Best Countries 2023

#6 Arbeta och bo

Sveriges placering utav 60 lander i Nation Brands Index 2023

] Sveriges placering i OECD:s rankning utav |
#7 Paborja en karriar 38 lander som &r bast for globala talanger

Sveriges placering av 121 lander i Global Soft Power Index 2023 .
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TALANGATTRAKTION

Sverige ses som
inkluderande och sakert

Nation Brands Index 2023 visade att Sverige uppfattas som
mycket attraktivt for talanger. Férutom hog livskvalitet och goda
karriarmojligheter grundas det pa att bilden av att Sverige lagger
stor vikt vid jamlikhet.

Centralt for att attrahera talang ar aven att landet ar tryggt,
sakert och vdlkomnande, ndgot som Sverige i hdg grad anses
vara. Sverige har dock sjunkit fran plats sex till nio pa fragan om
man vill ha en svensk som nara van.

#7 Valkomnande

Sveriges placering av 60 lander i Nation Brands Index 2023

#4 Tolerant och inkluderande

Sveriges placering av 121 lander i Global Soft Power Index 2023

#4 Sakert och tryggt | Sverigs placei*ng i Nation Brands Index utav
Sveriges placering av 121 lander i Global Soft Power Index 2023 60 lénder i kategorin "jamlikhet i Samhéllet"

Bilden av Sverige 2023 .
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SVERIGES KONKURRENSKRAFT

Internationella index

Sl foljer ldpande ett antal internationella
index for att kunna ge en dvergripande bild
av hur Sverige star sig i jamforelse med
andra lander med utgangpunkt i omraden
som ar viktiga for Sverigeframjandet

Samhalle och demokrati

Inom Samhdlle och demokrati sldpptes
World Press Freedom Index och Corruptions
Perception Index under 2023. Sverige
tappade en platsii Press Freedom Index,
och da sarskilt pa omradet "Security”.

| Corruptions Perception Index tappade
Sverige en placering fran 2022 och har en
nagot nedgaende trend.

4 3 3 4
World Press Freedom Index (180 ldnder)

2020 2021 2022 2023

Bilden av Sverige 2023

3 4 5 6

Corruptions Perception Index (180 ldnder)

2020 2021 2022 2023

Rattvisa, utveckling och internationellt
bidrag

Inom Rdttvisa, utveckling och internationellt
bidrag sldpptes tre av fyra index under 2023.
Sverige bibehdll den stabila placering som vi
har haft 6ver tid.

o—0—0—9°0

World Happiness Ranking (137-153 ldnder)

2020 2021 2022 2023

o0—6—906—906

Gender Gap Index (146—153 ldnder)

2020 2021 2022 2023

Gender Equality Index (27 ldnder)

2020 2021 2022 2023

Klimat och hallbarhet

Inom Klimat och hdllbarhet slépptes tre av
fyra index under 2023. Sverige bibehéll en
stabil position i Sustainable Development
Goals Index och i Commitment to
Development Index. Samtidigt
kommenterades i rapporterna att Sverige har
“tydliga utmaningar framat” och att Sveriges
ledning jAmte andra lander ”forkortats”.

Sverige bibeh6ll sin femteplacering i Climate
Change Performance Index 2023 men Sverige
tappar till plats 10 i den senaste upplagan
(titulerad 2024 men slappt 2023), med
kommentaren: “Ambitiésa mal men
bristande genomfdrande”.


https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
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https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
https://svenskainstitutet.sharepoint.com/:b:/r/sites/org-enhSvebildsanalys/Analyser/%C3%85rsrapport%202023/Bilden%20av%20Sverige%20utomlands%202023_v.8.pdf?csf=1&web=1&e=jsN0NP
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SVERIGES KONKURRENSKRAFT

Internationella index

4* &% 5% 5*

Climate Change Performance Index (61-63 ldnder)

2020 2021 2022 2023

1 1 1 1

Commitment To Development Index (40 ldnder)

2020 2021 2022 2023

3 2 3 2

Sustainable Development Goals Index (163—-166 ldnder)

2020 2021 2022 2023

*Inga lander rankas pa de tre forsta
platserna i Indexet. Sveriges rankning
relativt andra lander i arsfoljd ar: #1, #1,
H#2, #2
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Innovation, naringsliv och konkurrenskraft
Inom omradet slapptes fem av sex index under
2023. Sverige bibehdll en stabil rank i Global
Innovation Index.

Sverige tappade forstaplatsen i European
Innovation Scoreboard till Danmark men
presterade dnda starkt och 6kade sin ledning
jamtemot genomsnittet i EU. | IMD:s World
Competetiviness Ranking tappade Sverige flera
placeringar och 6ver samtliga omraden i indexen.

0—0—0—90

World Competitiveness Ranking (63—64 ldnder)

2020 2021 2022 2023

(2 2 3 2

Global Innovation Index (131-132 ldnder)

2020 2021 2022 2023

o o o0—o

European Innovation Scoreboard (27-28 ldnder)

2020 2021 2022 2023

0—0—0—¢

World Digital Competitiveness Ranking (131—132 ldnder)
2020 2021 2022 2023

Talang och kompetens

Inom Talang och kompetens tappade Sverige
atta placeringar i IMD:s World Talent Ranking
och beskrevs prestera ”trogt”. Sverige
tappade aven fyra placeringar i INSEAD:s
Global Talent Competitiveness Index, men
rapporten beskrev att Sverige fortsatt
presterade val.

5 2 2

10
World Talent Ranking (63—-64 ldnder)
2020 2021 2022 2023
4 5 5 9

Global Talent Competitiveness Index (132—-134 ldnder)

2020 2021 2022 2023



Hanvisningar och
metod

Perceptionsindex

Ipsos Anholt Nation Brands Index (NBI)
genomfoérs av undersdknings-foretaget Ipsos
och beddmer styrkorna i 60 nationsvaru-
marken. Undersdkningen gjordes fran slutet
av juni till bérjan av augusti 2023 och bygger
pa fragor till 60 000 respondenter i 20 lander.

Global Soft Power Index utférs av Brand
Finance och mater olika faktorer som
samverkar for hur ett lands varumarke
uppfattas i jamférelse med andra lander.
Undersdkningen genomfdrdes i 101 landeri
slutet av 2022 och baseras pa fler an 100 000
personers asikter om 121 lander.

Best countries utférs av US News i
samarbete med féretaget WPP och Wharton
School of the University of Pennsylvania.
Studien bygger pa fragor stallda under
perioden 17 mars till 12 juni 2023 till 6ver 17
000 personer fran 36 lander.

Bilden av Sverige 2023

Bilder:

Lorem ipsum

Svenska institutets artiklar, rapporter

och analyser under 2023

Sverigebilden i MENA-Asien

Positiv syn globalt pa Sverige som partner f6r
gron omstallning — varierande syn i Asien
Nation Brands Index 2023

Omvdrldens reaktioner pd koranbrdnningar i
Sverige sommaren 2023

Sveriges dilemma — var gar grdnsen for
yttrandefrihet?

Gangkriminalitet ger uppmarksamhet i
internationella medier

Idrottens betydelse for bilden av Sverige
Best countries 2023

Mediebilden av Sveriges EU-ordférandeskap
Bilden av Sverige pd véstra Balkan

Loreens vinst i Eurovision 2023

Sverige och Estland — en mer positiv syn pa
varandra

Sverige och Schweiz: En jamférelse

Under den finska valrérelsen: Sverige
omndmns i en bredd av fragor

Global Soft Power Index 2023
Koranbranningen 2023

Positiv syn pa Sverige i Norden

Sveriges Natoans6kan — hur den pdverkat
bilden av Sverige


https://www.ipsos.com/en/nation-brands-index-2023
https://brandirectory.com/softpower/
https://www.usnews.com/news/best-countries
https://si.se/sverigebilden-i-mellanostern-nordafrika-och-asien-har-forsamrats-men-en-majoritet-ar-fortsatt-positiv/
https://si.se/varierande-syn-i-asien-pa-sverige-som-en-partner-for-gron-omstallning/
https://si.se/varierande-syn-i-asien-pa-sverige-som-en-partner-for-gron-omstallning/
https://si.se/sverige-tappar-en-placering-men-ar-fortfarande-tio-i-topp-i-nations-brands-index-2023/
https://si.se/omvarldens-reaktioner-pa-koranbranningar-i-sverige-sommaren-2023/
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Bilden av Sverige utomlands 2023.
Arsrapport fran Svenska institutet

Ett gott anseende ar viktigt for att lyckas internationellt. Att Sverige vacker

positiva associationer i omvarlden ar betydelsefullt av flera skal: for att

attrahera investeringar, bes6kare, studenter och arbetskraft, for att fa

politiskt utrymme och for att skapa marknader for produkter och tjanster.
 Pa det sattet bidrar bilden av Sverige till svensk ekonomi och valfard.

2023 var ett ar praglat av flera stora héndelser av olika karaktar.
Koranbranningar och Sveriges vag mot ett Natomedlemskap vackte stora
rubriker internationellt, likasa Loreens vinst i Eurovision och det svenska
landslagets brons i fotbolls-VM. '

‘Men vilket avtryck satte dessa och andra handelser pa bilden av Sverige?
Haller Sverigebilden pa att forandras? Denna arsrapport syftar till att ge en
sammanfattande beskrivning av hur Sverige uppfattas utomlands och
huruvida bilden av Sverige har paverkats i nagon riktning.
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