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Forord

Nar Sl summerade bilden av Sverige i Norden
2020 hade manga en positiv uppfattning av
Sverige. Men vi konstaterade ocksa att bilden av
Sverige var mer mangfacetterad an vad vi sett i
andra lander. Man var mer kritisk till
utvecklingen i Sverige och till Sveriges hantering
av pandemin. Kriminalitet och migration
namndes ocksa som anledningar till att ens bild
av Sverige upplevdes vara i férandring.

2024 framtrader en delvis annan bild. Om
Sverige ibland tidigare har setts som en
storebror sa tycks vi nu vara mer av ett
jambordigt syskon i den nordiska familjen. Vi har
forts narmare varandra genom att vi star infor
liknande sakerhetspolitiska utmaningar. Det kan
ha en positiv inverkan pa hur Sverige uppfattas.

Liksom tidigare kannetecknas bilden av Sverige i
Norden av att den rymmer flera olika
dimensioner — det speglar en djupare kdnnedom
om Sverige och de nara relationerna.

| Norden féljer man utvecklingen i Sverige och
utmaningarna med gangbrottslighet har gjort
avtryck. Parallellt med det har bilden av vart
land blivit mer positivinom flera omraden.
Sverige anses i hogre grad utvecklas i ratt
riktning. Var internationella profil som ett land
med positiva relationer till andra lander star
stark. Har har Nato-ansdkan varit av betydelse.

Vi ser ocksa att intresset for att samarbeta med
Sverige har starkts. Sverige attraherar sina
grannlander bade genom ett starkt naringsliv
och som turistdestination.

Sl:s studie visar ocksa pa betydelsen av
framjande och kunskapshdjande insatser — aven
I Norden. Hégre kunskap och erfarenheter av
Sverige bidrar till en mer positiv bild. Av sarskild
vikt blir det bland den yngre befolkningen.
Framat blir det viktigt att fortsatta framja
utbyten och skapa moéjligheter sa att unga
manniskor far egna erfarenheter av Sverige.
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Om studien

Svenska institutet (SI) har genomfoért en studie
av Sverigebilden i Danmark, Finland, Island

och Norge.
b s c s ’: il :'I! . e iy ' = ‘ e

Studien har genomférts under maj — juni 2024
och bygger pa intervjuer med 3 915
respondenter ur allmanheten.

Studien undersoker hur val man kanner till
Sverige, associationer och attityden till
Sverige.

Sl har @ven genomfért en mediestudie av vilka
amnen och handelser som varit framtradande i
nyhetsrapporteringen och samtalet om Sverige
| sociala medier i de nordiska landerna mellan
2013 och 2024.

Rapporten sammanfattar de tva
datainsamlingarna. Under hosten 2024
kommer ytterligare information och insikter
kopplat till studien att publiceras.

Foto: Werner Nystrand/imagebank.sweden.se



Slutsatser
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Mediebilden av Sverige i de nordiska landerna de senaste 10
aren har praglats av en rad stoérre handelser i omvarlden och
samhallsutvecklingen i Sverige. Sverige har sedan 2015
forekommit allt oftare i medierna. Genom aren andrar
mediebilden karaktar, &mnen som bade utmanar och
starker bilden av Sverige loper parallellt. Migrationskrisen
har f6ljts av hanteringen av coronapandemin, kriminalitet
och svensk utrikespolitik med Natoansékan i fokus. Sport
har varit ett stort amne i alla lander.

Den generella uppfattningen om Sverige ar positiv, men
vissa skiftningar sedan 2020 finns. | Finland har man blivit
mer positiv. Dar har mediebilden praglats av landernas
Nato-processer, som overskuggat rapporterna om
kriminalitet. Aven pé Island har man blivit mer positiv.
Sverigebilden i Norge och Danmark har blivit mer neutral
och mindre positiv. Kriminalitet har varit framtradande i
mediebilden och narrativet kring "det svenska tillstandet”
har etablerats.
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| alla lAnderna ar en av de vanligaste orsakerna till en férsamrad bild
Sveriges utmaningar med kriminalitet. En vanlig orsak till en
forbattrad bild av Sverige ar processen mot ett Nato-medlemskap.
Ungefar halften har hort eller last om kriminalitet i Sverige. Men av
dem ar ungefar tva tredjedelar fortsatt positiva till Sverige. | alla
lander finns flera parallella bilder. Sverige upplevs av allménheten i
de nordiska landerna i storre utstrackning an 2020 utvecklas i ratt
riktning i, men man upplever samtidigt att Sverige har stora
utmaningar med kriminalitet och att Sverige ar mer osakert.

Kannedomen om Sverige ar hogre jamfért med 2020. Manga uppger
att de kanner till svenska varumarken och personer. Nastan nio av
tio uppger att de har god forstaelse for det svenska spraket.
Kannedom, erfarenhet och att folja Sverige i nyheter ar drivande for
en positiv bild av Sverige.

Unga i Norden sticker ut i Sl:s undersdkning. Bland dem ar
kannedomen och erfarenheten av Sverige relativt lag och de ar mer
kritiska till saval Sverige och som till vara andra nordiska
grannlander. En forklaring ar att unga uppger att de har lagre
fortroende for andra méanniskor och samhallets institutioner.






MEDIEBILDEN AV SVERIGE 2013-2024

Mediebilden praglas avomvarlden och samhallet

Framtradande handelser i Sverige och
omvarlden har praglat mediebilden av
Sverige i de nordiska landerna. Fran och med
flyktingkrisen 2015 tar nyhetsrapporteringen
och diskussionerna om Sverige i sociala
medier fart, och innehallet andrar karaktar.

Amnen som brottslighet, coronapandemin,
samt forsvars- och utrikespolitik, har de
senaste aren varit de mest framtradande.
Detsamma galler sport, som tillsammans
med brottslighet och svensk utrikespolitik
forekommer i mer an halften av alla artiklar i
samtliga lander.

Tva aspekter har bidragit till den omfattande
nyhetsrapporteringen och diskussionerna
om Sverige i sociala medier, vilka paverkat i
vilken grad vissa &mnen fatt faste. Dels har
de Amnen som tagits upp ansetts kunna
paverka forhallandena i det egna landet, dels
har informationsflédet fatt naring av
specifika handelser.

| Danmark och Norge har brottslighet varit

mest framtrddande, medan sport, tatt foljt
av svensk utrikes- och férsvarspolitik, har

dominerat i Finland.

| Danmark och Norge har narrativet "det
svenska tillstandet” etablerats. Det anvands
for att beskriva brottsligheten i Sverige som
ett avskrackande exempel och i medierna
uttrycks en oro over att utvecklingen i
Sverige aven kan paverka situationen i ens
eget land. Informationsflédet far l6pande
naring av specifika handelser i Sverige, som
skottlossningar och explosioner.

Att mediebilden av Sverige i Finland istallet
till stor del har praglats av svensk utrikes-
och férsvarspolitik hdnger samman med att
Finlands Nato-ansdkan var tatt
sammankopplad med Sveriges. Pa Island har
antalet publiceringar om Sverige varit
betydligt farre. Dar har sport dominerat
mediebilden.

Foto: Melker Dahlstrand/Imagebank.sweden.se



MEDIEBILDEN AV SVERIGE 2013-2024

Grafen visar olika temans andel av totala informationsflodet om Sverige.
| grafen inkluderas bade nyhetsmedier och sociala medier.
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MEDIEBILDEN AV SVERIGE 2013-2024

Nyckeltal

Finland

Danmark

4
\R 4

Antal artiklar som namnt Sverige i rubrik/ingress:

101580

Hur ofta omnamns Sverige i rubrik/ingress:
1artikel/timme

Antal poster pa sociala medier totalt:

2 338 589

Antal artiklar som namnt Sverige i rubrik/ingress:

38 593

Hur ofta omnamns Sverige i rubrik/ingress:
Var 2,5 timme

Antal poster pa sociala medier totalt:
485101

Norge

Island

Antal artiklar som namnt Sverige i rubrik/ingress:
41157

Hur ofta omnamns Sverige i rubrik/ingress:
Var 2,5 timme

Antal poster pa sociala medier totalt:
1001852

Antal artiklar som namnt Sverige i rubrik/ingress:

3330

Hur ofta omnamns Sverige i rubrik/ingress:
Var 29:e timme

Antal poster pa sociala medier totalt:
14 692
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MEDIEBILDEN AV SVERIGE 2013-2024

En varierad mediebild av Sverige

Den mediala uppmarksamheten, artiklar i nyhetsmedier
och inlagg i sociala medier, varierar mellan de nordiska
landerna. Intresset for Sverige har varit stérst i Finland —
dar har det publicerats en artikel i timmen om Sverige och
antalet inlagg i sociala medier har 6kat de senaste aren.

Finland

| Finland har mediebilden dominerats av sport och
utrikes- och férsvarspolitik. Natoansdkan har varit i fokus
de senaste tva aren, bade i nyhetsmedier och i sociala
medier. Vagen mot ett medlemskap med hinder,
forhandlingar och krav fran framst Turkiet behandlas.
Aven innan Natoansdkan rapporteras det om Sveriges och
Finlands férsvarssamarbete samt sdkerhetsutmaningar i
Sverige, daribland spionage.

Brottslighet i Sverige ar ett annat framtraddande &mne i
nyhetsmedierna. Har behandlas den 0kade brottsligheten
| Sverige, terrorhot och hot som féljd av radikalisering och
extremism. Finland &r det enda land dar kultur och
hallbarhet far nagorlunda utrymme i rapporteringen.

Samtalet om Sverige i sociala medier i Finland beror i hég
grad svensk utrikespolitik och militara fragor. Dar sticker
Finland ut jamfdért med 6vriga lander. Natoansdkan,
gemensamma 6évningar, avtal och férhandlingar som berdr
bl.a. Sverige och Finland diskuteras. Aven migration
diskuteras. Det ar vanligt med kritik mot
Invandringspolitiken | Sverige och Finland. Det uttrycks oro
dver invandringens inverkan pa samhallet, sdsom upplevd
okning av brott och kulturella spanningar.

Island

Pa Island skiljer sig mediebilden fran évriga lander. Antalet
publiceringar om Sverige har varit litet. Sport har utgjort
halften av alla nyhetsartiklar och dominerar aven i sociala
medier. Aven brottslighet har fatt utrymme och man tar upp
det dodliga skjutvapenvaldet i Sverige och samhallsproblem.

Finland Island
1.Sport 1.Sport
2.Utrikespolitik 2.Brottslighet
3.Brottslighet 3.Utrikespolitik
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MEDIEBILDEN AV SVERIGE 2013-2024

En varierad mediebild av Sverige

Norge

Det finns tydliga gemensamma namnare mellan
mediebilden i Norge och Danmark. Brottslighet f6ljt av
sport utgdr ungefar halften av all rapportering sedan
2013. Antalet artiklar om brottslighet 6kar fran och med
2015 och narrativet ”"Det svenska tillstandet” etableras,
dar det uttrycks en oro for att utvecklingen i det egna
landet ska paverkas negativt. | bade Norge och Danmark
ar utrikespolitik och invandring de tredje och fjarde
storsta amnena.

Norska medier tar inom amnet brottslighet upp
skottlossningar och dédligt vald i Sverige. Utmaningarna
med organiserad brottslighet och gangkriminalitet
behandlas och det uppges finnas en utbredd oro och
frustration i Sverige. | rapportering som ror
utrikespolitik ar fokus pa Natoansdkan och andra
forsvarsfragor, men aven bl.a. stédet till Ukraina. Inom
Invandring uppges Sverige ha stora utmaningar.
Medierna tar upp granskontroller, den politiska
debatten i Sverige och férhallandet till grannlanderna.

Danmark

| Danmark rér rapporteringen om brottslighet framst olika
handelser i Sverige och polisens och andra myndigheters
insatser. Aven har beskrivs Sverige som ett land med stora
utmaningar. De uppges paverka dven andra lander. IS-
krigare och gransdverskridande kriminalitet tas upp liksom
att det finns en oro i Sverige kring utvecklingen.

Inom utrikespolitik rapporteras om Natoanstkan, Sveriges
relationer med andra lander och stodet till Ukraina. Sveriges
geopolitiska betydelse och internationella engagemang
belyses. | sociala medier uttrycks oro, frustration och ilska
dver den 6kade brottsligheten och potentiella paverkan pa
Danmark. Det gors ocksa faktabaserade inlagg om
brottsstatistik och polisiara atgarder.

Norge Danmark
1.Brottslighet 1. Brottslighet
2.Sport 2.Sport
3.Utrikespolitik 3.Utrikespolitik



MEDIEBILDEN AV SVERIGE 2013-2024 Redaktionella medier

Konkreta handelser i riktning mot
ett Natomedlemskap for bade
Sverige och Finland.

1800

Polisen i Stockholm upplever problem

runt Centralstationen. Orsaken sags

vara unga, marockanska méan som upptar
stora delar av polisens resurser. Valdtaktsberattelse fran Isabelle pa

\ Finlandsfarjan.

En jakt pa ryska ubatarinleds i
Stockholms skargard.

Turkiet upprepar sin

installning att inte godkénna

Sveriges Natomedlemskap,

den har gangen med

hénvisning till en Géngvaldets fortsatta eskalering

koranbranning. drabbar dven civila. En bomb
detonerari ett

Framgangar for Sverigedemokraterna i
riksdagsvalet. Efter att statsminister

Stefan Loéfven réstats bort av Riksdagen
avgar han i slutet av september 2018.

Terrordadet pa
Drottninggatan.

bostadsomrade utanfér Uppsala,
med ett dédsfall som konsekvens.
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MEDIEBILDEN AV SVERIGE 2013-2024 Sociala medier Sverige blir ordférande i EU:s ministerrad.
Hanteringen av Natomedlemskapet
och situationen i Ukraina ligger hogt pa

Gangvaldet har spridit sig fran

40000 nyhetsagendan. Sverige till Finland. | debatten
utpekas den svenska
migrationspolitiken som en

Sverige namns ofta i diskussioner om delorsak till problemen.
Finlands sénkta sjukvardsloner och laga
vardinvesteringar. Har borjar aven
Natomedlemskapet bli ett vanligt
Det svenska riksdagsvalet engagerar — séarskilt féorekommande dmne.
nar opinionsundersdkningarna
Ett romskt lager i Malmé stangs ner av V|sar. att &ED kan bli larjdets storsta parti. Aven
. . : Sveriges 6kade samhallsklyftor och grova
polisen. Davis Cup-matchen mellan Sverige i ) . . .
; brottslighet diskuteras. Diskussioner om hur Sverige hanterar
och Danmark skapar uppmarksamhet. ) ) ) .
Covid-19-pandemin, med betoning pa
okande dodstal som natt hogre nivaer
an grannlanderna.
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N
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MEDIEBILDEN OCH UPPFATTNINGEN OM SVERIGE

Mediebilden och
perceptionen

Det finns likheter och skillnader mellan den faktiska
mediebilden och vad allmanheten har tagit till sig fran
nyhetsrapporteringen och samtalet om Sverige i sociala
medier.

Liksom i mediebilden ar brottslighet och vald, fragor om
migration och invandring, samt sport och utrikespolitik de
amnen som allmanheten uppger att de i hogst utstrackning
har sett, last och hort om. | samtliga nordiska lander tycks
rapportering om brottslighet och invandring ha fastnat i
medvetandet, trots att brottslighet endast dominerar den
faktiska mediebilden i Danmark och Norge.

| vissa fall har ocksa utmaningar kring brottslighet praglat
uppfattningen om Sverige. En dryg tredjedel har fatt en
forsamrad bild av Sverige pa grund av detta. En majoritet av
de som sett, last och hért om brottslighet &r dock fortsatt
positivt installda till Sverige.

Andelar per land om vad de senast sett, last och hort
om i Sverige i nyhetsmedier och sociala medier.

B Danmark Norge Finland Island
70%

60%
50%
40%

30%

20%
) I I
0%

Brottslighet och vald Invandring Sport Utrikespolitik




Bilden av Sverige i Norden
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BILDEN AV SVERIGE | NORDEN

Hog kannedom om Sverige -

unikt for Norden

Kannedomen om Sverige varierar mycket mellan
varldens lander, men ar mycket hég i Norden -
och den har 6kat i alla ldnderna sedan 2020.

Mest kant ar Sverige i Norge, dar ungefar sex av
tio har h6g kdnnedom, féljt av Danmark och
Finland. Lagst ar kAnnedomen pa Island, dar en
tredjedel har h6g kAnnedom om Sverige. En
hdgre andel i Norge och Danmark an i évriga
lander anger att de har olika typer av erfarenhet
av Sverige, exempelvis genom att
aterkommande besdka Sverige for shopping,
samt genom tillgang till svensk tv.

| samtliga nordiska lander finns en hég
forstaelse for det svenska spraket. Nastan nio av
tio har viss forstaelse.

Aven den faktiska kunskapen om Sverige &r hég i
Norden. Det framgar genom att stora andelar
kan namnge en svensk politisk ledare, svenska
varumarken och framstaende svenska personer.

Bland politiker namner flest namner

statsminister Ulf Kristersson, men pa Island

har tidigare statsminister Olof Palme
lamnat ett starkt avtryck.

Svenska varumarken ar en tydlig del av

bilden av Sverige. Mellan ungefar 70 — 90 %

kan namnge ett svenskt foretag.
Varumarken som IKEA, Volvo och Saab
aterkommer bland de som tas upp.

Bland framstaende svenska personer
namns bland annat Zlatan Ibrahimovic,
Astrid Lindgren och Greta Thunberg.

Island sticker ut. Dar kan flest svara pa
kunskapsfragorna, samtidigt som man
skattar sin sjalvkannedom lagst. Sett till
hur isldnningarna svarar pa fragorna tycks
dock deras kunskap om Sverige vara nagot
mer daterad an den hos 6vriga nordbor.

Kan du ange en svensk politiker?

Island
Norge
Finland

Danmark

0%

20%

40%

60%

80%

Kan du ange ett svenskt varumarke?

Island
Norge
Finland

Danmark
0%

20%

40% 60%

80%

100%

Kan du ange en kand svensk person?

Island
Finland
Norge

Danmark
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BILDEN AV SVERIGE | NORDEN

HOg kannedom om Sverige - Kanner till val Kanner till
unikt for Norden

5%

Har begransad kunskap . Kanner bara till Sverige vid namn
(+12%)
Norge 23% 42% 29%
(+14%)
Danmark 19% 34% 35%
(+12%)
Finland 14% 36% 42%
(+8%)
Island | 5% 26% 58%
0% 20% 40% 60% 80%

*Siffran inom parentes illustrerar skillnaden i kinnedom pa svarsalternativen kanner till + kanner till val fran matningen 2020

100%



BILDEN AV SVERIGE | NORDEN

Mer positiv och neutral o s B
° ° Dali Mycket dali Vet inte
bild av Sverige oo . —

Bilden av Sverige ar 6vervagande positiv och stabil - - - . -

| alla de nordiska landerna. Mest positiv ar

uppfattningen om Sverige pa Island, foljt av 80%
Finland. Jamfort med 2020 ar det farre som har

fatt en mer negativ uppfattning och fler som har

blivit positiva.

Mycket bra Neutral

60%
| alla nordiska lander har bilden férandrats i nagon
riktning. Stoérst foréandring noteras i Finland, dar
fler &r positiva. Aven pé Island &r fler positivt
installda till Sverige an for fyra ar sedan. | Norge 40%
och Danmark noteras ett motsatt skifte. Farre ar
positivt installda och fler neutralt installda.

20%
Liksom tidigare ar det endast nagra procent i varje
land som &r negativa. Jamfort med 2020 ar
andelarna mindre i alla lander férutom Norge.

0%
Norden sticker ut genom att vissa lander tillhér de | i O G e ¥ > G G
-- -- : : YV Vv Vv YV Vv Vv Vv Vv

varlden som har den mest férdelaktiga bilden av O Q Q \Qb & & L £
Sverige, jamfort med andra ldnder som Sl studerat. & & Q\o\(b Q\OQ’ O O N N
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BILDEN AV SVERIGE | NORDEN

Kriminalitet och Nato har
paverkat bilden

Bland de flesta har bilden av Sverige inte férandrats under
det senaste aret. 2020 upplevde fler att deras bild av
Sverige var i férandring, som en konsekvens av Sveriges
hantering av Coronapandemin.

Bland ungefar den femtedel i varje land som nu uppger att
de fatt en férsdmrad bild av Sverige det senaste aret ar
utmaningar med kriminalitet den vanligaste orsaken, foljt
av migration och osakerhet i det svenska samhallet.
Séarskilt framtradande ar det i Finland och Danmark.

Bland de som har fatt en forbattrad bild av Sverige anges
ofta Sveriges process mot ett Natomedlemskap vara en
anledning. Finland sticker ut, dar en av tio anger Nato. Ett
svenskt Natomedlemskap anses leda till ett starkt
Skandinavien, att Sverige nu kan inga i viktiga
forsvarssamarbeten med évriga Norden och bidrar till
sammanhallning i regionen.

B Mindre férdelaktig bild Mer férdelaktig bild
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BILDEN AV SVERIGE | NORDEN

Sammansatta associationer
till Sverige

| associationerna till Sverige framtrader en bild som liknar den som
finns i andra lander i varlden. Associationerna ar huvudsakligen
positiva och Sveriges styrkor finns inom samhallsstyre,
samhallsfragor och internationellt engagemang.

Stora andelar anser att Sverige har goda relationer med andra lander,
ungefar 60-70 %, och Sveriges position har starkts sedan 2020.
Sverige anses ocksa bidra positivt till fred och sékerhet.

Nordbor tycks ha en mer initierad och mangfacetterad bild av Sverige
med tydligare asikter om utvecklingen i det svenska samhallet. Manga
har sett, last och hort om samhallsutmaningar, men den stdrsta
forandringen i positiv riktning ar att det svenska samhallet i hégre grad
an 2020 anses utvecklas i ratt riktning. Sverige anses ocksa i hogre
grad vara kompetent och arligt styrt. Samtidigt ses Sverige som en
mindre saker plats att bo pa och besdka an for fyra ar sedan.

Precis som tidigare anser de nordiska landerna att Sverige ar ett land
med hog livskvalitet och med intressant samtidskultur. Stor positiv
forandring noteras ocksa for Sverige som kreativ plats. Till skillnad
fran hur Sverige uppfattas i manga andra lander, tycker nordborna
aven att Sverige utmarker sig inom sport.

Foto: Anders Klapp/imagebank.sweden.se
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BILDEN AV SVERIGE | NORDEN

Associationer till Sverige 2020-2024

Positiva relationer med andra nationer
Kreativ plats

Delar mina varderingar
Utvecklas i ratt riktning

Hog livskvalitet

Ar kompetent och arligt styrt
Bidrar till fred och sékerhet
Intressant samtidskultur
Bidrar till innovationer
Utmarker sig inom sport
bidrar till att skydda miljén
Jamlikhet i samhallet

Ar en siker plats att bo pa och besdka
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Unga nordbors bild av Sverige skiljer ut sig

Bland unga mellan 18 och 25 ar i de nordiska
landerna finns en mer tudelad och kritisk bild
av Sverige an aldre. Knappt halften av de
unga, jamfort med ungefar sex av tio bland
dvriga, har en positiv uppfattning om Sverige.
Farre unga anser Sverige ar ett land som delar
deras egna varderingar. De unga ar dock mer
kritiskt installda till samtliga nordiska lander
och de har generellt lagre fértroende fér andra
manniskor och samhéllets institutioner.

Samtidigt anser unga i Norden att Sverige ar
ett land som kan erbjuda mojligheter fér unga
och att Sverige i hog utstrackning ar ett tryggt
land att bo i och besdka, nagot som skiljer sig
positivt jamfért med de aldre. Lika manga
unga som aldre anser att Sverige utvecklas i
ratt riktning.

Intresset for Sverige tycks vara lagre bland
de unga. Bland dem anser farre an bland
aldre att Sverige ar attraktivt fér studier och
turism. Unga anser inte heller i samma
utstrackning som ovriga att Sverige ar ett
land som har goda relationer till andra lander
och de villi lagre utstrackning se samarbete
mellan sitt eget land och Sverige. Det vill
drygt fyra av tio unga jamfoért med drygt
halften bland 6vriga.

Det noteras aven att unga mer sallan laser
om Sverige i nyheterna. De anvander
generellt sociala medier i stoérre grad — och
da for att ta del av nyheter om andra lander.

Andel ungdomar i de nordiska landerna som har en

positiv uppfattning om andra nordiska lander.

Island

Norge 76%
Danmark 71%
Sverige 66%
Finland 63%

Norge
Finland 41%
Sverige 40%

Danmark 33%
Island 31%

Danmark

Norge 82%
Island 77%
Finland 72%
Sverige 37%

Finland

Island 58%
Norge 55%
Danmark 50%
Sverige 48%
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Unga nordbors bild av Sverige skiljer ut sig
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Unga nordbors bild av Sverige skiljer ut sig
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Attraktionskraft och samarbete
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ATTRAKTIONSKRAFT OCH SAMARBETE

Stor vilja att interagera
med Sverige

Kunskap, kannedom och olika typer av erfarenheter bidrar till
en generellt mer positiv bild av Sverige. Viljan att interagera
med Sverige ar stark och jamfért med 2020 finns en positiv
tendens inom de flesta omraden.

Sverige som turistdestination ar mycket attraktivt i samtliga
nordiska lander, och i tre av fyra ldnder anses Sverige vara annu
mer attraktivt an for fyra ar sedan. Positiv tendens finns ocksa
for Sverige som studiedestination och som ett land att bo och
arbeta i. Att ha besdkt Sverige ar en drivkraft fér en positiv
attityd till Sverige.

Aven naringslivet ar viktigt. Sveriges stora féretag som IKEA och
Volvo har bidragit kraftigt till kinnedomen om Sverige. Det finns
stor attraktivitet fér svenska produkter och varumarken och de
som kopt svenska varor ar generellt ocksa mer positivt installda
till Sverige.

Att bilden av Sverige ar mindre positiv an tidigare i Norge och
Danmark tycks generellt inte ha paverkat Sveriges
attraktionskraft i landerna.

Foto: Lieselotte van der Meijs/imagebank.sweden.se

Forandring: 2020-2024
Land att bo och arbeta i
Danmark: 18% - 41%
Finland 38% - 41%
Island 48% - 47%
Norge: 23% - 44%

Forandring: 2020-2024
Studiedestination

Danmark: 14% - 31%
Finland 35% - 35%
Island 58% - 49%
Norge:19% > 37%

%

o
an W
-

S Attraktivitet svenska
Forandring: 2020-2024 S50 produkter och varumérken
Att besoka som turist (ingen referensdata 2020)

Danmark: 64% - 66% — Danmark: 62%
Finland 63% - 65% l Finland 69%
Island 66% - 72% * Island 67%

Norge: 74% > 70% Norge: 75%
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Samsyn i viktiga fragor inom

Norden

En tydlig samarbetsvilja utstralas fran vara nordiska grannar,
dar en klar majoritet anger att mer samarbete med Sverige ar
onskvart. | tre av fyra lander har samarbetsviljan 6kat och
hégst ar den i Norge féljt av Finland. Endast ett par procent |
de nordiska landerna anger att de skulle vilja se mindre
samarbete med Sverige. Drygt en av tre ar néjda med hur
samarbetet ser ut nu.

En jamférelse mellan de fragor som anges som mest
angelagna att arbeta med i det egna landet — och de dar
Sverige anses ha viktiga kunskaper och erfarenheter — visar
att Sveriges relevans och samarbetsmdjligheter finns inom
omradena hdlsa och social vdlfdrd, fred och sdkerhet, klimat-
och miljé6fragor samt mdnskliga réttigheter. Dessa
Overlappningar pekar mot att Sverige har en trovardighet i att
hantera stora och globala utmaningar.

Sverige anses i sarskilt hég grad ha relevant kunskap och
erfarenhet inom jdmstdlldhet i samhdllet, médnskliga
rattigheter och miljéskydd. Men aven inom ekonomisk och
hallbar tillvixt och innovation anses Sverige i hog grad ha
relevanta kompetenser och erfarenheter.

Foto: Felix Gerlach/imagebank.sweden.se:

Forandring: 2020—-2024
Danmark: 49% - 54%

Finland: 60% = 57%
Island: 45% - 51%
Norge: 52% -> 58%
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Figuren visar en sammanstallning av viktiga fragor enligt respondenterna i de nordiska landerna och de omraden dar Sverige anses ha relevant
kunskap och erfarenhet. Sverige anses i hogst utstrackning ha relevant kunskap och erfarenhet inom jamstalldhet i samhallet, manskliga rattigheter
och miljéskydd. Den mest prioriterade fragan for respondenter i de nordiska landerna ar halsa och social valfard, foljt av fred och séakerhet samt
klimatférandringar (se ljusbla bollar till hger i figuren).

Sverige mer relevant
erfarenhet
Jamlikhet
Jamstalldhet @) r'\.;'tétg‘ghkéit%? @ Vijsskydd
. Ekonomisk tillvaxt Hélsa och social valfard
Inter?gic;(:ir;l(l; Innovation Fred och sdkerhet
Hallbar tillvéxt @ utbidning
. Fria och oberoende medier Klimatférandringar
Kvalitativa jobb . Extremism och terrorism
Internationell handel Rattstaten

Mjligheter for ungdomar @9

Transparent styrning . ‘ Migration

Antikorruption

Politisk polarisering ‘ Diskriminering

Sverige har
relevant kunskap

Kulturell forstaelse

. Desinformation Arbetsloshet

Sverige mindre
relevant

Mindre viktig fraga Vi ktig fréga i egna landet Mer viktig fraga
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Metod

Enkatstudie

| den har rapporten undersdéks manniskors bild av Sverige och mediebilden av
Sverige i Norden. Huvuddelen av rapporten utgérs av enkatsvar fran
allmanheten i Danmark, Finland, Island respektive Norge. Enkatstudien som
ligger till grund for rapporten var webbaserad och genomférdes av
undersdkningsféretaget Enkatfabriken under perioden maj — juni 2024.

Totalt har cirka 1000 respondenter i respektive land deltagit fran slumpmassigt
utvalda paneler inom aldersgruppen 18-65+ ar. Undantaget ar Island, dar drygt
800 respondenter deltagit.

For att géra enkatsvaren representativa mot befolkningen har kvoturval
anvants for att spegla den nationella fordelningen av kdn och alder i respektive
land.

Enkaten bestod av en samling fragor dar respondenterna ombads skatta sin
kdnnedom, och nytt fér arets méatning, aven besvara utvalda kunskapsfragor for
att méata den faktiska kunskapen. Respondenterna fick aven ange hur positivt
eller negativt de uppfattar Sverige samt vad de associerar med Sverige. For att
fordjupa svaren fick respondenterna aven i fritext ange varfér deras bild av
Sverige har férandrats det senaste aret. | rapporten gors aven jamférelser med
samma studie fran 2020 for att visa mojliga férandringar.

Antal respondenter som besvarat enkaten per land:

Mediestudie

Mediestudien avser perioden januari 2013 till maj 2024. Sl uppdrog at Whispr
Group att genomfdra studien. Analysen av mediebilden av Sverige baseras pa
rapportering och inladgg om Sverige i sociala medier i utvalda framtradande
medier i respektive land och pa aktuella sprak. Medieurvalet ar detsamma som
i enkatstudien. | Finland har 27 medier ingatt i studien, i Norge 11, i Danmark
15 och pa Island nio.

All mediedata har analyserats i Whispr Groups analysplattform Whispr Groups
Insights Platform (WHIP), utformad for att analysera alla former av data och
generera insikter. WHIP &r ansluten till OpenAl:s API, vilket mdjliggér analys av
stora datavolymer baserat pa parametrar som for narvarande inte
tillhandahalls av andra verktyg. For analys av artiklar fran redaktionella medier
var mojligheten till export av hela nyhetsartiklar begréansad av
upphovsrattsskal. Al-modellen har darfor applicerats pa nyhetsartiklarnas
rubriker och i vissa fall sammanfattningar av artiklarna.

Pa sociala medier-datan applicerades Al-modellen pa hela texter.

Inom ramen for Al-analysen har en stor sprakmodell (LLM) anvants fér bland
annat klustring av publiceringar, i syfte att kunna identifiera vilka som handlar
om samma amne. De stdrsta amnena i nyhetsmedier respektive sociala medier
i respektive land har analyserats.

Norden totalt: 3 915, Danmark: 1060, Finland: 1031, Island:802, Norge: 1022






