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Sverigebilden i Japan

FO°rord

Sverige och Japan har diplomatiska relationer som stracker sig langt tillbaka. Japan ar en betydande
ekonomisk makt och en stark internationell aktér. Manga svenska foretag ar aktiva pa den japanska
marknaden och det finns intresse att fortsatta starka relationerna mellan Sverige och Japan. | denna
rapport har Svenska institutet (SI) darfér undersékt bilden av Sverige i Japan.

Vi kan konstatera att kinnedomen om Sverige ar lag. Det ar ett aterkommande moénster fran andra
lander SI har undersokt, namligen, att ju lAngre bort geografiskt landet befinner sig, desto lagre ar
kdnnedomen om Sverige. Samtidigt finns det hos en japansk allmanhet en positiv uppfattning om
Sverige, sarskilt bland de aldre. Vi ser positiva associationer till det svenska valfardssamhallet och
svenska kunskaper inom hélsa. Detta ar naturligtvis viktigt och relevant for ett land som Japan som
har en aldrande befolkning. De yngre grupperna ar mer intresserade av svenska erfarenheter inom
miljo- och klimat samt jamstalldhet.

Sverige gor tillsammans med vara nordiska grannldnder en stor satsning pa varldsutstallningen i
Osaka under 2025. Rapporten visar att det finns intresse bland japaner att bestka evenemang som
arrangeras av de nordiska ldnderna. Sl beddémer att det darmed finns god potential att 6ka
kdnnedomen om vart land och véaxla upp utbytet mellan Sverige och Japan. Vi hoppas att rapporten
kan ge viktiga insikter i det fortsatta arbetet med att stéarka de svensk-japanska relationerna.

- Anna Rudels, Stallféretradande generaldirektér och chef fér Avdelningen for
Sverigekommunikation och framjande
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Sverigebilden i Japan

Om studien

Svenska institutet (SI) har genomfort en studie av Sverigebilden i Japan. Studien
bygger pa en enkatundersdkning riktad mot en allmanhet i Japan samt en
mediestudie om portratteringen av Sverige i japansk media. Mer information finns i
avsnittet om Metod.

Studien undersdker kdnnedom och attityd till Sverige och nagra andra lander.
Vidare undersdks associationer till och erfarenheter av Sverige, Sveriges
attraktionskraft och inom vilka omraden landet anses ha relevant kunskap och
erfarenhet.

Mellan april-oktober 2025 genomfoérs varldsutstallningen Expo i Osaka. Sverige
kommer att delta genom en gemensam nordisk paviljong. Satsningen innebar
maojligheter att framja svensk export, investeringar till Sverige och den nordiska
regionen. Studien undersdker aven intresset hos en allmanhet i Japan for att
besOka eller delta vid evenemanget.
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Sverigebilden i Japan

Sammanfattande kommentarer

1. Kdnnedomen om Sverige ar lag i Japan. Det geografiska avstandet och att en mycket liten andel bland allméanheten har
personliga erfarenheter av Sverige genom besok eller kontakter ar troliga forklaringar. Japan sarskiljer sig ocksa genom att det i
enkaten ar en storre andel &n i andra lander som inte kan eller tar stallning till pastaenden om Sverige. Detta galler sarskilt bland
de yngre. Det pekar mot lag kdinnedom och kan aven hdnga samman med kulturella faktorer.

2. Allmanheten har gverlag en positiv eller neutral bild av Sverige. Valdigt fa ar negativa. | Japan ar generationsskillnaderna i synen
pa Sverige stora. Aldre har hogre kdannedom och en mer positiv och tydlig uppfattning om Sverige an yngre. Det finns ocksa
skillnader i vad man associerar till Sverlge och i vilken utstrackning man gor det. Aldre har tydligare associationer till Sverige
som ett omtanksamt samhalle, ett "valfardssamhalle”, med hdg livskvalitet och kunskap inom halsa och valfard. Bland yngre har
Sverige en svagare profil.

3. Sverige har stdrre attraktionskraft bland aldre &n bland yngre, som ett land att besdka och bo och arbeta .

4. | ljuset av ett oroligt omvarldslage och regionala spanningar anser aldre att fred och sédkerhet ar den viktigaste utmaningen i
Japan idag. Bland unga hamnar ekonomisk tillvaxt framst. Bada grupperna anser att Sverige framférallt har relevant kunskap
och erfarenhet inom milj6- och klimatomradet. Pa andra plats kommer hélsa och social valfard for de dldre och jamstalldhet for

de yngre.

5. Over 90 procent bland allménheten i Japan kanner till varldsutstallningen Expo 2025 som kommer dga rum i Osaka. Bland den
andel som planerat att beséka Expo 2025 finns ett intresse av att besdka ett evenemang om Sverige och de nordiska landerna,
sarskilt i Kansai-regionen dar Osaka ligger.
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Uppfattningen om Sverige

Positiv eller neutral bild av Sverige

B Negativ Neutral Positiv Vet ej
100%

En jamférelse mellan synen pa Sverige och nagra andra
europeiska lander visar att den japanska allmanheten har en
likartad syn pa Sverige, Danmark och Finland. Ungefar 75
procent ar antingen positiva eller neutrala till respektive
land. Endast nagon procent ar negativ. Tidigare studier har
visat att synen pa Sverige ar mer positiv i exempelvis
Indonesien och Indien, an i Japan. 60%

80%

| synen pa Kina i Japan syns en stor skillnad jamfért med hur
man ser pa de nordiska landerna. Att 70 procent har en
negativ uppfattning om Kina sticker ut.

40%

Bilden av Sverige utomlands brukar vara stabil 6ver tid. Det
ar fallet aven i Japan. En mycket liten andel, sex procent,
uppger att de fatt en férandrad uppfattning i nagon riktning
jamfort med foregaende ar. Bland dem har nagot fler fatt en -
mer positiv an en mer negativ uppfattning. 0% =

Sverige Danmark Finland Litauen Kina USA

20%

Grafvisar hur respondenter i Japan bedémt sin uppfattning om olika ldnder.
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Uppfattningen om Sverige

L-g K2 nnedom om Sverige

Kannedomen om Sverige ar lag i Japan jamfért med
kannedomen i manga andra lander. Knappt en av tio
har hog kannedom. Sverige brukar internationellt
vara mer valkant an andra nordiska lander. | Japan ar
kannedomen om Sverige i paritet med kannedomen
om Finland och Danmark. Det pekar mot att man
kopplar samman de nordiska landerna och att de har
samma utmaning med lag kdnnedom.

| andra lander i Asien, t ex Indien och Indonesien, ar
kannedomen om Sverige hdgre an i Japan. Japan
sarskiljer sig ocksa genom att betydligt stoérre
andelar an i andra lander, sarskilt bland de unga,
valjer svarsalternativet "vet ej” nar de tillfragas om
Sverige.

B Lagkénnedom Varken eller Hog kannedom Vet g]

100%
80%
60%
40%

) I I
0%

Sverige Danmark Finland Litauen Kina

Grafvisar hur respondenter i Japan bedémt sin kinnedom om olika lGnder.
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Uppfattningen om Sverige

Mer posit.

| Japan har de som har hog kannedom en mer positiv
uppfattning om Sverige an de med lag kannedom. Det
pekar mot att man blir mer positivt installd ju mer man
vet om Sverige. Samma tendens finns i de flesta andra

lander.

Det finns tydliga skillnader mellan aldre och yngre sett
till graden av kAnnedom om Sverige. De som ar over 50
ar har betydligt hogre kAnnedom an unga mellan 18
och 35 &r. Aldre har &ven en mer positiv uppfattning.
Allra mest positiva ar de som ar éver 65 ar.

bild vid ho°g

B Andel med positiv attityd
100%

80%

60%

40%

) .
0%

Hog kdnnedom Viss kdnnedom Lag kannedom Valdigt lag kannedom

Graf visar andel med positiv attityd hos respondenter med varierande kdnnedom om Sverige i Japan.
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Uppfattningen om Sverige

Expo 2025

Mellan april och oktober 2025 star Japan vard for
nasta varldsutstallning och bland japaner ar
kdnnedomen om Expo 2025 i Osaka hég. Over 90
procent kanner till evenemanget, som utgor en viktig
mojlighet for andra lAnder att na ut och skapa
relationer i Japan. Allmanheten ar en malgrupp for
varldsutstallningen och knappt 20 procent uppger att
de kan komma att besdka den. | Kansai-regionen, dar
Osaka ligger, ar andelen runt 40 procent.

Bland de som planerar att narvara vid eller kanske
besdka Expo 2025 finns ett intresse av att besdka
evenemang om Sverige och de nordiska landerna.
Ungefar en av fyra uppger att de skulle prioritera det.
| Kansai-regionen ar intresset annu storre. Dar menar
en av tre att de skulle prioritera ett evenemang som
handlar om Sverige och de nordiska landerna.

Osaka 2ar

18-25 |} 26-35

B 36-49

B 50-64 65+
35%

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Grafen visar hur respondenter i olika aldersgrupper baserade i Kansai-
regionen svarat pd frdgan om vilken intention man har infér Expo 2025.
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Sverigebilden 1 Japan

”Japan ar en viktig-marknad for Sverige och | samband med Expo 2025 finns
goda mojligheter att 6ka kunskapen om vart land. Cirka 1.7 miljoner
besOkare beraknas till den stora nordiska paviljong som Sverige kommer
vara en del av. For att 0ka kunskapen om Sverige ska vi kommunicera om
vart land och erbjudande inte bara under varldsutstallningens sex manader
utan aven innan och efter. Var satsning ar mycket mer an sjalva eventet. Det
ar ocksa valdigt viktigtatt visa upp en bredd av Sverige. Vi kommer lyfta
naringsliv, kreativitet, kultur samt vart samhalle och samhallsmodellen -
omraden som det finns tydligt intresse for i Japan.”

Cecilia Ekholm, Generalkommissarie f6r Sveriges deltagande i Expo 2025

Foto: Helena Wahiman/imagebank.sweden.se






Mediebilden av Sverige

Medl a
om Sverige

Japan ligger geografiskt langt bort fran Sverige och
Sverige ar inte sa synligt. Det aterspeglas i att fa
bland allmanheten har erfarenhet av Sverige. Ungefar
sex av tio i Japan saknar helt erfarenhet och ménstret
ar detsamma bland unga och aldre. Vanligast ar att
man kommit i kontakt med Sverige via medier, nagot
som knappt 20 procent har gjort. Ungefar en av tio har
kopt produkter fran Sverige eller svenska
varumarken.

| samtliga aldersgrupper ar det fa som regelbundet
laser eller hér om Sverige i medierna. Aldre gor det |
nagot hégre utstrackning an unga. Bland unga laser
eller hor en tredjedel aldrig nagot om Sverige.

framst a

erfarenhet ¢

20%
15%
10%

5%

Grafen visar hur ofta respondenter uppgett att man lést eller sett ndgot om Sverige i media.
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Mediebilden av Sverige

Nato och samh?@

mediebilden

De senaste tva arens nyhetsrapportering och samtal om Sverige har varit
handelsestyrt i japanska medier. Pa en évergripande niva har innehallet
varit detsamma som i andra internationella nyhetsmedier, som sport och
forsvar, men det finns ocksa innehall som ar mer specifikt fér Japan.

De mest framtradande @mnena om Sverige mellan 2022 och 2024 har
varit férsvar och sport. Sveriges Natoansdkan vackte stort
internationellt intresse och har statt i centrum aven i japanska medier.

Den japanska nyhetsrapporteringen kring Sverige och
samhallsrelaterade fragor ar inte lika omfattande men mer sarpraglad.
Det har férekommit ingaende artiklar om &mnen som valfard,
jamstalldhet och genusfragor, dar Sverige lyfts som ett exempel och det
gors jamforelser mellan Sverige och Japan. | japansk media ges ocksa en
mangfacetterad bild av svensk kultur med referenser till flera olika
kulturuttryck - sarskilt i sociala medier.

Innehallet om Sverige i japanska medier ar 6verlag neutralt. Kritiska
inslag forekommer framst kopplat till Sveriges pandemihantering och
Integration och brottslighet i Sverige.

Foto: Miriam Preis/museum/imagebank.sweden.se
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vs Sverige
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Turkiet gar med pa att driva
pa for Sveriges Nato-
medlemskap

Mediebilden av Sverige

600 Turkiets parlament antar

ett lagférslag om att Ungerns parlament
tillata Sverige i Nato ratificerar Sveriges
Tva svenskar dodade i Natoansokan
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Sveriges profil
Posi ti v syn
samh2]| | et

Pa global niva har Sverige en positiv och tydlig profil, som
kdnnetecknas av styrkeomraden som samhallsstyre, det svenska
samhallet och att landet uppfattas ta ansvar internationellt fér
fred och sakerhet och klimatet. | Japan framtrader en liknande
positiv bild, trots lag kdinnedom om Sverige. Sverige anses vara ett
vackert och stabilt land. Sverige associeras ocksa med valfard och
socialt skydd. Bland aldre anser en stor andel, nastan 60 procent,
att Sverige ar ett land praglat avomtanksamhet.

Uppfattningen om Sverige i Japan kdnnetecknas ocksa av att
negativa associationer nastan helt lyser med sin franvaro. Mindre
an en procent associerar Sverige till olika samhallsproblem.
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Sverigebilden i Japan

"Halsa och social valfard ar en valdigt stor fraga i Japan, eftersom man har en
storandel aldrande befolkning. Inom detta omrade har Sverige och Japan
gemensamma utmaningar. Sverige har ett etablerat system med
seniorboenden och aldreboenden medan Japan inte har byggt ut den typen
av boenden. Finns ndgot man kan lara av varandra? Aven jamstalldhet
hanger ihop med en aldrande befolkning. | Japan vill man se fler kvinnor |
arbetslivet och svenska l6sningar kan vara intressanta for unga. Har finns
en koppling till svenska foretag genom att exempelvis IKEA vill anstalla fler
kvinnor och ibland erbjuder barnomsorg i narheten av jobbet. Det kanske

Foto: Helena Wahlman/imagebank.sweden.se






























