Strategi for en starkare
Sverigebild i utlandet.

att vaxa




Var mojlighet

Sveriges konkurrenskraft
bottnar i var starka demokrati.
Var omsorg om individen gor
oss till ett av varldens mest
innovativa lander.

Detta samband ar unikt och
fascinerande ur ett internatio-
nellt perspektiv. Det ar nyckeln
till ett fortsatt framgangsrikt

och stabilt Sverige.

Sverige ar pionjar inom flera internationellt
angelagna omraden. Vi har varldsledande
forskning och manga globalt etablerade
foretag. Var kunskapsintensiva, kreativa
och hogteknologiska industri bidrar till
samarbetet inom Norden och EU samt
starker partnerskapet inom Nato.

Nar den globala konkurrensen hardnar
och forutsattningarna for tillvaxt forandras
behover vi befasta bilden av Sverige som
den innovationsledare vi ar.

Samtidigt ar bilden av Sverige i utlandet

starkt praglad av vart samhallsstyre och var

valfard. Manniskor varlden over forknippar vart
land med jamstalldhet, livskvalitet och grén
omstallning.

Det ger oss ett unikt utgangslage. Innovation
ar eftertraktat. Mansklig omtanke beror. Tva
aspekter som tillsammans utgor en sann, positiv
och relevant bild av vart land. Lat oss visa pa
vardet av frihet, jamlikhet och samarbete i en tid
dar oroande manga havdar motsatsen — och
samtidigt framja Sveriges konkurrenskraft.

Du behovs i det arbetet. Denna strategi ar
ditt verktyg.



Var uppgift

Sverige har ett av varldens
starkaste nationsvarumarken.
Manga manniskor har positiva
erfarenheter av och goda
relationer med Sverige.
Dessa relationer ska vi varda
och utveckla.

Vad ar vardet av ett starkt
Sverigevarumarke?
Varumarket Sverige har stor betydelse
for var konkurrenskraft och tillvaxt. Det
paverkar manniskors beslut att valja Sverige
for handel, investeringar och turism, som
leverantor, affarspartner och arbetsgivare.
Ett starkt Sverigevarumarke fungerar aven
som stotdampare mot informationspaverkan
eller andra utmaningar vi som land stalls
infor. Manniskor tenderar att sta emot
kritiska pastaenden om lander de har en
positiv uppfattning om.

Vilket jobb gor den har
varumarkesstrategin?

Den har strategin fortydligar och definierar
vart nationsvarumarke. Strategin ar inte
en fullstandig beskrivning av allt som

ar Sverige. Den belyser svenska styrkor
som strategiskt ar viktiga att tydliggora for
en internationell publik.

Strategin ger riktning at all Sverigeframjande

kommunikation. Den ar ett grundlaggande
verktyg for att na igenom bruset, vacka
nyfikenhet och komma in i samtalen,

| saval styrelserum som vid koksbord,
var som helst i varlden. Nar alla som kan
paverka bilden av Sverige agerar och
kommunicerar utifran samma grund

— konsekvent och over tid — starker vi
tillsammans varumarket Sverige.

Hur ska du anvanda strategin?
Nar du ska kommunicera svenska
styrkeomraden som hallbar omstallning,
digitalisering, musikundret, idrotts-
rorelsen eller nagot helt annat tar du
avstamp i den har varumarkesstrategin.
Innehallet i strategin ar inte formulerade
budskap eller begrepp att anvanda till
slutmalgrupper. Utifran varumarkets olika
bestandsdelar anpassar du insatser,
budskap och innehall for respektive
marknad och malgrupp, for storsta
mdjliga genomslag lokalt. Inspiration,
rad och idéer for att forverkliga denna
strategi finns i en kompletterande idébok.

Mer material, verktyg och underlag
for att framja Sverige hittar du pa
sharingsweden.se


http://sharingsweden.se

Var berattelse

Sverige ger utrymme att vaxa.

Varje manniska bar en langtan efter frihet. Att fa utveckla
sin formaga och paverka sin omvarld.

Denna frihet varnar vi. Enas kring. Lagstiftar om. Den ar
grunden till vart sociala skyddsnat, allman forskola,
varldens forsta tryckfrihetslag, hundratusentals patent,
platta mobelpaket, trepunktsbalte och hela varldens
musiktjanst.

Sverige ar landet 1 norr med de internationellt valkanda
foretagen. Nationen som vet att tillvaxt och minskade
klimatutslapp gar hand i hand. Som kombinerar 6ppen
ekonomi med generos och avancerad valfard. Férenar vild
och ren natur med innovationsrekord.

Fascinerande for andra. For oss en sjalvklarhet. Utan allas
chans att forverkliga sina idéer, inga Nobelpris. Utan tro
pa varje manniskas formaga, ingen fri utbildning for alla.
Utan stabilitet, inget experimenterande.

Varldsomvalvande idéer gror nar man kan lita pa att det ar
hogt 1 tak. Frihet foder mellanmansklig tillit och kollektiv
kraft. Nar perspektiv tillats krocka uppstar nya vagar framat.
I en ofdrutsagbar varld som ror sig snabbare an nagonsin ar
manniskor som kan fatta beslut, vagar testa nya tankar och
vill lyssna pa andra det viktigaste vi har.

For var och ens utrymme att vaxa. For friheten att skapa
det som annu inte finns.



Den har strategin beskriver
varumarkets barande delar:
Sveriges fundament, Sveriges
framsta kvaliteter, Sveriges
|6fte samt Sveriges spets.



Strategi -I—
Nyskapande

. 7 spes
Sverigespetsen

— vassar och ger riktning. - Lenymme att vaxs

Sverige ar en stark demokrati dar kvaliteter som

palitlighet, samarbetsférmaga och kreativitet Palitlighet
frigors. I och tillsammans med Sverige far — Samarbetsformaga
manniskor, foretag och samhalle utrymme att Kreativitet
vaxa. Med mod och gemensam kraft kan vi el
skapa det som annu inte finns.
En stark
" demokrati

Varumarkesmodellen Sverigespetsen
ar framtagen 2025 och &r i en forsta
upplaga konstruerad i industriell
origami. En svensk tillverkningsteknik
som genom vikning och bojda linjer
reducerar vikt, minskar svinn och
optimerar materialets styrka.
Nyskapande, vackert och robust

— precis som varumarket Sverige.



Strategi

Sveriges fundament

Sverige har haft fred 1 dver tva hundra ar och
utvecklats till ett demokratiskt foregangsland som
framjar frihet, jamlikhet och gemenskap. Vi ar ett av
varldens mest sekulariserade och individualistiska
lander. Goda mojligheter till sjalvforverkligande
gor Sverige till ett land som manniskor vill

leva och verka 1.

Ratt att ifragasatta
Allas ratt att ifrdgasatta och att uttrycka sin
asikt utvecklar det svenska samhallet, liksom
det svenska naringslivet. Yttrandefriheten och
pressfrineten har ett mycket starkt lagstadgat
skydd i Sverige. Med fa undantag far man
tycka och saga vad man vill. Det &r dven en Tillit och gemenskap
samhallelig uppfattning att asiktsmangfald Sveriges demokrati bygger pa inkluderande
ar nagot vardefullt. institutioner, effektiv och palitlig forvaltning med
l&g korruption samt oberoende rattsvasende och
revision. Offentlig verksamhet styrs av principer
om insyn, saklighet, opartiskhet och likhet infér
lagen, vilket leder till hdg trovardighet, starkt
socialt kapital och mellanmansklig tillit.

En stark demokrati

Frihet att utvecklas

Fria och fritdnkande manniskor ar en

strategisk tillgang i en féranderlig och
oférutsagbar varld. Det starker demokrati

och sammanhallning, liksom framjar

innovationsanda och hallbar utveckling.
Grundlagsskydd mot diskriminering skapar
jamlika forutsattningar for alla
att utvecklas fritt.



Strategi I

I
Palitlighet
Tre efterfragade kvaliteter g
I var demokrati utvecklas och framjas tre
strategiskt viktiga kvaliteter. Var och en ar Konkurrensfordel: stabila relationer
vardefull, men tillsammans ar de ovarderliga. " arier e trde At unragorsrscend ardlrom i
o o . e R . . e onkurrensfordel. resurser oco @rméga att"e terleva va "sonj utlovats
Palitlighet, samarbetsféormaga och kreativitet ar FR S e e
avgorande for den svenska innovationsformagan e avercar mamisko postt
och 16sningarna hela varlden behdver.
o [ ]
Samarbetsformaga Kreativitet
Konkurrensfordel: nutidens ledarskap Inspirera till mod och fritankande
Partnerskapet ar det nya ledarskapet. Omfattande Att vara kreativ innebéar att testa nya
och komplexa utmaningar kraver tvarvetenskapliga, perspektiv, utmana konventioner och ompréva
branschéverskridande I6sningar. Den grona omstallningen ar vedertagna idéer. Det handlar om att vara
beroende av samverkan mellan akademi, naringsliv, offentliga nyfiken och dppen for det okanda, liksom att
aktorer och civilsamhélle. Val fungerande samarbeten &r inte tilldta sig sjalv och andra att misslyckas.

en kompromiss, utan en forutsattning for framgang.

Var 6ppen och lyhord Konkurrensfordel.:
Att leda genom partnerskap handlar om att bygga forutsattning for utveckling
och varda relationer med delaktighet, lyhérdhet Kreativitet leder till nya I6sningar och ett
och 6ppenhet som centrala bestandsdelar. nyskapande kulturliv. Kreativitet ar avgérande

Sadana samarbeten ar en svensk paradgren. for tillvaxt och manniskors livskvalitet.



Strategi

Ett lofte om utveckling

Sveriges starka demokrati och kvaliteter ger
forutsattning for manniskor, foretag och samhallen
att utvecklas. Erbjudandet till alla som har eller
vill ha en relation med Sverige eller svenska
aktorer ar: utrymme att vaxa.

Handel och investeringar

Oppen ekonomi, gynnsamt affarsklimat
och starkt humankapital framjar innovation,
investeringar och etableringar. Tack vare
gransoverskridande och langsiktiga
partnerskap ar Sverige en féregangare
inom gron och digital omstallning.

Kunskap och innovation
Stark tro pa vardet av utbildning och kunskap
pa alla nivaer. Tilldtande och valutvecklat
innovations- och forskningsklimat med 6ppna och
hogteknologiska test- och demonstrationsmiljoer.
Fri forskning stimulerar innovation och Nobelpriset
kroner upptackter som gynnar manskligheten.

Talang
Intressanta jobb och personlig
utveckling i ett land med méanga
internationellt valkanda foretag och
hogt rankad akademi. Samtidigt
prioriteras balans mellan arbete
och privatliv.

° Utryﬁ\me c

att \(éixa

Turism
En autentisk, trygg och 6ppen destination
praglad av tillganglig natur och eftertraktad
livsstil. Matupplevelser, kulturella sevardheter och

innovativ design. Aktivt, annorlunda och berikande.

Spannande kontraster i kultur, klimat och landskap
fradn norr till séder under fyra arstider.

Kultur
Kulturen ar en dynamisk, utmanande och
obunden kraft — och alla ska ha mgjlighet
att delta. | Sverige varnas kreativitet och
mangfald samt konstnarlig kvalitet och frihet.

Entreprenorskap
Sverige ar landet dar majligheterna

till sjalvforverkligande och klassresa
ar som storst. Sverige aren
grogrund for foretagande.

Sport

En idrottsrorelse praglad

av demokratiska principer,
ideellt engagemang och brett

deltagande. Alla har chans

att préva sin talang. Just
darfor nar s& manga svenska

elitidrottare den absoluta

varldstoppen.



Strategi

En spets som vacker nyfikenhet och ger riktning

Sverige ger manniskor, foretag och samhalle utrymme

att vaxa, sa att vi med mod och gemensam kraft kan bryta
ny mark. Sa har vi méjliggjort innovationerna, kulturlivet
och samhallsreformerna som tagit oss sa har langt. Och sa
ska vi fortsatta. Det férvantas av oss att vara nyskapande,
liksom att inspirera andra att vaga testa nya vagar.

Tillsammans for framtiden
Sverige vill utforska vagen framat tillsammans med
andra. Vi erbjuder vara styrkor och lar oss av andras
framgangar. Vi gar i braschen for samarbete som
flyttar granserna for vad som ar mgjligt. Inspirerande och ibland
kritiserad foregangare

| Sverige utmanar vi konventioner, korsar
granser och tar fram nydanande I6sningar som
Overraskar och inspirerar — och adven ifragasatts.

Nyskapande

Forandring ar var viktigaste tradition
Langsiktig framgang bygger pa att utvecklas i
takt med omvarlden. Tack vare var forandringsvilja
omfamnar vi innovation, ny teknik och nya
forutsattningar. Det har vi gjort i rhundraden.



tttttttt

Sverige ger utrymme
att vaxa. For var och ens
formaga att skapa det
som annu inte finns.




Medskapare

Kraftsamling for storre
genomslag och positivt

inflytande.

Denna strategi har tagits fram av Svenska
institutet tillsammans med Nationella radet
for varumarket Sverige. Radet bestar av
Business Sweden, Handelshogskolan |
Stockholm, lkea Sverige, Invest in Norrbotten,
Kulturradet, Lunds universitet, Spotify,
Stockholm Business Region, Svenska
institutet, Sveriges Olympiska Kommitté,
Visit Sweden, Volvo Group, Vastsvenska

Handelskammaren och Wallenberg Investments.

Sammantaget ar strategin ett resultat av
djupintervjuer med och inspel fran drygt
300 personer som representerar naringsliv,
akademi, bransch- och intresseorganisationer,
regioner och myndigheter. Alla som har
bidragit till strategin har kunskap om Sveriges

styrkor och vad som gor vart land unikt ur
ett internationellt perspektiv. De paverkas av,
och paverkar, bilden av Sverige utomlands.
Strategin bygger aven pa forskning, rapporter
och undersokningar gallande varumarket
Sverige, svenska styrkor och varderingar, till
exempel World Values Survey, Anholt Nation
Brands Index, Global Soft Power Index och
Svenska institutets analyser av Sverigebilden.
Alla som har bidragit till strategin, liksom andra
aktorer som vill starka Sveriges genomslag
internationellt, kan vara en del av Team Sweden
varumarket Sverige.

Valkommmen att kontakta Svenska
institutet: brandsweden@si.se
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