


Sammanfattning SH

 Midsommar ar av storst betydelse for , och betydelsen har okat ytterligare i ar;
drygt inom dagligvaruhandeln uppger att hogtiden ar viktig for forsaljningen, att jamfora
med sju av tio ifjol.

* Den totala férséljningen inom dagligvaruhandeln forvantas under midsommarveckan uppga till drygt
vilket innebar att merférséljningen forvantas uppga till drygt
under veckan. ar nagra dagligvaror som vanligtvis far
en forsaljningsskjuts under midsommar.

. av handlarna inom detaljhandeln planerar att ta in extrapersonal under sommaren i ar,
vilket forvantas generera drygt extra arbetstillfallen, en 6kning jamfort med ifjol, varav tydligast
okning kan utlasas i dagligvaruhandeln.

. handlare tror pa en dkad forsaljning under sommarmanaderna juni, juli och augusti i ar
jamfort med samma period ifjol. Storst andel som tror pa en 6kad forsaljning aterfinns inom
dagligvaruhandelin.



Juni starkaste manaden for sommarforsaljningen SH

Manadernas respektive andel av detaljhandelns helarsforsaljning, 2023

0,
108 9,4%

9,0%  9,0% 8.99
9% 8,5% 8,5% s 3% -
- o v e 52 ain B ..... ... 8:0% s« « e UUNRHENN
0
7,2%
T 6,9%
7%
6%
5%
4%
3%
2%
1%
0%
Mar Apr Dec

Kalla: Detaljhandelsindex (SCB), Svensk Handels prognos éver detaljhandeln 2024 samt egna berékningar

Under 2023 skedde drygt

26 procent av den totala
detaljhandelsforsaljningen under
sommarmanaderna juni, juli och
augusti. Forsaljningen i detalj-
handeln ar hogre under samtliga
sommarmanader jamfort med
en genomsnittlig manad under
aret. Juni ar vanligtvis den
forsaljningsmassigt starkaste
sommarmanaden.

Baserat pa forra arets
forsaljningsmonster och Svensk
Handels prognos for hela 2024
vantas forsaljningen inom detalj-
handeln under sommarmanaderna
uppga till 258 miljarder kronor i ar.



Fler optimistiska handlare infor arets sommarforsaljning SH

v
.' Vad tror du om forsaljningen i ditt foretag under sommarmanaderna juni, juli och augusti i
ar jamfort med samma period aret innan (2023)?
"Den kommer att...”
43% 16%
\
Infor fjolarets sommarmanader trodde néra fyra av tio ’ l ‘ ’ ‘
handlare pa en minskad férséljning. | &r &r motsvarande 40% 37% 40%
~ andel bara drygt var sjatte, det vill sdga mindre an halften 30%
sa manga. Detta samtidigt som tror pa en »o
Okad forsaljning, att jamfora med ifjol. ’ 13%
Handlarna ar saledes betydligt mer optimistiska infor 10% 6% 3%
arets sommarforsaljning. 0%
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Likt féregaende ar ar dagligvaruhandeln den delbransch
som ser mest optimistiskt pa sommarférsaljningen. 60% 55%
Andelen som tror pa en 6kad forsaljning har dessutom 50% o o 4%
okat tydligt sedan ifjol. Totalt av dagligvaru- 40% 33% 35% g
handlarna tror pa en 6kad forsaljning, vilket kan jamféras 30% 239
med 35 procent ifjol. _ 20% 16%
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; Kaélla: Extrafragor Handelsbarometern juni 2024




Fler sommarjobbare inom detaljhandeln i ar
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Kaélla: Svensk Handel, extrafragor Handelsbarometern juni 2024

av handlarna inom detaljhandeln planerar
att ta in extrapersonal infor sommaren i ar, vilket kan
jamforas med ifjol. De extra arbetstillfallena syftar
exempelvis till att tdcka upp for personal pa semester.

Detta forvantas uppskattningsvis leda till drygt extra
arbetstillfallen under sommaren i ar, en uppgang fran drygt
ifjol.

Uppgangen kan dels forklaras av att en hégre andel handlare
planerar att ta in extrapersonal inféor sommaren i ar, men
framfor allt av att de som tar in extrapersonal valjer att ta in
fler personer.

Okningen &r tydligast i dagligvaruhandeln dar drygt
valjer att ta in extrapersonal, att jamfora med knappt

ifjol. Av dessa planerar handlarna att ta in i snitt
sex extra personer, en uppgang fran i snitt fyra ifjol.



Midsommar av okad betydelse for

Midsommar ar detaljhandelns tredje viktigaste hogtid;
"yra av tio detaljhandlare uppger att midsommar ar av
betydelse for forsaljningen.

Midsommar ar fortsatt av klart stérst betydelse for
Cagiigvaruhancen, och betydelsen har stigit
ytterligare i ar. Drygt - tia 2v tio uppger att hogtiden ar
viktig, en uppgang fran sju av tio ifjol.

For- ~ —varuhandoin har andelen handlare
som uppger att midsommar ar av betydelse for
forsaljningen daremot sjunkit, fran strax éver

var tredie ifjol till var fjarde i ar.

dagligvaruhandeln

S

Vilken betydelse anser du att foljande helger/hogtider/reaperioder har for din
forséljning? | diagrammet redovisas de som svarat "viktig”
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1,2 miljarder i merforsaljning i dagligvaruhandeln under

midsommarveckan
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Prognos av forsaljningen i dagligvaruhandeln midsommarveckan 2024,

Genomsnittlig vecka 2024

miljarder kronor

1,2 miljarder i
merforsaljning

Midsommarveckan 2024 (Prognos)

Baserat pa tidigare forsaljningsmonster
vantas livsmedelsforsaljningen under
midsommarveckan oka med 16 procent
jamfort med en genomsnittlig vecka.

Detta motsvarar en merforsaljning
pa cirka
jamfort med en genomsnittlig vecka.

Den totala forsaljningen i dagligvaru-
handeln under midsommarveckan
vantas uppga till

Omesattningen av dagligvaror vantas
enligt Svensk Handels prognos vaxa
med under 2024.



Dagligvaror med storst forsaljningsokning SH
under midsommarveckan NI
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Produkter med storst forsaljningsokning i kronor under
midsommarveckan jamfort med en genomsnittlig vecka

KONSERVERAD FISK & SKALDJUR + 90 mnkr

GLASS + 69 mnkr
FARSK FISK & SKALDJUR + 63 mnkr
GRADDPRODUKTER + 49 mnkr
LASK + 39 mnkr

Kélla :NielsenlQ ScanTrack, DVH Scanning, Mat & Dryck kategorier,
Forséljning i vérde, Helar 2023 & v25 2023 (datautdrag med slutvecka 20, 2024).



Om undersokningen S H

Rapporten ar baserad pa extrafragor i samband med Svensk Handels Handelsbarometer
fran januari och juni 2024, samt Nielsens ScanTrack.

 Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och baseras pa en
telefonundersdkning som varje manad distribueras till 600 slumpvis utvalda
dagligvaruhandlare, sallankopsvaruhandlare, e-handlare och partihandlare.
Undersokningen som refereras till i denna rapport genomfordes i januari och juni 2024.

* NielsenlQ ar ett globalt marknadsundersoknings- och analysforetag som samlar in
forsaljningsdata fran detaljhandeln (NielsenlQ ScanTrack) vilket bland annat maojliggor
analyser av kopbeteenden, marknadstrender och marknadsandelar. NielsenlQ ScanTrack
data ligger till grund for forsaljningsstatistiken i rapporten.



Kontaktuppgifter

For mer information:
Presskontakt, Svensk Handel, 010-47 18 650
Amina Kaplan, Analytical Consultant Nielsen, 076 695 39 84

Q Svensk
B Handel
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