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Lyft for modehandeln i november

Efter en svagare utveckling i oktober fick modehandeln ny fart
under november. Férséljningen av klader 6kade med 7,5
procent och skoférséljningen steg med 1 procent jamfért med
samma manad féregéende ar.

— November markerar starten pa julhandeln och ménga En Stark ju|hande| kan vara
konsumenter inledde sina julklappsinkdp i samband med att 0 - c o
Black Month inleddes. Handelshdgtider likt dessa spelar en anOI’ande for VISSa aVv vara
viktig roll fér handelsforetagen och var forhoppning ar att med Iem mar

slutspurten pé aret ska ge handeln ett valbehovligt lyft. En stark
julhandel kan vara avgérande for vissa av vara medlemmar,
sager Sofia Larsen, vd pa Svensk Handel, och fortsatter:

— Trots ett generellt uppsving i modehandeln och att vintern
narmar sig rapporterar manga av vara medlemsféretag en
dampad férsaljning av ytterplagg, vilket sannolikt &r en foljd av
det milda vadret.

Modehandeln fortsatter att utvecklas olika starkt i butik
respektive online. E-handeln stod for betydligt storre tillvaxt &n
fysiska butiker.

- Vivet med oss att konsumenterna historiskt foredrar att gora
sina inkop online under Black Month. Siffrorna vi nu presenterar
ar en tydlig indikator pa att sa var fallet dven i ar. Med det sagt
ar vi hoppfulla kring att dven fysiska butiker kommer att 6ka pa
sikt, i takt med att konsumenternas kdpkraft starks, sdger Sofia

Larsen. Sofia Larsen,
VD Svensk Handel

Stilindex | November 2025



Manadens utveckling
November 2025-2024

Total Fysisk handel E-handel
B «isder Skor B «isder Skor W «isder Skor
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Manadens utveckling

Dam Herr Barn
November Ack. November Ack. November Ack.
2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024
Klader 6,9% 6,4% Klader 7,9% 2,1% Klader & skor 5,5% -0,2%
Skor 0,9% 4,3% Skor 0,8% 3,3%
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Manadens utveckling

Lag Mellan Premium
November Ack. November Ack. November Ack.
2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024 2025/2024
Klader & skor 7.4% 3,9% Klader & skor 6,4% 3,4% Klader & skor 0,5% 1,3%
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Manadens utveckling

November
Ackumulerat jan-nov Ackumulerat jan-nov
November 2025/2024 November 2025/2023 2025/2024 2025/2023
Totalt Klader 7,5% 9,3% 3,4% 5,2%
Skor 1,0% -3,0% 3,9% 4,9%
Fysisk handel Klader 3,6% 6,6% 1,4% 1,8%
Skor -1,7% -31% 3,3% 3,0%
E-handel Klader 17,2% 15,8% 9,7% 17,1%
Skor 14,0% -2,5% 5,2% 12,3%
Dam Klader 6,9% 12,4% 6.4% 12,9%
Skor 0,9% -5,8% 4,3% 6,1%
Herr Klader 7,9% 71% 21% 2,1%
Skor 0,8% -2,9% 3,3% 8,4%
Barn Klader och skor 2,8% 5,5% -0,2% -2,0%
Lag Klader och skor 7.4% X 3,9% X
Mellan Kléder och skor 6,4% X 3,4% X
Premium Kléder och skor 0,5% X 1,3% X
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Medverkande bolag 2025
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Om rapporten

Stilindex presenteras 10-13 dagar efter aktuell
forsaljningsmanad som en indikation pa
férsaljningsutvecklingen i klad- och skohandeln.
Uppgiftslamnare ér flertalet kedjor i Sverige, frivilliga
inkbpssamarbeten samt ett antal fristdende aktorer som
rapporterar sin forséljning i egna butiker matt pa
jamforbara enheter. En del aktérer har inte mojlighet att
rapportera forsaljningen uppdelad pé kategorier och
kanaler, utan redovisar enbart den totala férséljningen.
Det medfdér att nyckeltal fér olika uppdelningar inte &r
direkt jamforbara.

For insamling och bearbetning svarar HUI Research.
Prenumeration via e-post kostar 995 kr ex moms.
Gratis for medlemmar i Svensk Handel.
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Metod for prissegmentering

Berakning av snittpriser: Baserat pa tillganglig prisinformation
har snittpriser inhamtats fran aktérernas egna kanaler. Detta har
gjorts fér utvalda och jamforbara underkategorier for att skapa
ett rattvist urval (exempelvis toppar & T-shirts, blusar & skjortor,
tréjor & cardigans).

Férdelning och distribution: Utifran aktorernas snittpriser har
gransvarden for varje enskilt sesgment definierats och aktérerna
har férdelats enligt segmenten:

« Lag
* Mellan Vid fragor kontakta

*  Premium .
Kvalitativ bed o I s f Svensk Handels pressjour:
valitativ bedémning: Foér aktdrer med otillrécklig prisinformation
; v 010 47 18 650

eller utan jamférbara underkategorier har en individuell
klassificering gjorts av HUI:s analytiker.

svenskhandel.se
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