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Negativ utveckling fér helaret
Second hand-férséljningen 2025: Tapp pa knappt 5 procent

Ar 2025 praglades av en blandad, men sammantaget
oévervagande negativ, utveckling fér second hand-segmentets
olika kategorier. Den totala foérséljningen minskade med knappt
5 procent jamfort med féregaende ar, samtidigt som andelen
konsumenter som i genomsnitt handlade second hand per
manad sjonk med omkring 1 procentenhet. En sannolik
forklaring ar att hushallens ekonomiska situation forbattrades
under aret, vilket kan ha lett till att fler konsumenter i hogre
utstrackning valde nya produkter framfér begagnade. Pa
langre sikt beddéms dock second hand-marknaden fortsatt ha
goda tillvaxtférutsattningar, aven om utvecklingen sannolikt
kommer att variera mellan olika produktkategorier.

Forsaljningen av second hand via natet minskade med knappt
1 procent under 2025 jamfort med 2024, vilket var avsevart
battre an utvecklingen i fysiska butiker déar férséljningen
backade med omkring 13 procent. Som en f6ljd 6kade natets
andel av den totala second hand-forsaljningen, fran 67 procent
2024 till 69 procent 2025.

Den kategori som framstar som mest lovande framéat &r second
hand-mode, som ocksé uppvisade den starkaste tillvaxten
under 2025. Férsaljningen av klader, skor och vaskor 6kade
med dver 12 procent, trots en svagare utveckling under
varmanaderna. | allt hogre grad betraktar konsumenter sina
garderober som kapital, dar vardet realiseras forst vid
vidareforsaljning, samtidigt som second hand mojliggér en
shabbare och mer cirkular rotation av garderobens innehall.
Sammantaget talar dessa faktorer f6r en fortsatt stark tillvaxt
inom second hand-mode.

| allt hGgre grad betraktar
konsumenter sina garderober som
kapital, dar vardet realiseras forst vid
vidareforsaljning

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Om rapporten

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels ménatliga analys
av den svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséttningssiffror, konsumtionsmoénster och de
mest populéra kategorierna inom begagnathandeln.
Malet ar att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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Total omséattning i december 2025 i svenska kronor

4 miljarder

.\

marknaden

Y
miljoner

Omséttning inom
mode i december
i svenska kronor

3 av
10

S& manga konsumenter
uppger att de handlat
begagnati december

b av
10

Sa ménga begagnat-
konsumenter har handlat
mode second hand i
december




Begagnatmarknaden 2025

16,0 miljarder

Total omséttning 2025 i svenska kronor

Mode var den stdrsta produktkategorin

d

n,3 miljarder

Total omséattning inom mode 2025 i svenska kronor

Ar 2025 préaglades av en blandad,
men sammantaget overvagande
negativ, utveckling for second
hand-segmentets olika kategorier

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel
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Begagnatmarknaden 2025

Uppdelat pa produktkategori

Total omséttning 2025 i miljoner svenska kronor

5279
3423
2565
1185
1040
844 767 657 568
265 210
Mode Elektronik Mobler och Bocker, Barnartiklar och Tillbehor till bil,  Sport- och Annat Byggvaror inkl. Skdnhets- och Ur, smycken
heminredning tidningar, m.m. leksaker batochmc  fritidsprodukter verktyg hélsoprodukter och guld
Forsaljningsutveckling i arstakt 2025, procent

2,4%
e 10,1%

. 0/

1,9% ~3.8%

-12,7% _ 0)
-15,6% 13,6% .
-19,9% -18,2%
-24,8%
-34,0%
Mode Elektronik Méobler och Bocker, Barnartiklar och Tillbehér till bil,  Sport- och Annat Byggvaror inkl. Skdnhets- och Ur, smycken
heminredning tidningar, m.m. leksaker batochmc fritidsprodukter verktyg hélsoprodukter  och guld

Den kategori som framstar som
mest lovande framat &r second
hand-mode, som ocksé
uppvisade den starkaste tillvaxten
under 2025.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel
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Forsaljningen
nagot lagre 4n
forra aret

Second hand-férsaljningen uppgick 2025 till 16 miljarder
kronor, och innebér att den sjonk med knappt 5 procent mot
aret innan, vars forsaljning uppgick till 16,8 miljarder kronor.
Framfdr allt var det den svaga utvecklingen under vinter- och
varmanaderna, februari till maj, som bidrog till den negativa
tillvaxten. Jamfoért med motsvarande period forra aret, var
forsaljningen hela 26 procent lagre under dessa manader.

Fran juni och framét forbattrades utvecklingen, och augusti
sticker ut som en extra stark second hand-manad under 2025.
Denna manad bidrodg till att férséljningen under sommaren,
hdsten och vintern sammantaget steg med drygt 5 procent,
jamfort med motsvarande manad 2024.

Andelen av konsumenterna som i snitt handlade second hand
per méanad sjonk med drygt en procentenhet, fran 26,9 procent
2024, till 25,8 procent 2025. Har &r det daremot viktigt att
adressera den héga andel som noterade under februari och
mars 2024, som bidrog till att hdja snittet for hela aret. Rensas
andelarna for dessa tva manader bort, var andelen 2025
faktiskt en halv procentenhet hogre. Med andra ord géar det
inte att observera ndgon nedgang i intresset for second hand
under 2025.

Omséttning per manad 2024-2025 (mkr)

[ 2025 == 2024

1870

1320 1315

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Fran juni och framat férbattrades
utvecklingen, och augusti sticker ut
som en extra stark second hand-
manad under 2025.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Andel som har handlat per manad 2024-2025

[ 2025 == 2024

10/
28% 29% 289% 29%

26% 26%

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec



TOTAL SECOND HAND-MARKNAD

Storst forsaljning
| tredje kvartalet

Pa kvartalsniva var det tredje kvartalet det forsaljningsmassigt
starkaste under 2025, med en omséttning pa drygt 4,5
miljarder kronor. Det ndst starkaste kvartalet under féregaende
ar var det fjarde kvartalet, da forsaljningen uppgick till strax
over 4 miljarder kronor. | tydlig kontrast till 2024 var
forsaljningen som lagst under det forsta kvartalet 2025, da den
uppgick till knappt 3,7 miljarder kronor. Detta understryker
skillnaden i utveckling mellan arets forsta och andra halft, dar
den férstnamnda praglades av en svagare forsaljning medan
utvecklingen under den senare delen av aret var betydligt
starkare.

Nar det géller den genomsnittliga andelen konsumenter som
handlade second hand per manad féljde utvecklingen i stort
samma sasongsmonster som under 2024, med undantag fér
det forsta kvartalet. Under forsta kvartalet 2024 handlade i
genomsnitt néra var tredje konsument ndgot second hand per
manad, medan motsvarande andel under férsta kvartalet 2025
var knappt var fjarde. Under de efterfoljande kvartalen 2025
var andelen konsumenter daremot lika hdg eller hégre én den
nivé som noterades under 2024.

Nar det galler den genomsnittliga andelen konsumenter som handlade second
hand per manad foljde utvecklingen i stort samma sdsongsmaonster som under

2024, med undantag for det forsta kvartalet.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Omsattning, kvartal (mkr)
2024 2025

4549 4534
4180

3930
3691 3720

4094 4015

K1 K2 K3

K4

Andel som handlat, kvartal

2024 2025

30%

27% 27%  27%
259%  26%

24% 24%

K1 K2 K3 K4
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Natforsaljningen
dampade
nedgangen

Second hand-férsaljningen via natet utvecklades betydligt
starkare — eller snarare betydligt mindre svagt - an
forsaljningen i fysiska butiker. For helaret 2025 var
natforsaljningen knappt 1 procent lagre an 2024 och uppgick
till strax 6ver 11 miljarder kronor. Samtidigt minskade
forsaljningen i fysiska butiker med nara 13 procent i &rstakt och
landade pa knappt 5 miljarder kronor.

Som en foljd av detta 6kade natets andel av den totala second
hand-forsaljningen i Sverige, fran 67 procent 2024 till 69
procent 2025.

Omséttningsandel per kanal senaste manaden
(procent)

[ Natet

Fysisk butik

Omséttning per manad (mkr)

[0 2025 == 2024

1454

jan feb mar apr maj jun jul aug sep oct nov dec

E-handelns forséljningsandel

[ 2025 == 2024

76%

jan feb mar apr maj




Engagemanget
for second hand
sjonk mest bland
aldre

Pa aldersgruppsniva kan endast marginella férandringar i
konsumenternas engagemang observeras mellan 2024 och
2025, sarskilt bland grupperna 18-29 ar och 30-49 ér. Bland
konsumenter i aldern 30-49 ar 6kade engagemanget nagot
under 2025, méatt som andelen som i genomshnitt handlade
second hand under en ménad, medan engagemanget
minskade i samtliga 6vriga aldersgrupper.

Den storsta nedgangen jamfort med 2024 aterfinns bland aldre
konsumenter. | dldersgruppen 65-79 ar minskade
engagemanget fran 18 till 15 procent, medan motsvarande
andel bland 80-89-aringar sjonk fran 11 till 8 procent.

Uppdelat efter kon och alder framtrader ett tydligt monster
aven under 2025, i linje med 2024 ars utveckling. Kvinnor
uppvisar genomgaende ett hgre engagemang dn man, med
sérskilt héga nivaer bland yngre kvinnor.

Uppdelat pa kon och alder, &r det tydligt att monstret som gick att observera
2024, med markant storre engagemang bland kvinnor — och i synnerhet yngre

kvinnor — gick igen 2025.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Andel som handlat, uppdelat pa aldersgrupp
2024 2025

369
* 350

31% 31%

23%
22%

18%
15%
1%
8%

18-29 30-49 50-64 65-79 80-89

Andel som handlat, uppdelat pa kén och alder
Man Kvinna

46%

41%

28%
25%
22%
18%
16%
o
1% %
5%

18-29 30-49 50-64 65-79 80-89
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SECOND HAND-MODE

Starkt ar for mode

Second hand-mode utvecklades starkt under 2025, med en
forsaljningstillvaxt pa drygt 12 procent jamfort med 2024.
Totalt omsattes klader, skor och véaskor second hand fér cirka
5,3 miljarder kronor under aret. En sarskilt stark manad var
december, da férsaljningen uppgick till rekordhéga 622
miljoner kronor. Det ar med god marginal den hogsta
manadsforsaljningen sedan matningarna inleddes i oktober
2023 och motsvarar en tillvaxt pa 50 procent i arstakt.

Under perioden januari till maj stod férsaljningen antingen still
eller minskade jamfért med motsvarande méanader féregaende
ar. Fran och med juni vande utvecklingen tydligt uppat, och
forsaljningen tog fart igen. Samtliga manader mellan juni och
december uppvisade tvasiffrig tillvaxt.

Aven andelen konsumenter som handlade second hand-mode
Okade under 2025 och uppgick i genomsnitt till 13,2 procent
per manad, jamfoért med 12,4 procent 2024,

Sammantaget indikerar utvecklingen att kategorin befinner
sig i en tydligt positiv férsaljningstrend, vilket skapar goda
férutsattningar infér 2026.

Andel som handlat

2025 2024
15%

14% 14% 14% 14%

13% 13% 14%

1% 13% 119, 12%

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Omsattning (mkr)

2025 2024
622

516
4%

443 451

401 g

354 aug 7

369

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
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SECOND HAND-MOBLER OCH -HEMINREDNING Forsaljningen av mébler och heminredning minskade med Andel som handlat
o _— 3 knappt 2 procent under 2025 jamfért med 2024 och uppgick
re fo rsa IJ n I n g till néra 2,6 miljarder kronor. Sommarméanaderna juni och juli i 2025 AT

uppvisade en relativt stark forsaljning, medan merparten av
arets 6vriga manader utvecklades svagare an motsvarande

n n
e n p O S It Iva period foregaende ar. Sammantaget ar det darfor svart att
| |

urskilja nagon tydlig uppat- eller nedatgaende trend, och

r 2 O 2 6 i kategorin framstar snarare som stabiliserad kring nuvarande

forsaljningsniva.

Aven engagemanget i produktkategorin minskade nagot
jamfort med foregaende ar. Matt som andelen konsumenter
som i genomsnitt handlade per ménad var andelen 0,6
procentenheter lagre under 2025.

Infér 2026 finns det dock skal till forsiktig optimism. En
nyetablering i form av ytterligare en stdrre aktér som lanserat
en egen marknadsplats fér second hand pa den svenska
marknaden kan komma att bidra positivt till kategorins fortsatta

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

utveckling.

Omsattning (mkr)

290
251 I
209 211 ‘
L 190 191 192

\
156

[ 2025 2024

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec




SECOND HAND-BOCKER, TIDNINGAR M.M.

Tydligt fall
forsaljningen

Forsaljningen av second hand-bdcker och tidningar sjonk
markant under 2025, mot aret innan. Totalt omsatte kategorin
nara 13 procent mindre 2025, jamfért med 2024, och andelen

av konsumenterna som handlade i kategorin i snitt per manad,

backade med 0,8 procentenheter till 6,3 procent.

Andel som handlat

[ 2025 2024

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Omsattning (mkr)
[ 2025 2024
138

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec



SECOND HAND-ELEKTRONIK Forséliningen av second hand-elektronik utvecklades svagt Andel som handlat, kvartal
. under 2025 och minskade med cirka 20 procent jamfoért med
Sva g eC kI I n g aret innan. Den stdrsta nedgangen noterades under det fjarde A AL
kvartalet, da forsaljningen foll med 6ver 30 procent jamfort
med motsvarande period 2024. Aven andelen konsumenter

§ m e n t resset som i genomsnitt handlade i kategorin under en manad 3%
[°]

minskade, med drygt 0,3 procentenheter, och uppgick till 2%

omkring 2,2 procent.
tar a22p

En mojlig forklaring &r att 2024 var ett ovanligt starkt ar for
second hand, vilket har resulterat i utmanande jamforelsetal vid
analysen av 2025 ars utveckling. Samtidigt gick hushallenin i
2025 med forbattrade ekonomiska marginaler och en mer
optimistisk syn pa den egna ekonomin. Detta kan ha bidragit till
att fler konsumenter i hégre utstrackning valde nya produkter

framfor begagnade. Effekten tycks ha varit sarskilt tydlig inom
vissa produktkategorier, dar elektronik framstar som en av de
mest paverkade.

K1 K2 K3 K4

Omesaéttning, kvartal (mkr)

2025 2024

932 958
827
706

K1 K2 K3 K4

Pre Loved | Arsrapport 2025



Lagre forsaljning
| kOlvattnet av
|

Forsaliningen av barnartiklar och leksaker second hand hade Andel som handlat, kvartal

en dampad utveckling 2025. Totalt uppgick férséljningeni

kategorin till strax éver en miljard, och jamfért med 2024 var " 2025 A

den néra 6 procent lagre. Andelen konsumenter som handlade

i kategorin i snitt per manad backade ocksa nagot, fran 5,7 6% e
procent 2024 till 5,4 procent 2025. N

5%
Aven om det inte gar att bekrafta, sa ar det rimligt att anta att
de laga fodelsetalen i Sverige paverkar forsaljningen av
barnrelaterat negativt.

Omesaéttning, kvartal (mkr)

[ 2025 2024




SECOND HAND-SPORT- OCH FRITIDSPRODUKTER

Tydllg nedgang |

Second hand-férsaljningen av sport- och fritidsprodukter hade
ocksa ett tufft ar 2025, och backade med néra 14 procent mot
aret innan. Totalt omsatte kategorin 767 miljoner kronor 2025,
ner fran 888 miljoner kronor aret innan. Andelen som handlade
i kategorin i snitt per manad, backade med 0,5 procentenheter,
till 1,9 procent.

Andel som handlat, kvartal

[ 2025 2024

2%

2%

2%

Omesaéttning, kvartal (mkr)

[ 2025 2024



OVERSIKT Andel som har handlat i respektive kategori, kvartal (procent)

Samtliga
. 3%
k t I ™ 14% o 10% 10% °
’ 0 0 0
a e g O r I e r 12% 100, 12% 120, 13%  13% 9% 10% g9 3%

9% 2% 9
8% 8% 20/, 2% 2

per kvartal

K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4

Mode Mébler och heminredning Elektronik

Omsattning per bransch, kvartal (mkr)

2024 2025
1413 1490 716
1260 1307 1150 8
1224 1046
1153 685 .
1068 1060 883 932
652 827
647 706
630 636
606 607
K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4
Mode Mobler och heminredning Elektronik
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Andel som har handlat i respektive kategori, kvartal (procent)

[ 2024 [ 2025

8% 3%

6% 6% 6% 6%
7% o 6%

6% s 7% 5%

° 6% 6% ° 5% 5%
6% . 2%

2% 2%
2% 2% 2%
2%

K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3

K4 K1 K2 K3 K4
Bécker, tidningar, m.m. Barnartiklar och leksaker Sport- och fritidsprodukter
Omsattning per bransch, kvartal (mkr)
[ 2024 [ 2025
327
356
394 e
328 322 g %07 294 289 . 201 250
266, = 297 232 AR 202 205
165
109
K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4

Bdcker, tidningar, m.m. Barnartiklar och leksaker Sport- och fritidsprodukter
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IKEA:

Ny digital marknadsplats ska sanka trosklarna for andrahandsaffarer

Férra veckan lanserade IKEA en digital marknadsplats for
begagnade varor i Sverige. Tjansten ar kostnadsfri och goér det
maijligt for privatpersoner att képa och sélja begagnade IKEA-
produkter direkt med varandra. Satsningen &r en del av foretagets
arbete med cirkulara affarsmodeller och bygger pa erfarenheter
fran liknande initiativ p& andra europeiska marknader.

Bakgrunden till lanseringen ar ett tydligt kundintresse, enligt
Myriam Ruffo, kommersiell chef pa IKEA Sverige.

- Vi vet att manga kunder efterfragar begagnade IKEA-m&bler.
Pa IKEA vill vi férenkla och forbattra upplevelsen av att kopa och
sélja begagnade varor genom att tillhandahalla en plattform dar
kunderna kan handla direkt av varandra. Detta ligger helt i linje
med kundernas forvantningar pa oss, séger Myriam Ruffo.

Marknadsplatsen ar utformad for att minska det manuella arbete

som ofta forknippas med andrahandsférséljning. Annonseringen
ar till stor del automatiserad och baseras péa produktens koppling
till IKEA:s befintliga sortiment.

— Séljare kan enkelt lagga upp en vara till férsaljning genom att ta
en bild pa sin IKEA-produkt och sedan skoter plattformen resten.
Saljaren far omedelbart ett rekommenderat pris, professionella
produktfoton och exakta matt. Varje annons innehaller
detaljerade beskrivningar, monteringsanvisningar och skétselrad.
Vid en forsaljning kan saljaren valja mellan att fa pengar utbetalda
eller 6ka sina intdkter genom att fa ett digitalt presentkort fran
IKEA med 15 procent extra pa, forklarar Myriam.

Valet mellan kontant utbetalning och presentkort ger séljaren
flexibilitet, samtidigt som afféren i grunden sker mellan
privatpersoner pa plattformen.

Samtidigt menar Myriam Ruffo att det finns faktorer utanfér sjélva
tjdnsten som begransar utvecklingen av second hand-
marknaden fér heminredning.

— Ett av de storsta hindren &r moms péa second hand vilket gor
produkterna dyrare fér konsumenterna och hAmmar marknadens
fulla potential. Varor som redan har beskattats en gang méts av
full moms igen vid varje ny forsaljning. Darfor behéver moms pa
second hand fér heminredning sénkas, sdger hon.

Lanseringen i Sverige blir ddrmed bade ett praktiskt verktyg for
kunder som vill sélja vidare sina mobler och ett exempel pa hur
cirkuldra l6sningar paverkas av befintliga regelverk.

Vi vet att manga kunder
efterfragar begagnade
IKEA-mOobler.

Myriam Ruffo, kommersiell chef, IKEA Sverige
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator ar en I6pande kartlaggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkat av undersdkningsféretaget Novus i deras
slumpmassigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje manad och mater
begagnathandel av fysiska varor under den féregaende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvands i berakningarna och
skattningen av den totala begagnatomsattningen samt
omsattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersdkningen ar representativ for den svenska allménheten
mellan 18-89 ar.

Omséttningen som raknas fram inom ramen fér denna
undersokning ar en skattning av begagnatomsattningen utifran
de uppgifter som den svenska allménheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalrdknad
forsaljningsstatistik och bér darfér tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller verskattning i
kategoriomsattningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa téankas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osdkerheten pa
varukategoriniva ar nagot storre an for skattningen av total
begagnatomséttning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta for att resultaten ska bli representativa
for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berékningarna
gors, kvalitetssékras data bl.a. med hjélp av
extremvardesrensning. Extremvarden beréknas for varje enskild
produktkategori, och rensning gors pa manads-, kvartals-,
halvérs- eller arsbasis, beroende pé svarsunderlaget for
respektive produktkategori. Extremvardena berédknas pa ett satt
som inte missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i december 2025 genomférdes
2128 intervjuer den 2-9 januari vilket motsvarade en
deltagarfrekvens pa 45 procent bland det totala antalet
tillfragade.

Novus Sverigepanel bestér av ungefar 50 000 paneldeltagare.
Panelen &r slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende &lder, kén och region i dldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.

ﬁ';d fragor kontakta
Svensk Handels pressjour:
010 47 18 650

svenskhandel.se
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