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Stark paskhandel vantas

Rekord for godisforsaljningen och starkare kopkraft infor hogtiden driver

paskhandeln

Pasken 2026 ser ut att bli en stark handelsvecka. Under
paskveckan véntas forsaljningen inom dagligvaruhandeln
uppga till 9,5 miljarder kronor, varav drygt 1,1 miljarder ar
merfdérsaljning som kan kopplas direkt till hégtiden. Det
visar att pasken fortsatt &r en viktig period fér handeln, dé
manga hushall samlas kring mat, godis och firande.

Sarskilt tydligt méarks detta i arets godisprognos. Under
paskveckan vantas paskfirare i genomsnitt ldgga drygt
200 kronor per person pa godis, vilket sammantaget ger
en total godisférsaljning pa drygt 1,1 miljarder kronor. Det
ar nara 20 procent hogre an i fjol och den hogsta niva vi
hittills har uppmatt. Godiset fortsatter darmed att vara en
sjalvklar del av det svenska péaskfirandet.

Flera faktorer talar for en hogre forséljning i ar. Fran och
med den 1 april halveras momsen pa livsmedel, bara nagra
dagar fore paskafton den 4 april. Samtidigt infaller rets
paskafton tio dagar efter 16ning, jamfort med 25 dagar i
fjol, vilket innebaér att fler hushall kommer ha battre
marginaler infér helgen. Trots oroligheter i omvarlden
tycks detta inte ha ddmpat svenskarnas shoppingplaner
infor pasken. Tvartom uppger man att man planerar att
spendera mer 4n under de senaste tva aren.

Arets rapport visar sammantaget att pasken star stark,
bade som tradition och som handelsvecka. For svenska
handelsféretag ar det ett valkommet besked infér en av
arets viktigaste forséljningsperioder.

Pasken 2026 ser ut att bli en stark
handelsvecka.

Godiset fortsatter att vara en sjalvklar
del av det svenska paskfirandet.
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Om rapporten

Rapporten baseras pa en webbaserad konsument-
undersokning som genomfordes i mars 2026 pa uppdrag
av Svensk Handel (s. 3-7). Totalt deltog 1000 personer i
Sverige i aldern 18 till 80 &r, med ett urval stratifierat efter
kon, alder och geografi. Uppgifter om handelns syn pa
olika hogtiders betydelse for forsaljningen hamtas fran
Svensk Handels Handelsbarometer, genomford i januari
och mars 2026 (s. 8-9). Dartill innehaller rapporten data
fran NielsenlQ ScanTrack.
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Paskmaten
inhandlas primart
| fysisk butik

Drygt sju av tio planerar att fira pask i r. Av dessa uppger
en ungefér lika stor andel att de kommer att kdpa sin
paskmat i en storre mataffar. Darefter foljer narbutiken, dar
ungefar var sjatte planerar att handla. Knappt en av tio
bestaller paskmaten péa natet, vilket ligger i linje med
andeleni fjol.

Paskhandeln gér alltsa i forsta hand genom de fysiska
butikerna. Oavsett alder ar det dar konsumenterna framst
valjer att gora sina inkdp, och mdnstret ar sarskilt tydligt
bland de aldre. Samtidigt ar natet ett mer begransat inslag
i kopresan infor pask, med stérst genomslag i de yngre
aldersgrupperna.

Ser man till andelen konsumenter som enbart handlar i
fysisk handel respektive enbart pa natet infor pasken blir
bilden &nnu tydligare: hégtiden har allra storst betydelse
fér de svenska matbutikerna. Endast tre procent av
konsumenterna handlar uteslutande pa néatet. Det
forstarker bilden av pasken som en hogtid dar manga
inkop fortfarande gors néra inpa firandet och dar den
fysiska handeln har en stark stéllning. Fér handeln innebér
det att butiken fortsatt &r den centrala arenan for att méta
efterfrdgan, medan e-handeln framst fungerar som ett
komplement.

Andel som handlar padskmaten pa natet
respektive i fysisk butik, per aldersgrupp

Fysisk butik Natet
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Var planerar du att kopa din mat till pask?

75%

17%
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1%

| en storre len Bestaller
mataffar  narbutik  via natet

Annat Vet gj

Andel som enbart handlar paskmaten pa natet
respektive i fysisk butik, 2026

86%

3%

Fysisk butik Natet
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Svenskarnas
favoriter pa
paskbordet

Agg fortsétter att toppa listan dver det som vi varderar
hogst pa paskbordet; drygt 6 av 10 anser att detta &r det
viktigaste livsmedlet, f6ljt av sill och lax — i linje med férra
aret. Radkar du gldmma att inhandla spenat, revbensspjall
och vegetariska alternativ, sa gor det inte s mycket;
dessa tre ratter anser konsumenter vara de minst viktiga.

Bland svenskar mellan 18 och 24 ar 4gg aven héar det mest
populéra livsmedlet pa paskbordet — men kottbullar ligger
inte langt efter och intar en stark andraplats, med nara
halften i dldersgruppen som anser att de &r ett maste pa
paskbordet. Bland de aldsta i undersokningen, har 4gg en
stark stéallning, med nara 9 av 10 som anser att detta maste
finnas pa matbordet i pask, foljt av sill, lax och Janssons
frestelse.

Sett till forsaljningen i dagligvaruhandeln under pask ar
fisk och skaldjur den kategori som dkar mest i procent,
jamfort med en snittvecka (2025). Jamfért med en
snittvecka var férsaljningen under paskveckan 11 procent
hégre 2025.

Vilken ratt tycker du ar viktigast pa paskbordet? Svenskarnas topp 10

Agg 62%
Sill 37%
Lax 30%
Kéttbullar 23%
Janssons frestelse 17%
Efterratt/godis 15%
Prinskorv 13%
Skinka 9%
Lamm 9%

Rékor 9%

Vinnarkategorier under pasken (6kad férsaljning i procent)

1. Fisk och skaldjur 194%
2. Konserverad Fisk och Skaldjur 174%
3. Bordsservetter 142%
4. Blomvard 138%
5. Farska kryddor 102%

Kélla: NielsenlQ ScanTrack, Grocery total, Samtliga kategorier, Vardefdrséljning 000, v16 och helédr 2025. (Copyright © NielsenlQ.)
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Svenskarna och
paskagget

Godis behéller sin stallning i paskfirandet

Paskagget héller fast vid sin traditionella kdrna. Godis ar
fortsatt det vanligaste innehallet och ligger 2026 péa en
nivé som i stort sett ar tillbaka pa toppnoteringen fran
2024, vilket bekraftar godisets starka stéllning i det
svenska paskfirandet.

..men paskaggen fylls i hdgre utstrackning med annat
Samtidigt syns en tydlig breddning av innehéllet. Fler
planerar att fylla paskaggen med exempelvis leksaker,
presentkort och andra gévor, vilket visar att padskagget i
allt hbgre grad ocksa fungerar som en mer personlig
present.

Allt fler planerar att ge bort paskagg eller paskpresent
Att andelen som inte tanker ge bort nagot paskagg eller
nagon present ar lagre an 2021 forstarker den bilden.
Sammantaget tyder utvecklingen pé att pasken starker sin
roll som gavatillfalle, samtidigt som paskagget star fortsatt
starkt som en sjélvklar del av hogtiden.

Paskaggen ges i huvudsak till barnen

Paskagget ges i forsta hand till de ndrmaste, sarskilt till
barn i familjen, och ar framfor allt ett uttryck for omtanke,
tradition och en mindre géva. Bland personer i ldern 18—
24 ar ar det samtidigt vanligast att ge ett paskagg eller en
present till foraldrar eller andra sléktingar. Att ge nagot till
sin partner &r allra vanligast i dldersgruppen 25-34 ar, dar
knappt var tredje planerar att skAmma bort sin partner.

Vad ska paskagget/-presenten framst

signalera?

Omtanke

Enliten gest bara

Tradition

Lek/humor

Personligt ("jag har tankt till")

Unna sig/lyx

39%

30%

27%

7%

14%

7%

Vem brukar du ge paskagg/paskpresent till?

61%
21%
17%
12%
8%
4%
Barni Partner Foraldrar Vénner Kollegor Annan
familjen

Kalla: ...

Vad kommer paskagget/-presenten att innehalla?

2026 2021

Godis
Leksak
Pengar

Skraplott

Presentkort

Kladesplagg

Annat

Upplevelse

Smycke

Bok

Tanker inte ge bort paskagg

73%
20%
14%
12%
12%
8%
5%
5%
5%
4%
14%
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Prognosen: rekordforsaljning av godis

infor arets pask

...och flera faktorer bidrar

Vantas na klart dver fjolarets forsaljning

Arets godisprognos infor pasken landar pa drygt 1,1 miljarder
kronor, och ar den hégsta férvéntade godisférsaljningen
infor pask sedan Svensk Handel bérjade gbra prognoser.
Jamfort med i fjol vantas den totala summan vilagger pa
godis under pask bli ndra 20 procent hogre.

Fler konsumenter driver upp arets prognos

Bakom rekordet ligger bade ett brett firande och en fortsatt
mycket hog kopvillighet. | &r uppger 72 procent att de firar
pask, och av dessa planerar hela 92 procent att kopa godis.
Sammantaget innebar det att drygt 5,2 miljoner konsumenter
vantas handla godis infér pasken, vilket &r fler 4n bade 2025
och 2024.

Rekordet motsvarar tusentals ton godis

Omraknati volym motsvarar arets prognos mycket stora
mangder godis. Vid ett kilopris pa 125 kronor handlar det om
cirka 9 000 ton. Beroende pa vilket kilopris man utgér fran
motsvarar prognosen mellan ungefar 5 600 och 22 500 ton.
Det sétter rekordnivan i ett tydligt perspektiv: pasken ar inte
bara en stark mathogtid, utan ocksé en av arets allra
viktigaste férsaljningsperioder fér godis.

Godisprognos, 2024-2026, miljoner kronor
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S& manga ton godis motsvarar prognosen
2026, beroende pa kilopris (avr. 100-tal)
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Svenskarna haller
fast vid paskens
viktigaste
traditioner

Paskens karntraditioner star starka

Paskbordet ar den tradition flest vill halla fast vid, med
starkt stod i alla aldersgrupper. Samtidigt syns tydliga
generationsskillnader: yngre lyfter oftare fram paskagg
och aggjakt, medan aldre i stérre utstrackning vill fortséatta
pynta hemma. Det visar att pasken hélls samman av
gemensamma karntraditioner, men att olika generationer
satter sin pragel pa firandet.

Fa vill valja bort det mest etablerade

Viljan att behalla traditionerna ar storre an viljan att skippa
dem. Nastan hélften uppger att de inte vill vélja bort nagon
pasktradition alls, och nar nagot vél véljs bort handlar det
oftare om dggjakt, paskpyssel och paskhalsningar 4n om
paskbordet, paskagget eller pyntet hemma. Det pekar pa
att de mest etablerade inslagen ocksa ar de som stér
starkast i paskfirandet.

Vilken av féljande pasktraditioner vill du absolut

fortsatta med?

Paskbordet/paskmaten

Pynta hemma

Paskagg

Aggjakt

Utflykt/naturen

Paskpyssel/mala dgg

Paskhalsningar (kort/sms)

Annat

Inga traditioner

Vet gj

59%

35%

35%

12%

10%

8%

7%

5%

4%

2%

Finns det ndgon péasktradition du helst skulle

vilja skippai ar?

Nej, inget — jag gillar
traditionerna

Aggjakt

Paskhalsningar (kort/sms)

Paskpyssel/mala agg

Pynta hemma

Paskbordet/paskmaten

Paskagg

Utflykt/naturen

Annat

Vet gj

45%

12%

12%

10%

9%

8%

7%

4%

1%

17%

Handelns hogtider | Pask 2026

VA



Paskens
betydelse for
handeln

En sérskilt viktig hogtid fér dagligvaruhandeln

Pasken ar, efter julen, den allra viktigaste hogtiden for den
svenska handeln. Néra hélften av handlarna anser att
hogtiden ar ganska eller mycket viktig for férsaljningen —
och sérskilt viktig anser dagligvaruhandlare att den ér.
Nara atta av tio handlare inom dagligvaruhandeln anser i
ar att hogtiden ar viktig for forsaljningen, vilket 8r nara den
toppnotering som gick att observera 2024, dar 81 procent
i branschen svarade att den var viktig. Sedan 2023 ar det
daremot tydligt att hégtidens betydelse fér
dagligvaruhandeln har blivit mer utbredd.

Men hégtiden ar stor dven inom séllanképsvaruhandeln
Aven om pasken ar sa nara kopplad till mat, sé innebar
hogtiden aven ett tydligt férsaljningslyft for vriga
delbranscher inom handeln. Néara fyra av tio
sallankdpsvaruhandlare anser att hogtiden ar viktig for
forsaljningen — och betydelsen star stabilt dven over tid.

Pasken skapar arbetstillfallen

Totalt planerar var femte handlare att ta in extrapersonal
under pasken i ar. Dagligvaruhandeln &r den delbransch
dér absolut stérst andel, néra tre av tio, planerar att stérka
upp bemanningen infér hdgtiden. Med anledning av detta
vantas pasken i ar skapa 1800 arbetstillfallen inom
dagligvaruhandeln.

Andel handlare inom respektive bransch som
anser att pasken ar viktig for forsaljningen
2023-2026

2023 2024 2025 [ 2026

81%
79%
75% °
69%

0
36% A% 350

30%

Dagligvaruhandeln Séllankdpsvaruhandeln

Andel handlare som anser att respektive hogtid/helg ar viktig for forsaljningen, januari 2026
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Kaélla: Extrafraga Handelsbarometern januari 2026. Fragan &r stalld till handlare inom dagligvaru- séllanképsvaru- och partihandeln.
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Rekordmanga handlare planerar att
genomfdra kampanj infor pasken

Och extra kampanjtatt ar det
inom dagligvaruhandeln

Inom detaljhandeln &r det en storre andel &n ndgonsin som
planerar att genomféra nagon form av kampanji samband
med pasken i ar. Inom dagligvaruhandeln ar det "nasta alla”,
drygt nio av tio handlare, som planerar att genomféra en
paskkampanj. Detta ar i linje med fjolarets rekordhdga andel,
och ar ett bevis pa hur viktig hdgtiden anses vara for
delbranschen. | ett konsumentklimat dér priset fortsatt styr,
och dar matmomsen halveras fran och med den forsta april -
passande nog under paskveckan — blir det viktigt att skicka
ratt signaler till sina kunder.

Bland séllanképsvaruhandlare ar andelen som planerar att
genomfora paskkampanj ocksa pa samma rekordhoga niva
som 2024, med néra sex av tio handlare. Detta &r en tydligt
hégre andel &n den som gick att observera 2023, och visar
att man som handlare i hégre utstrackning satsar lite mer pa
pasken.

Vilken typ av kampanj som planeras, skiljer sig ndgot 4t
mellan delbranscherna. Inom dagligvaruhandeln ar det, likt
tidigare ér, allra vanligast att infér pasken ta in
péaskrelaterade varor. Inom sallankdpsvaruhandeln ar det
istéllet vanligast att dekorera butiken eller hemsidan, samt
genomfdra kampanjer pa ordinarie sortiment.

Andel handlare som planerar att genomféra
kampanji samband med pasken, 2023-2026

2023 2024 2025 [ 2026

92% 92%
85%
76%

59% 59%

0/
45% 49%

Dagligvaruhandeln Séllankdpsvaruhandeln

Typ av kampanj (2026)

Kampanj kopplad till ordinarie sortiment
Ta in sarskilda paskrelaterade varor till forsaljning
Dekorera butiken/hemsidan

84%

630/0 650/0

380/0 410/0

24%

Dagligvaror Sallankop
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Hemmakvall vaxer i motvind

Pasken ar hogtiden da allt stalls pa sin spets

Jan Richter, VD Hemmakvall

Trots ett mer forsiktigt konsumtionslége fortsatter svenskarna att
unna sig godis. For Hemmakvall &r pasken en av arets mest
avgorande perioder, da forsaljningen lyfter kraftigt och kundernas
vilja att kombinera tradition med kvalitet blir sarskilt tydlig. Jan
Richter, VD p& Hemmakvall, beskriver ett bolag som vuxit, vassat
sitt erbjudande och tagit sikte pa att vara det sjalvklara valet for
I6sgodis i premiumsegmentet.

Fran videohyllor till godisdestination

Hemmakvall har under de senaste aren fortsatt att renodla sin
position pa marknaden. | Jans beskrivning framtrader en kedja
som blivit tydligare i sin identitet, med ett mer fokuserat
erbjudande och en stark stéllning inom |6sgodis. Under hans tid
som vd har bolaget starkt sitt erbjudande, hojt kvaliteten i
sortimentet och utvecklat butiksupplevelsen, samtidigt som
kedjan vuxit och flyttat fram sina positioner i en vaxande kategori.

— Hemmakvall &r i dag Sveriges ledande godiskedja med
71butiker fran Trelleborg i s6der till Lulea i norr.

Det ar ocksé sa Jan vill att Hemmakvall ska forstas: som en
specialistinom I6sgodis och en destination fér kunder som vill
unna sig nagot gott och gérna vara tidigt ute med att prova
nyheter.

Jan malar upp bilden av ett bolag som kombinerar bredd, kvalitet,
inspiration och produktféradling, och som tydligt siktar pa att vara
férstahandsvalet inom sitt segment.

- Viar position &r tydlig: vi ska vara det sjélvklara valet fér I6sgodis
i Sverige inom premiumsegmentet.

Viska vara det sjalvklara valet
for I6sgodis i Sverige inom
premiumsegmentet.

Jan Richter, VD Hemmakvall
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Veckan da kassorna gar varma

Det finns f& perioder som betyder s mycket fér Hemmakvall som
pasken. Godisforsaljningen ar central for affaren i stort, och
I6sgodiset ar den kategori som bade star for merparten av
omséttning och Idnsamhet och driver mycket av trafiken till
butikerna. Nar pasken narmar sig forstarks det monstret
ytterligare. Da dkar bade tempot och volymerna, och kedjan far
en sarskilt viktig roll i att inspirera kunder kring paskagg och
sortiment.

— Pasken &r en av vara absolut viktigaste forséljningsperioder och
star fér en betydande del av var arsomséttning.

Att pasken vager sa tungt handlar, enligt Jan, om en kombination
av tradition och volym. Kunderna handlar bade mer och oftare,
och hoégtiden blir ddrmed en period dd Hemmakvalls erbjudande
satts pa prov i stor skala. Forséljningen under paskveckan sticker
tydligt ut jamfért med en normal vecka.

- Under paskveckan ser vi ofta en forséljningsékning pa mer én
50 procent jamfért med en normal vecka.

Konsumenterna haller igen — men inte pa allt

Trots att manga hushall blivit mer forsiktiga i sina inkdp ser man pé
Hemmakvall inga tecken pa att padskgodiset tappat sin
attraktionskraft. Tvértom beskriver Jan en konsument som
planerar sina kdp ndgot mer och gér mer medvetna val, men som
fortfarande vill ge plats at sddant som satter guldkant pa
vardagen. Just dar tycks Hemmakvall ha en stark position, med ett
erbjudande som tilltalar kunder som sker bade kvalitet och ett
brett utbud infér hégtiden

— Vi ser att kunderna fortsatt prioriterar det lilla guldkornet i
vardagen - att unna sig nagot gott.

Jan pekar ocksa p4 att traditioner som paskgodis stér sig starka,
aven i ett mer medvetet konsumtionsklimat. Samtidigt beskriver
han att det infor pasken &r manga som vill unna sig mer, och att

det &r en viktig forklaring till att kunder sdker sig till Hemmakvall.

Choklad séljer mest — men nyheterna lockar

| pasksortimentet &r det klassikerna som fortsatt satter tonen.
Choklad, skumgodis och fargglada sdsongsprodukter dominerar,
och choklad star for en stor del av forsaljningen under perioden.
Godisagg i olika former 6kar ocksa kraftigt, och Jan lyfter sarskilt
fram Anthon Bergs mandelagg som en storséljare.

- En tydlig trend &r ocksa att premiumprodukter védxer — kunderna
&r beredda att betala lite mer fér rdtt smak och kvalitet.

Samtidigt ndjer sig kunderna inte bara med det valbekanta. Enligt
Jan finns det fortsatt ett starkt intresse fér nyheter och variation,
och dar vill Hemmakvall vara tidigt ute. Infor arets pask lyfter han
ocksé fram en forlansering av Haribo-nappar med smaken
blahallon och citron, framtagen for att uppmarksamma att Haribo-
nappen fyller 65 ar.

Stolthet 6ver organisationen och resan tillsammans

N&r Jan Richter ser tillbaka pa sin tid som vd aterkommer han inte
bara till affaren, utan ocksa till ménniskornai verksamheten. Hans
eget intresse fér godis har, som han sjélv beskriver det, praglat
ledarskapet och gett honom en djupare forstaelse for produkten
och betydelsen av detaljer i sortiment, kvalitet och
kundupplevelse. Men han lyfter ocksa fram att ledarskap handlar
om att bygga team och skapa struktur for att utveckla affaren éver
tid.

— Jag tar framfér allt med mig stoltheten Sver organisationen,
engagemanget i vara butiker, den resa vi har gjort tillsammans
och den starka position bolaget har i dag.

| Jans summering finns en tydlig stolthet ver att Hemmakvall
legat i framkant nar det géller trender inom konfektyr, drickor och
snacks, och dver det arbete som gjorts tillsammans med
medarbetare och franchisetagare under de senaste aren.
Framtidstron ar ocksa tydlig.

—Jag ér évertygad om att Hemmakvéll har en mycket spénnande
framtid framfér sig.
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Handelns hogtider | Gottebiten

Gottebiten laddar infor en av arets

viktigaste hogtider

Aven i granshandeln hor pasken till arets viktigaste perioder. For
Gottebiten, med sina butiker néra den norska gransen, blir
hogtiden ett tydligt test pa hur val bolaget lyckas méta kunder
som bérjar planera sina inkop tidigare an vanligt och samlar stérre
delar av sina kop till farre tillféllen. Samtidigt har villkoren for
granshandeln férandrats. Den finns kvar, men den drivs allt oftare
av planerade val snarare an spontana kop.

Pasken ar en nyckelperiod i granshandeln

Enligt Christian Blomqvist, vice VD pa Gottebiten, innebar pasken
att butikerna gér pa hogvarv. For kedjan, som mbter manga
norska kunder i sina butiker, blir hdgtiden en tid dé resande och
stérre inkdp sammanfaller. Butikerna blir ett naturligt stopp for
kunder som vill handla infér ledigheten.

— Pasken édr en av arets absolut viktigaste perioder fér oss. For
manga norska kunder &r paskhandeln en tradition, och godis éren
sjélvklar del av firandet.

Kunderna ar ute tidigare infor arets pask

Pa Gottebiten ser man redan nu tecken pa en 6kad efterfragan
infor hogtiden. Kundtrafiken har 6kat, men ocksé sattet kunderna
handlar pa har férandrats. Det &r mer planerade kdp och storre
volymer ndr kunderna val handlar.

- Vi ser ett tydligt 6kat intresse tidigare &n vanligt, bade i form av
fler bes6k och att kunderna planerar sina inkp mer noggrant.
Manga handlar stérre volymer per tillfélle.

For manga norska kunder ar
paskhandeln en tradition, och
godis ar en sjalvklar del av
firandet.

Christian Blomqvist, vice VD Gottebiten
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Klassiska favoriter héller stéllningarna

Infér pask ar det fortfarande de klassiska produkterna som bér en
stor del av férsaljningen. Samtidigt marker man av att kunderna
garna blandar det bekanta med nyheter och sésongsprodukter.
Ldsviktsgodiset fortsatter att spela en central roll i butik.

— Losvikt fortsétter att vara en stark dragare, och vi ser ocksa ett
Okat intresse fér mixade kép — dér kunder kombinerar klassiskt
godis med nyheter och paskteman.

Norska och svenska kunder handlar inte likadant

Gottebiten ser ocksé skillnader mellan kundgrupperna. De norska
kunderna kommer ofta for att handla stérre mangder, medan
svenska kunder oftare kompletterar med produkter som hér
sasongen till. Fér bolaget blir det viktigt att sortimentet moter
b&da beteendena.

— Norska kunder tenderar att handla stérre méngder I6sviktsgodis
och klassiska favoriter, ofta fér hela familjen. Svenska kunder
kompletterar oftare med sésongsprodukter och nyheter.

Granshandeln har blivit mer eftertdnksam

Den svagare norska kronan har paverkat kundernas beteende,
enligt Christian. Intresset for att handla i Sverige finns kvar, men
kunderna jamfor mer, planerar mer och gor farre spontana kép.
Nar de vél reser handlar de stdrre och mer samlat. Godis ar
fortfarande en kategori som upplevs som prisvérd.

— Vi ser fortsatt ett stabilt intresse, men med en viss ddmpande
effekt dar kunderna blivit mer prismedvetna. Kundtrafiken &r god,
samtidigt som fler jdmfér priser och planerar sina inkép mer
noggrant. Samtidigt ser vi att grédnshandeln inte férsvinner — den
féréndras.

Momssankningen vantas inte ge snabb effekt

Nar Christian blickar framéat mot den sdnkta svenska momsen pa
livsmedel &r beddmningen férsiktig. Gottebiten raknar inte med
nagon tydlig férandring redan till pask. P4 langre sikt kan en lagre
svensk prisniva starka Sveriges attraktionskraft, men fér kunderna
vager flera faktorer in samtidigt.

— P4 kort sikt tror vi inte att momssénkningen i sig féréndrar
grénshandeln nédmnvért. Fér norska konsumenter &r helheten
avgorande — dér valutaldget, prisbilden i Norge och inte minst
upplevelsen i butik spelar en stor roll fér valet av handelsplats.

Pasken visar vad Gottebiten vill vara

| Christians beskrivning framtrader en butikskedja som star starkt i
en viktig hogtid, men ocksé verkar i en granshandel dar kunden
blivit mer medveten och mer planerande. Fér Gottebiten blir
pasken darfor inte bara en forsaljningsperiod, utan ocksé ett
tillfélle att skapa néjda kunder genom ett brett sortiment, en stark
kdpupplevelse och en helhet i butik som gér besdket véart resan.

— Fér oss handlar pasken inte bara om férséljning, utan om att
skapa en hel upplevelse — dér godis, glddje och tradition méts.

Handelns hogtider | Gottebiten
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Om undersodkningen

Rapporten bygger pa en konsumentundersdkning genomford i
april 2026, extrafragor i Svensk Handels Handelsbarometer fran
januari och mars 2026 samt data fran NielsenlQ ScanTrack.

Handelsbarometern tas fram i samarbete med HUI Research och
bygger pa en manatlig telefonundersdkning bland 450 slumpvis
utvalda féretag inom dagligvaruhandeln, séllanképsvaruhandeln
och partihandeln. De uppgifter som anvands i denna rapport
hamtas fran undersdkningar genomférda i januari och mars 2026.

Konsumentundersékningen genomfordes som en webbenkat av
ett externt undersokningsforetag pa uppdrag av Svensk Handel.
Totalt deltog 1000 personer i Sverige i dldern 18-80 &r. Urvalet
har stratifierats efter kon, alder och geografi. Undersokningen
genomférdes i mars 2026.

NielsenlQ ar ett globalt marknadsundersdknings- och
analysforetag som samlar in férséljningsdata fran detaljhandeln
(NielsenlQ ScanTrack) vilket bland annat méjliggdr analyser av
képbeteenden, marknadstrender och marknadsandelar.

Handelns hogtider | Pask 2026
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