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Svagt forsta kvartal for second hand

Second hand-forsaljningen i Q1 2026: férsaljningstapp om 15 procent

Second hand-marknaden fortsatte att utvecklas svagti mars,
och férsaljningen lag lagre an under motsvarande manadii fjol.
Aven forsta kvartalet som helhet praglades av ett tydligt tapp,
vilket visar att aret fatt en forsiktig start. Samtidigt finns det
tecken pé att intresset bland konsumenterna ar pa vag tillbaka.
Andelen som handlade second hand i mars var nagot hogre an
for ett &r sedan, och sedan januari har engagemanget starkts
successivt. Det tyder pa att marknaden fortfarande &r
avvaktande, men att konsumenternas intresse fér segmentet
ater borjar vaxa.

Utvecklingen i mars visar aterigen att natet star starkare én den
fysiska second hand-handeln. Forséljningen minskade i bada
kanalerna, men nedgangen var betydligt mildare online, vilket
innebar att e-handeln fortsatte att ta marknadsandelar. Samma
monster syns for kvartalet som helhet. Konsumenterna séker
sig i allt hégre grad till digitala kanaler nér de handlar begagnat,
och den utvecklingen har fortsatt att forstarkas under
inledningen av aret.

Utvecklingen mellan produktkategorierna var fortsatt ojamn
under det forsta kvartalet. Mode utmarkte sig positivt och

fick dessutom ett tydligt lyft i mars, sannolikt hjalpt av
sasongsskiftet och ett 0kat intresse for vargarderoben. Aven
barnartiklar och leksaker utvecklades relativt starkt. Samtidigt
var utvecklingen svagare i flera andra kategorier, daribland
mobler och heminredning, bocker och tidningar, elektronik
samt sport och fritid. Sammantaget visar kvartalet en marknad
dar vissa delar borjar dterhamta sig, medan andra fortfarande
tyngs av forsiktig efterfragan.

Sammantaget visar kvartalet en
marknad dar vissa delar borjar
aterhdmta sig, medan andra
fortfarande tyngs av forsiktig
efterfragan.
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Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Om rapporten

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels ménatliga analys
av den svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséttningssiffror, konsumtionsmoénster och de
mest populéra kategorierna inom begagnathandeln.
Malet ar att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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Total omséttning i mars 2026 i svenska kronor
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TOTAL SECOND HAND-MARKNAD

Svagt forsta kvartal
— men positiv trend
| engagemanget

Second hand-forsaljningen uppgick till strax éver en miljard
kronor i mars, vilket ska jamféras med néara 1,2 miljarder under
mars i fjol. Pa totalen foll férsaljningen med nara 12 procent i
arstakt. Jamfort med mars 2024, var férséljningen knappt 33
procent lagre i ar. For forsta kvartalet som helhet var
utvecklingen svag, med ett forséljningstapp i arstakt om néra
15 procent.

Andelen som handlade second hand under manaden var
daremot nagot hogre an i fjol, med cirka var fjarde konsument
som handlade i segmentet under manaden. Den rar daremot
inte pa den héga andelen som noterades i mars 2024, dé nara
var tredje konsument handlade second hand under manaden.
Manadssnittet for forsta kvartalet kom in cirka en procentenhet
lagre an under forsta kvartalet i fjol, och dras ner av det laga
engagemanget i januari och februarii ar.

Sedan januari har trenden med stigande andel konsumenter
som handlar second hand per manad varit tydlig, sa det ar
ingen méarkbar avvikelse mot tidigare ar som gar att skonja i
engagemanget inom segmentet.

Omsittning per manad 2024-2026 (mkr)

2026 2025 2024

1090
1049
1007

FOr forsta kvartalet som helhet var
utvecklingen svag, med ett
forsaljningstapp i arstakt om nara 15
procent.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel
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Svag forsaljning
— men kanalen tar
marknadsandelar

I mars noterades nedgangar i samtliga kanaler. Pa natet sjonk
férséljningen med strax éver 6 procent, och uppgick till drygt
720 miljoner kronor under manaden. | fysiska second hand-
butiker backade samtidigt férséljningen med dver 22 procent,
jamfort med mars forra aret.

For kvartalet som helhet backade forsaljningen pa natet med
knappt 14 procent, jamfort med forsta kvartalet 2025. | de
fysiska butikerna backade forséaljningen ocksa i det forsta
kvartalet, med knappt 18 procent.

Pa grund av natférsaljningens relativa styrka, har kanalens
andel av forséljningen fortsatt att stdrkas under inledningen av
2026. Det &r andra aret i rad som kanalens marknadsandel
stiger i férsta kvartalet.

Omsattningsandel per kanal senaste manaden

Omsattning per manad (mkr)

(procent)
2026 2025 2024
31%
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Fysisk butik 855
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665 725
69%
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Forsaljningen av second hand-mode steg bade i ars- och
manadstakt i mars. Jamfort med forra aret, steg forsaljningen
med néra 18 procent i mars, och jamfért med februari var
uppgangen hela 23 procent. Det ar saledes uppenbart att det
hastiga vaderomslaget i borjan pa mars fick konsumenterna att
borja shoppa varklader.

For kvartalet som helhet uppgick férséaljningen inom
produktkategorin till ndra 1,1 miljarder kronor, vilket innebér en
tillvéxt om cirka 2 procent mot fjolarets forsta kvartal. Utéver
kategorin barnartiklar och leksaker, &r mode den enda
kategorin som visar positiva tillvaxttal i det forsta kvartalet.

Andelen som handlade i kategorin |&g pa omkring 14 procent i
mars, och r i nivd med rekordandelen for ménaden, fran 2024.
Intresset for kategorin bestar saledes, och med det fina vadret i
april lar aktiviteten i modehandeln starkas ytterligare.
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Maobel- och heminredningshandeln second hand har haft en
svag start pa aret. Forsaljningen inom kategorin uppgick under
forsta kvartalet till knappt en halv miljard kronor, och motsvarar
en nedgang i arstakt pa 22 procent.

Aven andelen som handlade i kategorin under forsta kvartalet
var tydligt lagre an i fjol. Under arets forsta tre manader
handlade i snitt drygt 6 procent i kategorin, mot fjolarets

nara 8 procent.

Andel som handlat
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SEC ONING -EOLRERUDNINGARDLIL Second hand-férsaljningen av bécker och tidningar sjénk Andel som handlat

T - — - med 25 procent i arstakt i forsta kvartalet, och landade pa
Lag re fo r§a IJ n I n g = 245 miljoner kronor. Framfér allt var det den svaga 2026 2025 2024
utvecklingen i januari som drog ner utfallet fér hela perioden,
e n I i ka a@ e I men samtliga manader redovisade negativa tillvaxtsiffror.
| - & Andelen som handlade i kategorin under kvartalet sjonk
l = | ‘ T— - daéremot enbart marginellt, fran 5,7 procent i snitt per manad 7%
e : ‘ - forra aret, till 5,5 procent i ar. 6%
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SECOND HAND-ELEKTRONIK

Lagre forsaljningen
| forsta kvartalet —
andra aret i rad

Hemelektronik second hand fick en tuff start pa 2026. Jamfort
med forsta kvartalet forra aret, sjonk forsaljningen med Gver
30 procent. Jamfort med motsvarande kvartal 2024 ar
nedgang an storre: nara 50 procent. Det &r med andra
uppenbart att efterfrdgan pa anvand elektronik har sjunkit
drastiskt under de senaste tva aren, till forman for nytt.

Andelen som handlade i kategorin i snitt per manad under
forsta kvartalet, backade samtidigt marginellt med 0,1
procentenheter. | snitt handlade knappt 2 procentenheter
av konsumenternai kategorin.

Som konstaterats i tidigare rapporter, var nog 2024 ett starkt
ar for second hand, och i synnerhet elektronik. Sedan dess
har konsumenterna fatt storre marginaler i planboken, vilket
resulterat i att man kénner att man kan unna sig nytt. Fér
elektronik verkar konsumenterna kénna extra starkt for nytt,
nar de val har rad.

Andel som handlat, kvartal

2026 2025 2024
2%
K1 K2 K3 K4
Omesaéttning, kvartal (mkr)
2026 2025 2024
480
K1 K2 K3 K4
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Battre forsaljning
barnrelatera

Forsaljningen av barnartiklar och leksaker second hand steg
med 12 procent i arstakti det forsta kvartalet, och uppgick till
254 miljoner kronor. Jamfért med motsvarande kvartal 2024,
innebér senaste kvartalets siffror daremot en forséljnings-
nedgang med néara 40 procent.

Andelen som handlade i kategorin i snitt per manad,
var samtidigt mer eller mindre oféréandrad jamfért med
motsvarande kvartal i fjol, om omkring 5 procent.

Andel som handlat, kvartal
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SECOND HAND-SPORT- OCH FRITIDSPRODUKTER

Tydligt
f6rséljningsta

i
o
s

Efter ett svagt 2025 f6ér sport- och fritidsartiklar second hand,
fortsatte den dystra trenden aven i det forsta kvartalet 2026.
Totalt foll forsaljningen i arstakt med 20 procent, och landade
pa 171 miljoner kronor. | fjol uppgick forsaljningen i forsta
kvartalet till 213 miljoner kronor.

Andelen av konsumenterna som handlade i segmentet sjonk
samtidigt med 0,2 procentenheter jamfoért med forra aret,
och uppgick till 1,7 procent i arets forsta kvartal.

Andel som handlat, kvartal
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in Hallander, VD Arkivet

“Second hand ar langt ifran méattat”

Arkivets vd Martin Hallander ser en bransch som gar in i en mer professionell

och konkurrensutsatt fas.

Second hand har gatt fran sidospar till sjalvklar del av handeln.
Men nar begagnat blir mer etablerat férandras ocksa fragorna. Nu
handlar det inte bara om att fa fler att upptacka second hand, utan
om hur branschen ska bli mer lattillganglig, professionell och
konkurrenskraftig.

Digitalt vaxer, men butiken har fortfarande en férdel

For Martin Hallander, vd for Arkivet och ordférande i Svensk
Handels Pre-Loved-natverk, ar det just skiftet som gor laget
intressant. Second hand rér sig snabbt, men inte at ett enda hall.
Digitala plattformar vaxer, samtidigt som den fysiska butiken far
en tydligare roll.

— Det mest intressanta just nu &r den tydliga férskjutningen mot
digitala plattformar, dar en allt stérre del av handeln sker.
Samtidigt har second hand en inneboende styrka i fysiska butiker,
dér konsumenten kan bedéma kvalitet, passform och skick direkt.

For foretagen blir kanalvalet darfor mer an en praktisk fraga. Det
handlar om var kunden hittar inspiration, var fortroendet uppstar
och var kopet faktiskt sker. Olika format kan komma att fylla olika
funktioner, snarare an att sla ut varandra.

— Det ska bli mycket intressant att félja hur balansen mellan online
och fysisk handel utvecklas framat, och om bada kan fortsatta
vaxa parallellt.

Forandringen borjar i garderoben

Att second hand har blivit mer etablerat méarks inte bara i
forsaljningen. Det syns ocksa i hur manga ser pa sina garderober.
Att rensa, sélja vidare och kdpa begagnat har blivit en naturligare
del av konsumtionen.

— Det ar utan tvekan konsumenternas beteendeféréndring som &r
den starkaste drivkraften. Intresset for bade att kopa och sélja
second hand har 6kat markant, och det har i stor utstréckning
blivit normaliserat att cirkulera sin garderob.

Det mest intressanta just nu ar

den tydliga forskjutningen mot
digitala plattformar, dar en allt

storre del av handeln sker.

Martin Hallander, VD Arkivet
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Samtidigt har nya tjanster gjort begagnathandeln enklare. Det
som tidigare kunde krava tid, tdlamod och lokalkdnnedom finns nu
narmare till hands, bade for den som letar efter nagot specifikt
och fér den som vill sélja vidare.

— Samhallsdebatten kring héllbarhet bidrar absolut, men den
verkliga féréandringen sker i vardagen. Har har plattformar som
Vinted och Plick spelat en avgérande roll i att sénka trésklarna
och gora beteendet tillgangligt i stor skala.

Inbromsningen behéver inte vara ett svaghetstecken
Efter flera ar av stark uppmérksamhet har forsaljnings-
utvecklingen varit svagare den senaste tiden. Hallander tolkar det
inte som att intresset har natt sin grans. Snarare paverkas second
hand av samma forsiktighet som praglar handeln i stort.

— Jag ser det inte som ett tecken pa marknadsmattnad. En orsak
kan vara en generell terhallsamhet i konsumtionen, dar hushallen
prioriterar hardare.

Nar konsumenterna jamfor priser stalls second hand ocksa mot
ett allt mer kampanjdrivet utbud av nya varor. D4 racker det inte
att vara det hallbara alternativet. Begagnat méaste ocksa kannas
relevant, prisvart och enkelt att vélja.

— | en situation dar nyproducerade varor pressas prismassigt, till
exempel genom kampanjer, 6verlager och lagprisplattformar, kan
det tillfalligt paverka second hand-marknadens konkurrenskraft.
Pa langre sikt &r dock de strukturella drivkrafterna som ekonomi,
hallbarhet och beteendeférandring fortsatt starka.

Nasta steg ar att bli mer traffsakra

Framat ser Hallander en bransch som blir mer mogen. Skillnaden
avgors inte bara av vem som har stérst rackvidd eller flest
produkter, utan av vem som lyckas skapa en képupplevelse som
haller hela vagen.

— Framtiden &r mycket stark. Vi ser en fortsatt digitalisering dar
online véaxer snabbt, men ocksa en utveckling dar fysiska butiker
blir mer kurerade och upplevelsedrivna.

For modehandeln innebér det hdgre krav pa allt runt sjélva
plagget. Eftersom varje vara ofta ar unik blir presentation,
sortering och fléden avgdérande for hur latt kunden hittar ratt.

— Nasta steg handlar mycket om professionalisering av
marknaden: béattre sortering, prissattning, logistik och
kundupplevelse. Vi kommer ocksa att se fler hybrida modeller dar
aktérer kombinerar online och fysisk handel.

Utbudet avgoér hur stor marknaden kan bli

En av de stora knackfragorna ar inflodet. Intresset kan finnas, men
utan tillrackligt manga attraktiva varor riskerar begagnathandeln
att begransas av utbudet snarare an av efterfragan.

— Det enskilt viktigaste ar att utbudet 6kar. Ju mer relevant och
attraktivt sortiment som finns tillgangligt, desto fler konsumenter
valjer second hand.

Har finns fortfarande en stor outnyttjad potential. Manga plagg blir
kvar i garderober langt efter att de slutat anvandas. For

branschen galler det att gora steget till vidareforsaljning sé
smidigt att fler faktiskt tar det.

— Har ar det avgoérande att fler privatpersoner séljer vidare sina
plagg. Aven om utvecklingen varit stark de senaste aren finns det
fortfarande stora volymer som aldrig nar andrahandsmarknaden.
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“Sankt moms skulle ge branschen mer fart”

Som ordférande i Pre-Loved-natverket vill Hallander ocksa rikta
blicken mot villkoren fér féretagen. Om second hand ska kunna

vaxa kravs inte bara kundintresse, utan ocksa forutsattningar for
I6bnsamhet och investeringar.

- En av de mest avgoérande fragorna for branschens fortsatta
tillvaxt ar momssankning pa second hand.

Begagnade varor kraver mycket hantering innan de nar kund.
Inldmning, urval, vardering, sortering och férséljning goér affaren
arbetsintensiv. Darfor blir marginalerna sérskilt viktiga.

— Manga aktorer arbetar med sméa marginaler, och en lagre moms
skulle f4 flera effekter som 6kad efterfragan, mojliggora storre
investeringar och sanka trésklarna fér nya aktorer att etablera sig.

Fran uppmarksambhet till sjalvklar plats i handeln

Bilden som véxer fram &r en bransch med stark framtidstro, men
ocksa med hogre krav an tidigare. Second hand har tagit plats i
konsumenternas medvetande. Nu ska den ocksa klara att bara en
stérre del av handeln.

— Det handlar om att fortsatta professionalisera branschen, sa att
second hand kan ta en dnnu stérre och mer sjalvklar plats i ARKIVET -
handeln.
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator ar en I6pande kartlaggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkat av undersékningsféretaget Novus i deras slump-
massigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje manad och mater
begagnathandel av fysiska varor under den féregaende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvands i berakningarna och
skattningen av den totala begagnatomsattningen samt
omsattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersdkningen ar representativ for den svenska allménheten
mellan 18-89 ar.

Omséttningen som raknas fram inom ramen fér denna
undersokning ar en skattning av begagnatomsattningen
utifrén de uppgifter som den svenska allmanheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalrdknad
forsaljningsstatistik och bér darfér tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller dverskattning
i kategoriomsattningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa téankas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osékerheten pa varu-
kategoriniva ar nagot storre an for skattningen av total
begagnatomséttning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta for att resultaten ska bli representativa
for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berékningarna
gors, kvalitetssékras data bl.a. med hjélp av extremvéardes-
rensning. Extremvarden beraknas for varje enskild produkt-
kategori, och rensning gérs pa manads-, kvartals-, halvars-

eller arsbasis, beroende pa svarsunderlaget for respektive
produktkategori. Extremvardena beraknas pa ett satt som inte
missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i mars 2026 genomférdes 2034
intervjuer den 1-8 april vilket motsvarade en deltagarfrekvens pa
40 procent bland det totala antalet tillfragade.

Novus Sverigepanel bestér av ungefar 50 000 paneldeltagare.
Panelen &r slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende &lder, kén och region i dldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.
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Vid fragor kontakta
Svensk Handels pressjour:
010 47 18 650

svenskhandel.se
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