Halvarsrapport 2026

PRE

"' = / = / E > = 1
I ( ) \ 'I : I ) Q Svensk
~ & Handel




Innehallsforteckning

Halvarssummering 2026

0] (0] o PP
Second hand-marknaden forsta halvaret 2026

Juni 2026 5
Juli 2026 6
Total second hand-marknad ... 7
Second hand P& NELEL ......ccceeeeceeereeeierereee s ssss s s s sssssssseses
Mode ...

Maobler och heminredning
Bocker och tidning m.m.

Elektronik ......ccoeveieineneene
Barnartiklar och leksaker
Sport- och fritidSProduKLer ... 14
Intervju Kappahl Group 15-17

Metod — Pre Loved-indikatorn ... 23




Tuff start pa aret — starkare mot sommaren

Second hand-foérsaljningen férsta halvaret 2026: ned 9 procent

Second hand-marknaden hade en motig inledning pa 2026.
Under arets forsta sex manader omsattes knappt 6,8 miljarder
kronor, vilket ar 9 procent mindre &n under motsvarande
period forra aret. Nedgangen var framfér allt koncentrerad till
arets borjan. Under forsta kvartalet foll forsaljningen med 15
procent i arstakt, medan avstandet till fjolaret minskade till
endast 2 procent under andra kvartalet. Juli férstarkte den
ljusare bilden. Forsaljningen nadde dé cirka 1,7 miljarder
kronor, 23 procent éver julinivan 2025 och 35 procent mer &n i
juni.

Natet visade storre motstandskraft 4n de fysiska second hand-
butikerna. Forsaljningen online minskade med 5 procent under
halvaret, medan butikshandeln f6ll med 16 procent. Det innebar
att omkring sju av tio kronor pa second hand-marknaden
spenderades pa natet. | juli vaxte dessutom bada kanalerna
tydligt jamfort med samma manad férra aret.

Skillnaderna mellan produktkategorierna &r fortsatt stora.
Mode gick mot strdmmen och dkade férsaljningen under férsta
halvaret, samtidigt som mébler och heminredning, bécker och
tidningar samt hemelektronik I1ag klart under fjolarets nivéaer.
Aven barnartiklar och sport- och fritidsprodukter backade pa
halvarsbasis. Juli bjod samtidigt pa flera positiva signaler:
mode fortsatte vaxa, mobler och heminredning var nara att na
fjolarets forsaljning och bocker och tidningar tog ett rejalt kliv

uppat.

Forsta halvaret var svagt pa totalen,
men utvecklingen forbattrades
tydligt under varen.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Om rapporten

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels ménatliga analys
av den svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséttningssiffror, konsumtionsmoénster och de
mest populéra kategorierna inom begagnathandeln.
Malet ar att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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Begagnatmarknaden H1 2026

AR

S miljarder

Total omséattning forsta halvaret 2026 i svenska kronor

Mode var den stérsta produktkategorin forsta halvaret 2026

Second hand-forsaljningen

] n
“) ’ m I I a r (:I _ r minskade med 9 procent under
LI- (_‘ forsta halvaret, men tappet

bromsade in under andra
kvartalet.

Total omséttning inom mode forsta halvaret 2026 i svenska kronor

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel
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Total omséattning i juni 2026 i svenska kronor

1,2 miljarder

>l 387

miljoner

4 Omsattning inom

- mode i juni i svenska kronor

2 av
10

S& manga konsumenter
uppger att de handlat
begagnati juni

b av
10

Sa manga begagnat-
konsumenter har handlat
mode second hand i juni
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1,/ miljarder

Total omséttning i juli 2026 i svenska kronor

J
465
miljoner

Omsattning inom
mode i julii svenska kronor

3 av
10

S& manga konsumenter
uppger att de handlat
begagnati juli

b av
10

Sa manga begagnat-
konsumenter har handlat
mode second hand i juli
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TOTAL SECOND HAND-MARKNAD

Svagt halvar - men
tydlig forbattring
mot sommaren

Second hand-forsaljningen uppgick till knappt 6,8 miljarder
kronor under forsta halvaret 2026. Det motsvarar en nedgang
pa 9 procent fran samma sex manader i fjol. Utvecklingen blev
samtidigt successivt béttre. Under férsta kvartalet var
forsaljningen 15 procent lagre an éret innan, medan
nedgangen under april-juni begransades till 2 procent.

| genomsnitt handlade omkring 23 procent av konsumenterna
second hand varje manad under halvaret, mot cirka 25 procent
ett ar tidigare. Skillnaden motsvarar omkring en procentenhet. |
juli tog aktiviteten daremot ett tydligt kliv uppat. 30 procent
uppgav att de handlat begagnat, vilket &r den hdgsta
manadsandelen hittills under 2026 och fyra procentenheter
over juli forra aret.

Aven omséttningen tog fart i juli. Férséljningen nadde cirka 1,7
miljarder kronor, 23 procent hégre an ett ar tidigare och 35
procent Gver juninivan. Juli blev déarmed arets klart starkaste
manad hittills och forstarker bilden av att marknaden har
aterhamtat en del av den svaga starten p4 aret.

Omsattning per manad 2024-2026 (mkr)

2026 2025 2024

1651

1286
1224

1124
1090
1049
1007

Efter en svag start pa aret har
second hand-marknaden
successivt ndrmat sig fjolarets
nivaer. Juliinnebar dessutom ett
tydligt steg framat.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel
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Andel som har handlat per manad 2024-2026
2026 2025 2024

30%

24% 25% 24% 549,
23%
20%
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SECOND HAND PA NATET

Natet tog
ytterligare mark

Den digitala second hand-handeln klarade forsta halvaret
betydligt battre an den fysiska. Natférsaljningen uppgick till
cirka 4,7 miljarder kronor, en minskning pa 5 procent fran
samma period 2025. | fysiska second hand-butiker omsattes
omkring 2,1 miljarder kronor. Dar var nedgangen betydligt
storre, 16 procent.

Natets andel av marknaden steg dérmed till 69 procent under
januari—juni, frdn 67 procent ett ar tidigare. Omkring sju av tio
forsaljningskronor gick alltsa genom digitala kanaler under
halvaret.

Juli blev stark fér bada forsaljningskanalerna. Natet omsatte
omkring 1,2 miljarder kronor, en 6kning med 24 procent pa ett
ar. Forsaljningen i fysisk butik steg samtidigt med 20 procent.
Jamfort med juni 6kade natférsaljningen med 38 procent och
butikshandeln med 28 procent. E-handelns marknadsandel lag
dérmed pa 70 procent.

Omséttningsandel per kanal senaste manaden Omséttning per manad (mkr)

(procent)
[ 2026 == 2025 2024

[ Natet
Fysisk butik
jan feb mar apr maj jun jul aug sep oct nov dec
E-handelns forséljningsandel
[ 2026 == 2025 2024
78%
0
66% 69% S 67% 68% 0%
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Mode var den enda av de stérre produktkategorierna som
Okade forsaljningen under forsta halvaret. Omsattningen
uppgick till cirka 2,4 miljarder kronor, 2 procent éver
motsvarande period forra aret. Kategorin befaste darmed sin
position som second hand-marknadens storsta och stod for
mer an en tredjedel av den totala forsaljningen.

Andelen som handlade second hand-mode Iag i genomsnitt pa
omkring 13 procent per manad under halvéret, i stort sett
samma niva som under forsta halvaret 2025. Forsaljningen
Okade alltsa trots att andelen kdpare var stabil.

Aven juli gav ett positivt utfall. Modefdrsaljningen uppgick till
465 miljoner kronor, 5 procent hoégre énii juli 2025 och 20
procent éver juni. Andelen som handlade i kategorin steg
samtidigt till 14 procent. Mode fortsétter ddrmed att vara den
tydligaste tillvaxtmotorn pa second hand-marknaden.

Andel som handlat

2026 2025 2024
15%
14
14% 15% o
13%

12%

9%

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Omsattning (mkr)

2026 2025 2024

494
461 465

407 387

346 335
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Méobler och heminredning hade ett svagt forsta halvar.
Forsaljningen stannade pa cirka 960 miljoner kronor, vilket ar
25 procent mindre an under januari—juni 2025. Nedgangen
tiltog dessutom under véaren: fran 22 procent under forsta
kvartalet till 29 procent under det andra.

Aven andelen kdpare lag lagre. | genomsnitt handlade omkring
7 procent av konsumenterna mébler eller heminredning
second hand varje manad, jamfort med 8 procent under férsta
halvaret i fjol.

Juliinnebar daremot en markant forbattring. Forsaljningen
Okade med 42 procent fran juni och nddde omkring 280
miljoner kronor. Det var endast 3 procent under nivan i juli
2025. Andelen som handlade steg samtidigt till 11 procent och
lag darmed i nivd med motsvarande manad forra aret.

Andel som handlat

2026 2025 2024
1%

9%
7% 8%

6% 6%
5%
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Omsattning (mkr)
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Tungt hafyar —
kraftigt lyft¥ijul
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Second hand-férsaljningen av bocker, tidningar med mera
uppgick till cirka 443 miljoner kronor under arets forsta sex
manader. Det ar 23 procent mindre &n under motsvarande
period 2025. Nedgangen var storst under forsta kvartalet, da
kategorin tappade 25 procent. Under andra kvartalet var
forsaljningen 20 procent lagre an aret innan.

Andelen som handlade i kategorin l1ag i genomsnitt p4 omkring
5 procent per manad, jamfoért med 6 procent under forsta
halvaret i fjol. Bade forsaljningen och kdparandelen var alltsa
lagre under halvaret.

| juli férandrades bilden ordentligt. Forséljningen steg till 139
miljoner kronor, 138 procent mer &n i juni och 170 procent éver
den ovanligt svaga julimanaden 2025. Aven andelen képare
Okade och nadde 8 procent, mot 5 procent ett ar tidigare.
Uppgéangen ar markant, men bor samtidigt ses mot bakgrund
av den laga jamforelsenivan forra sommaren.

Andel som handlat

2026 2025 2024

7%
0,
6% o
5%

4% N

8%

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
Omsattning (mkr)
2026 2025 2024
139
81 80 e 77
62 gg
jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec




SECOND HAND-ELEKTRONIK

Elektroniken
aterhamtade en
av tappet

Forsaljningen av hemelektronik second hand uppgick till cirka
1,3 miljarder kronor under forsta halvéaret. Det innebar en
nedgang pa 19 procent fran samma period 2025. Sett Gver tva
ar ar tappet annu storre: omsattningen lag 31 procent under
forsta halvaret 2024.

Utvecklingen forbattrades dock avsevart under varen. Under
arets forsta kvartal f6ll férsaljningen med 32 procent jamfort
med aret innan. Under andra kvartalet hade nedgangen
bromsat in till 8 procent. Kategorin lag alltsa fortfarande efter
fjolaret, men skillnaden minskade betydligt.

Andelen som handlade hemelektronik second hand ékade
samtidigt nagot under det andra kvartalet och I&g pa omkring 2
procent. Sammantaget &r halvaret fortsatt svagt, men
utvecklingen under varen visar att nedgangen har bromsat in
tydligt.

Andel som handlat, kvartal

2026 2025 2024
2%
2%
K1 K2 K3 K4
Omesaéttning, kvartal (mkr)
2026 2025 2024
853
480
K1 K2 K3 K4
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SECOND HAND-BARNARTIKLAR OCH LEKSAKER

Stark start foljdes
dliar dgé

Forsaljningen av barnartiklar och leksaker second hand
uppgick till cirka 478 miljoner kronor under forsta halvéaret. Det
ar 7 procent mindre an under motsvarande period forra aret.
Bakom halvarssiffran doljer sig samtidigt tva helt olika kvartal.

Under januari-mars 6kade forséljningen med 12 procent
jamfort med aret innan. Under det andra kvartalet vande
utvecklingen och omsattningen féll med 23 procent. Den
starka starten péa aret rackte darmed inte for att halla
halvarsresultatet dver fjolarets niva.

Andelen som handlade i kategorin I&g pa omkring 5 procent
under forsta halvaret, i stort sett samma niva som ett ar tidigare
men nagot lagre sett till de underliggande siffrorna. Jamfort
med forsta halvaret 2024 var omsattningen 20 procent lagre.

Andel som handlat, kvartal

[ 2026 2025 2024

5%

5%

K3

K4

Omesaéttning, kvartal (mkr)

[ 2026 2025 2024




Vandning i
andra kvartalet

Forsaljningen av sport- och fritidsprodukter second hand
uppgick till cirka 348 miljoner kronor under forsta halvaret. Det
motsvarar ett tapp pa 8 procent fran samma period forra aret.
Halvarsutfallet rymmer dock en tydlig forbattring mellan arets
tva forsta kvartal.

Under forsta kvartalet minskade férsaljningen med 20 procent
pa arsbasis. Under april-juni vande utvecklingen i stallet uppat
och omséttningen 6kade med 8 procent fran motsvarande
kvartal 2025. Det andra kvartalet brét darmed den negativa
trend som préaglat kategorin.

Andelen som handlade sport- och fritidsprodukter second
hand lag pa omkring 2 procent under halvaret, i stort sett
samma avrundade niva som aret innan. Trots forbattringen
under varen var halvarsomsattningen fortfarande 20 procent
lagre an under forsta halvaret 2024.

Andel som handlat, kvartal

[ 2026 2025 2024

2% 2%
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y e .+ = Kappahl Group véxlar upp inom second hand

Arkivet ska vaxa med bibehallen identitet

Kappahl Group har under flera ar utvecklat sina cirkulara — Arkivet kompletterar var verksamhet genom att tillféra en
erbjudanden. Nar koncernen nu gar in som majoritetsagare i etablerad second hand-modell med ett kurerat erbjudande och
Arkivet tas ett storre steg. Ambitionen ar att hjalpa second hand- en stark kundupplevelse. For oss innebar det bade att vi starker
aktoren att vaxa pa fler marknader, samtidigt som det koncept var position inom cirkulart mode och far mojlighet att lara av en
och den entreprendrsanda som byggt Arkivet ska bevaras. ledande aktor pa marknaden, sdger hon.

I slutet av juni meddelade Kappahl Group att bolaget férvarvar en Samtidigt passar investeringen in i en storre forflyttning inom
majoritetspost i Arkivet. Affaren kommer efter nagra ar dar Kappahl Group. Peregi beskriver att koncernen befinner sigien
Kappahl Group successivt har byggt ut sina egna cirkulara fas dar man vill accelerera utvecklingen av cirkulara affarer och
erbjudanden. Under 2025 mer an férdubblades koncernens ser ett tydligt fonster for att investera i bolag som redan ar
intakter fran cirkulara affarer och vid arets slut erbjods second etablerade och skalbara.

handi omkring 100 av Kappahls och Newbies butiker. P4 langre
sikt har Kappahl Group satt som mal att tio procent av koncernens
intakter ska komma fran cirkulara erbjudanden.

Forvarvet av Arkivet innebar samtidigt nagot mer an att skala upp

den egna second hand-verksamheten. Arkivet har sedan starten FOf 0SS innebér det béde att Vi

2017 byggt upp ett eget koncept kring kurerat second hand-

mode, kommissionsforsaljning och fysiska butiker. | dag har Stérker Vér position inom Cirku |art
féretaget sex butiker i Stockholm, Géteborg och Malmé och éver & . aee »

400 000 plagg far varje ar nya dgare genom verksamheten. mode och far MOJ | Ighet att lara av

For Elisabeth Peregi, vd och koncernchef fér Kappahl Group, ar en Iedande aktor pa marknaden

just det etablerade kunderbjudandet en viktig del av Elisabeth Peregi, VD Kappahl Group
attraktionskraften.

Pre Loved | Kappahl Group
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Tva olika styrkor ska motas

Kappahl Groups roll blir framfor allt att bidra med sadant som blir
allt viktigare nar ett mindre bolag ska vaxa: resurser, processer,
verktyg och erfarenhet av att driva verksamhet pa flera
marknader. Arkivet ska samtidigt fortsatta att utveckla sitt
erbjudande och sin strategi sjélvstandigt.

Har finns en tydlig koppling till hur Arkivets vd Martin Hallander
tidigare har beskrivit nasta fas for second hand-marknaden. Han
pekar pé en fortsatt professionalisering, med battre sortering,
prissattning, logistik och kundupplevelse. Kappahl Groups
resurser kan ge Arkivet battre férutsattningar att utveckla just de
delarna nér bolaget vaxer.

Men Elisabeth Peregi betonar att kunskapséverféringen inte bara
ska ga fran den storre koncernen till det mindre bolaget.

— Samarbetet gar at bada hall, dar vi ocksa lar oss mycket av
Arkivets framgangsrika modell inom second hand och cirkulart
mode. Samtidigt kan vi bidra med erfarenhet, resurser, processer
och verktyg som stodjer tillvaxt, sdger hon.

Arkivet ska fortsatta vara Arkivet

En central fraga nar ett entreprendrsdrivet bolag blir en del av en
betydligt stérre koncern ér vad som hdnder med det koncept som
gjorde bolaget framgangstikt fran borjan. Kappahl Groups
uttalade ambition ar att Arkivet ska fortsatta som ett sjalvstandigt
varumarke.

— Den entreprendriella, kundnara kulturen &r en central del av
bolagets framgang och nagot vi vill varna. Var ambition ar att
tillfora stod dar det starker affaren, samtidigt som Arkivet behaller
sin identitet, sitt koncept och sitt satt att arbeta pa, sdger
Elisabeth Peregi.

Forvarvet ar ocksa en del av Kappahl Groups ambition att bygga
en familj av starka varumarken som utvecklas sjélvstandigt, men
som kan fa stod av koncerngemensamma resurser.

Nasta stora steg fér Arkivet kan bli geografiskt. Parterna ser
mojligheter att pa sikt utveckla verksamheten pa fler marknader,
med Norden som en naturlig utgangspunkt. Nagot beslut om
vilket land som stér forst pé tur eller nar en etablering kan ske ar
annu inte fattat.

Kappahl Group har samtidigt lang erfarenhet av att utveckla
konsumenterbjudanden och driva verksamhet pa flera
marknader. Det &r en av de erfarenheter Peregi ser att koncernen
kan bidra med nar Arkivet fortsatter sin tillvaxtresa.

Den fysiska butiken behaller en viktig roll

Expansionen sker pa en second hand-marknad dar en allt stérre
del av handeln sker pa natet. Martin Hallander har tidigare pekat
ut digitaliseringen som en av de viktigaste férandringarna pa
marknaden, men ocksé betonat styrkan i den fysiska second
hand-butiken, dar kunden kan bedéma kvalitet, passform och
skick direkt.

Det ar ockséa en central del av Arkivets modell. Kappahl Groups
ambition ar darfér inte att féréandra det som gjort konceptet
framgangsrikt, utan att utveckla kundupplevelsen och samtidigt
gora erbjudandet tillgangligt for fler.

— Arkivet har byggt upp en stark och inspirerande
kundupplevelse som ar en viktig del av bolagets framgang.
Ambitionen ar att vidareutveckla och forstarka den upplevelsen
samtidigt som second hand gors mer tillgangligt for fler kunder,
séger Elisabeth Peregi.

Pre Loved | Kappahl Group




Second hand och nytt ska leva sida vid sida

Att en stor modekoncern investerar i en renodlad second hand-
aktor sager ocksa nagot om hur relationen mellan traditionell
modehandel och andrahandsmarknaden féréndras. Fér Kappahl
Group handlar det inte om att second hand ska erséatta
nyproduktionen, utan om att f4 plaggen att anvandas langre.

— Second hand &r ett l4tt, roligt och inspirerande satt att fa plagg
att anvandas 6ver en langre tid. Nyproduktion kommer alltid att
behodvas eftersom plagg slits nér de anvands. | en ansvarsfull
modevarld behovs darfér bade nyproduktion och second hand,
sager Elisabeth Peregi.

Pa tre till fem ars sikt hoppas hon att Arkivet har fortsatt sin
tillvaxtresa och etablerat sig pa fler marknader, samtidigt som
bolaget lyckats behalla sitt tydliga erbjudande. Fér Kappahl
Group ar mélet att samarbetet ska starka koncernens férméaga att
utveckla cirkuléra affarsmodeller och géra bolaget mer relevant
péa den vaxande second hand-marknaden.

Forvarvet blir darmed ocksa intressant ur ett bredare perspektiv.
En etablerad second hand-aktor far tillgang till en storre
modekoncerns resurser och erfarenhet, samtidigt som Kappahl
Group far kunskap fran ett bolag vars affar redan fran borjan ar
byggd kring cirkulart mode. Om kombinationen fungerar kan den
séga en hel del om hur nasta fas fér den kommersiella second
hand-marknaden kan komma att se ut.
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator ar en I6pande kartlaggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkat av undersékningsféretaget Novus i deras slump-
massigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje manad och mater
begagnathandel av fysiska varor under den féregaende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvands i berakningarna och
skattningen av den totala begagnatomsattningen samt
omsattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersdkningen ar representativ for den svenska allménheten
mellan 18-89 ar.

Omséttningen som raknas fram inom ramen fér denna
undersokning ar en skattning av begagnatomsattningen
utifrén de uppgifter som den svenska allmanheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalrdknad
forsaljningsstatistik och bér darfér tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller dverskattning
i kategoriomsattningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa téankas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osékerheten pa varu-
kategoriniva ar nagot storre an for skattningen av total
begagnatomséttning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta for att resultaten ska bli representativa
for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berékningarna
gors, kvalitetssékras data bl.a. med hjélp av extremvéardes-
rensning. Extremvarden beraknas for varje enskild produkt-
kategori, och rensning gérs pa manads-, kvartals-, halvars-

eller arsbasis, beroende pa svarsunderlaget for respektive
produktkategori. Extremvardena beraknas pa ett satt som inte
missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i juni 2026 genomférdes 2280
intervjuer den 1-8 juli vilket motsvarade en deltagarfrekvens pa
54 procent bland det totala antalet tillfrégade.

Avseende begagnathandeln i juli 2026 genomférdes 2044
intervjuer den 3-10 augusti vilket motsvarade en deltagarfrekvens
pa 55 procent bland det totala antalet tillfradgade.

Novus Sverigepanel bestar av ungefar 50 000 paneldeltagare.
Panelen &r slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende &lder, kon och region i dldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.
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