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Starkaste forsaljningsmanaden hittills

Second hand-forsaljningen i augusti 2026: upp 2 procent i arstakt

Augusti blev den starkaste manaden sedan méatningarna
inleddes. Omséttningen nadde 1,9 miljarder kronor, trots att
koparandelen var lagre an bade i juli och i augusti forra aret.
Rekordet drevs alltsa inte av att fler deltog pa marknaden, utan
av hégre utgifter bland dem som faktiskt handlade.

Bakom totalen fanns en tydlig férskjutning mellan
forsaljningskanalerna. Forséljningen i fysiska butiker 6kade
med 47 procent i &rstakt. Okningen i butik var stérre &n hela
marknadens 6kning och mer an val kompenserade for att
natforsaljningen minskade med 11 procent. Sett Gver arets
forsta atta manader ar kanalbilden daremot i stort sett
oférandrad. Natet star for 69 procent av omsattningen, samma
avrundade niva som ett ar tidigare.

Mode var den tydligaste tillvaxtmotorn bade i ars- och
manadstakt. Kategorins omsattning 6kade med cirka 82
miljoner kronor jamfért med augusti forra dret, medan hela
marknaden dkade med cirka 37 miljoner. Aven mébler och

heminredning samt bocker och tidningar lag 6ver fjolarets niva.

Det starka augustiutfallet foljer pa en robust juli. Tillsammans
omsatte de tvd manaderna 11 procent mer &n under
motsvarande period 2025. Darmed minskade arets samlade
nedgéng fran 9 procent efter férsta halvaret till 3 procent efter
augusti. Marknaden har tagit igen en stor del av den svaga
starten, men omsattningen ligger fortfarande nagot under
fjolarets niva.

Augusti blev en rekordmanad for
second hand. Koparandelen sjonk,
men de som handlade spenderade
mer och de fysiska butikerna stod for
lyftet.
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Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Om rapporten

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels manatliga analys
av den svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséttningssiffror, konsumtionsmoénster och de
mest populéra kategorierna inom begagnathandeln.
Malet ar att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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Second hand
NENLGERER

Total omséattning i augusti 2026 i svenska kronor

9 miljarder

D78
miljoner

Omsattning inom
mode i augustii svenska
kronor

3 av
10

Sa manga konsumenter
uppger att de handlat
begagnati augusti

b av
10

Sa manga begagnat-
konsumenter har handlat
mode second hand i augusti




TOTAL SECOND HAND-MARKNAD

Basta manaden
hittills — trots att
farre handlade

Efter en svag start har second hand-marknaden véxlat upp.
Under juli och augusti var férséljningen sammantaget 11
procent hogre dn under motsvarande manader forra aret.
Darmed minskade &rets ackumulerade nedgang fran

9 procent efter forsta halvaret till 3 procent efter augusti.

Augusti satte ett nytt manadsrekord, trots att koparandelen
minskade fran juli och lag lagre an ett ar tidigare. Det starkare
utfallet pekar darfor pa storre kop bland de aktiva
konsumenterna, snarare an att fler gav sig in pa marknaden.

Sommarens utveckling &r arets tydligaste aterhadmtningssignal.

Den ackumulerade omséttningen ligger dock fortfarande
under fjolarets niva, vilket gor det for tidigt att tala om en
fullstdndig vandning.

Omsattning per manad 2024-2026 (mkr)

2026 2025 2024

1906

1651

1286
1224

1124

Tva starka sommarmanader har
tagit marknaden betydligt nédrmare
fiolarets niva.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel
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Andel som har handlat per manad 2024-2026
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SECOND HAND PA NATET

Fysiska butiker
stod for tillvaxten i
arstakt

Augustis forséljningsékning skapades i de fysiska butikerna.
Deras omséttning 6kade med cirka 195 miljoner kronor jamfort
med augusti férra aret, samtidigt som natférsaljningen
minskade med omkring 158 miljoner. Butikslyftet mer an
kompenserade for nedgéngen pa natet.

Det férandrade manadens kanalmix tydligt. De fysiska
butikernas andel 6kade fran 22 till 32 procent pé ett ar, medan
néatets andel foll till 68 procent. Det &r ett markant skifte for
augusti, men dnnu inte en férandring som syns i arets samlade
siffror.

Under januari—augusti stod natet fér 69 procent av
omséattningen, samma avrundade niva som ett ar tidigare.
Béada kanalerna ligger fortfarande nagot under fjolarets
ackumulerade omséattning. Natet har minskat med 2 procent
och de fysiska butikerna med 4 procent.

Omséttningsandel per kanal senaste manaden Natfoérséljningen per manad (mkr)

(procent)
[ 2026 == 2025 2024

I Nitet
Fysisk butik
jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
E-handelns forséljningsandel
[ 2026 == 2025 2024
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66% 69% 68% 67% 68% 70% 68%
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Mode var den tydligaste motorn bakom augustis rekordutfall.

Kategorins omséattning 6kade med cirka 82 miljoner kronor
jamfort med augusti forra aret. Det var mer an hela second
hand-marknadens 6kning pa cirka 37 miljoner, vilket innebar
att mode kompenserade for svagare utveckling i andra delar
av marknaden.

Styrkan strécker sig langre &n en enskild manad. Under
januari—augusti 6kade modefdrséaljningen med 5 procent,
samtidigt som totalmarknaden minskade med 3 procent.
Mode fortséatter dédrmed att utvecklas starkare &n marknaden
som helhet.

K&parandelen var samtidigt nadgot lagre an bade i julioch i
augusti forra aret. Uppgangen drevs darfor av hogre utgifter
bland dem som handlade, inte av en bredare képarbas.

Andel som handlat

2026 2025 2024
15%
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Omsattning (mkr)
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Efter en svag inledning pa aret aterhamtade sig mobler och
heminredning tydligt under sommaren. Omséttningen under
juni—augusti var sammantaget 4 procent hégre an under
motsvarande period 2025. Augusti blev dessutom kategorins
starkaste manad hittills i &r.

Aterhamtningen skedde fr&n en Ig nivé. Under januari-maj 1&g
forsaljningen 26 procent under fjolarets, vilket gor att kategorin
fortfarande redovisar en nedgang pé 14 procent for arets forsta
atta méanader.

Mellan juli och augusti Idg omséttningen kvar pa ungefar
samma hdéga niva, trots att kdparandelen minskade. Det tyder
pa hoégre genomsnittliga utgifter bland dem som faktiskt
handlade. Augusti starker darmed bilden av en aterhamtning,
dven om arets tidigare tapp annu inte ar inhamtat.

Andel som handlat

2026 2025 2024
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Omsattning (mkr)
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SECOND HAND-BOCKER, TIDNINGAR M.M.

Efter ett svagt forsta halvar har bécker och tidningar Andel som handlat
aterhamtat en stor del av arets nedgang. Férséljningen under

Tva Sta r l@ m a n a d e r juli och augusti var sammantaget 56 procent hdgre dn under 2026 2025 2024

samma manader 2025.

, ra d e ra d e_msta n ut Utvecklingen har minskat den ackumulerade nedgéngen

P i fran 23 procent efter juni till 5 procent efter augusti. Augusti &b .
. nadde inte riktigt upp till den ovanligt starka julinivan, men 7% 4
omséttningen |&g fortfarande éver fjolarets. 6% 6%
5%
5%
4%

Koparandelen var samtidigt Iagre &n bade i juli och i augusti
forra aret. Precis som pa totalmarknaden tycks den hogre
omséttningen déarfér framst ha drivits av stérre kdp bland
de aktiva konsumenterna.

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec

Omsattning (mkr)
2026 2025 2024
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator &r en I6pande kartldggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkéat av undersdkningsforetaget Novus i deras slump-
massigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje manad och mater
begagnathandel av fysiska varor under den féregéende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvénds i berékningarna och
skattningen av den totala begagnatomsattningen samt
omsattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersékningen ar representativ fér den svenska allmanheten
mellan 18-89 ar.

Omséttningen som réknas fram inom ramen f6r denna
undersokning ar en skattning av begagnatomséttningen
utifran de uppgifter som den svenska allmanheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalrdknad
forsaljningsstatistik och bor darfér tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller 6verskattning
i kategoriomsattningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa tankas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osakerheten pa varu-
kategoriniva ar nagot storre an for skattningen av total
begagnatomséttning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta fOr att resultaten ska bli representativa
fér malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berakningarna
gors, kvalitetssékras data bl.a. med hjélp av extremvérdes-
rensning. Extremvéarden beraknas fér varje enskild produkt-
kategori, och rensning gérs pa manads-, kvartals-, halvars-

eller arsbasis, beroende pa svarsunderlaget for respektive
produktkategori. Extremvéardena beraknas pé ett satt som inte
missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i augusti 2026 genomférdes 2106
intervjuer den 1-8 september vilket motsvarade en
deltagarfrekvens pa 58 procent bland det totala antalet
tillfragade.

Novus Sverigepanel bestar av ungefar 50 000 paneldeltagare.
Panelen ar slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende alder, kon och region i ldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.
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Vid fragor kontakta
Svensk Handels pressjour:
010 47 18 650
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