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Ett starkare kvartal trots svagare september

Second hand-forsaljningen i september 2026: ned 3 procent i arstakt

Second hand-marknaden tappade fart i september efter tva
starka sommarmanader. Omséttningen uppgick till 1,3 miljarder
kronor, 3 procent lagre 4n samma méanad férra aret. Jamfort
med augusti minskade forséljningen med 33 procent.

Trots nedgangen avslutades tredje kvartalet pa plus.
Forsaljningen under juli—september uppgick till 4,8 miljarder
kronor, vilket &r 7 procent mer &n under motsvarande kvartal
2025. Det innebér att marknaden har tagit igen en del av arets
svaga inledning. Under januari-september omsattes totalt 11,6
miljarder kronor, 3 procent mindre &n i fjol.

Kanalerna fortsatter att utvecklas at olika hall. | september
Okade forséljningen i fysiska butiker med 31 procent i arstakt,
medan natet minskade med 14 procent. Butikerna stod for 34
procent av manadens omséattning. Sett till &rets forsta nio
manader &r natet fortfarande storst, med 69 procent av
férsaljningen.

Mode, mébler och heminredning samt bocker och tidningar lag
alla éver fjolérets septembernivaer. Aven kvartalskategorierna
utvecklades positivt. Sport och fritid hade den starkaste
procentuella 6kningen, medan elektronikens uppgang bidrog
till att minska arets tidigare tapp. September var svagare, men
kvartalet som helhet visar en ljusare bild an forsta halvaret.

Tredje kvartalet gav en tydlig
aterhamtning, &ven om september
inte nadde upp till fjolarets niva.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel

Om rapporten

Pre Loved-indikatorn &r Svensk Handels manatliga analys
av den svenska second hand-marknaden. Rapporten
belyser omséttningssiffror, konsumtionsmoénster och de
mest populéra kategorierna inom begagnathandeln.
Malet ar att ge en tydlig och aktuell bild av marknadens
utveckling.
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Begagnatmarknaden Q3 2026

J

4.8 miljarde

Total omséttning tredje kvartalet 2026 i svenska kronor

Mode var den stérsta produktkategorin tredje kvartalet 2026

- - - Second hand-férsaljningen dkade
med 7 procent under tredje
1 b I I l I I a r (:I e r kvartalet. Arets tidigare tapp ar
y dock annu inte inhamtat.
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0 g q . . Maria Mikkonen,
Total omséttning inom mode tredje kvartalet 2026 i svenska kronor

Chefsekonom Svensk Handel
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Total omséttning i september 2026 i svenska kronor

3 miljarde
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Omsattning inom mode i Sa manga konsumenter
september i svenska kronor uppger att de handlat
begagnati september

b av
10

Sa manga
begagnatkonsumenter har

handlat mode second hand i
september




TOTAL SECOND HAND-MARKNAD

Svagare
september efter
stark sommar

Second hand-férséljningen uppgick till 1,3 miljarder kronor i
september. Det &r 3 procent mindre &n i september 2025 och
33 procent lagre an augustis starka utfall. Nedgangen fran
foregdende manad var darmed betydligt storre én skillnaden
mot fjolaret.

| september handlade 26 procent av konsumenterna
begagnat. Den avrundade andelen var densamma som i
augusti. Omséattningen minskade alltsa tydligt mellan
manaderna, samtidigt som kdparandelen lag kvar pa ungefar
samma niva.

Under tredje kvartalet omsattes sammanlagt 4,8 miljarder
kronor, en 6kning med 7 procent fran motsvarande kvartal
2025. Januari-september landade pa 11,6 miljarder kronor, 3
procent under fjolaret. Sommaren har minskat arets tapp, men
september visar att aterhamtningen fortfarande &r ojamn.

Omsattning per manad 2024-2026 (mkr)

2026 2025 2024

1906

1651

1286 1285
1224

1124

Ett starkare tredje kvartal har
minskat arets tapp, men
aterhdmtningen ar fortfarande
ojamn.

Maria Mikkonen,
Chefsekonom Svensk Handel
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SECOND HAND PA NATET

Butikerna
fortsatte vaxa
i arstakt

Férséljningen i fysiska second hand-butiker uppgick till 439
miljoner kronor i september. Det &r 31 procent mer an ett ar
tidigare. Natférsaljningen minskade samtidigt med 14 procent
till 846 miljoner kronor. Butikernas uppgang rackte darmed
inte for att vaga upp hela nedgéngen pa natet.

Jamfort med augusti minskade forséljningen i bada kanalerna.

Natet backade med 35 procent och de fysiska butikerna med
28 procent. Butikernas andel 6kade till 34 procent, medan
nétet stod fér 66 procent av manadens omsattning.

Under januari-september omsatte natet 8,0 miljarder kronor,
4 procent mindre dn under samma period 2025. De fysiska
butikerna lag narmare fjolarets niva, med en minskning pa

1 procent till 3,6 miljarder kronor. Natets andel av arets
forséljning var 69 procent.

Omsattningsandel per kanal senaste manaden
(procent)

I Nitet

Fysisk butik

Natférsaljningen per manad (mkr)

[ 2026

2025

2024
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Modeférsaljningen uppgick till 510 miljoner kronor i september,
en 6kning med 8 procent frdn samma manad 2025. Jamfort
med augusti minskade omsattningen med 12 procent. Mode
stod darmed emot nedgéngen battre 4n marknaden som
helhet.

Under tredje kvartalet omsattes 1,6 miljarder kronor inom
begagnat mode, 10 procent mer an ett ar tidigare. Sett till
januari-september 6kade forséljningen med 5 procent till 4,0
miljarder kronor. Mode fortsatter alltsa att utvecklas starkare &n
totalmarknaden.

| september handlade 14 procent av konsumenterna mode
second hand. Bland dem som handlade begagnat motsvarar
det drygt 50 procent. Mode var dérmed fortsatt den vanligaste
kategorin bland manadens begagnatkonsumenter.

Andel som handlat

2026 2025 2024
15%
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° 13% 13%
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Omsattning (mkr)
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Méobler och heminredning omsatte 167 miljoner kronor i
september. Det &r 7 procent mer 4n under samma manad i fjol,
men 41 procent lagre &n i augusti. September nadde darmed
inte upp till sommarens nivaer.

Tredje kvartalet som helhet blev anda starkare &n for ett ar
sedan. Forsaljningen under juli-september 6kade med 15
procent till 730 miljoner kronor. Det &r en tydlig forbattring efter
den svaga inledningen pa éaret.

Under érets forsta nio manader uppgick omsattningen till 1,7
miljarder kronor, vilket fortfarande &r 12 procent under fjolarets
niva. | september handlade 9 procent av konsumenterna i
kategorin. Kvartalets uppgang har minskat tappet, men en bit
aterstar innan hela arets nedgang &r inhamtad.

Andel som handlat

2026 2025 2024
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Omsattning (mkr)
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’ SECOND HAND-BOCKER, TIDNINGAR M.M.

Bocker t@g igen
mer av am’s tapp_
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Forséljningen av boécker, tidningar, skivor och film uppgick till
118 miljoner kronor i september. Det motsvarar en 6kning med
11 procent fran september 2025. Jamfort med augusti
minskade omséttningen med 7 procent.

Efter ett svagt forsta halvar har kategorin haft ett starkt tredje
kvartal. Omsattningen under juli-september naddde 384
miljoner kronor, 39 procent mer &n under motsvarande period
forra aret. Samtliga tre manader 18g 6ver fjolarets nivaer.

Det starkare kvartalet har minskat arets samlade nedgang.
Under januari—september omsattes 827 miljoner kronor, 3
procent mindre an i fjol. | september handlade 6 procent av
konsumenterna i kategorin. Arets tidigare tapp ar darmed till
stor del aterhamtat.

Andel som handlat
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SECOND HAND-ELEKTRONIK

Elektroniken
vaxte under
dje kvartalet

Forséljningen av hemelektronik second hand uppgick till 1,0
miljarder kronor under tredje kvartalet. Det &r 8 procent mer &n
under motsvarande kvartal 2025. Jdmfért med andra kvartalet
oOkade omsattningen med 21 procent.

Utvecklingen innebér en fortsatt forbattring under aret. Under
forsta kvartalet minskade forséaljningen med 32 procent i
arstakt. | andra kvartalet hade nedgangen bromsat in till 8
procent, och under tredje kvartalet vande den till en uppgang.

Sett till januari-september uppgick omsattningen till 2,4
miljarder kronor, 9 procent under fjolarets niva. | genomsnitt
handlade 2 procent av konsumenterna i kategorin per ménad
under tredje kvartalet. Uppgangen har minskat arets tapp, men
den svaga starten mérks fortfarande i de samlade siffrorna.

Andel som handlat, kvartal

2026 2025 2024
2% 2%
2%
K1 K2 K3 K4
Omsattning, kvartal (mkr)
2026 2025 2024
1032
853
480
K1 K2 K3 K4
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SECOND HAND-BARNARTIKLAR OCH LEKSAKER

Barnartiklar

Férsaljningen av barnartiklar och leksaker second hand n&dde Andel som handlat, kvartal
281 miljoner kronor under tredje kvartalet. Det &r 21 procent
mer &n under samma kvartal férra &ret och 26 procent éver i 2026 2025 Az

andra kvartalets niva.
6%
Efter ett svagare andra kvartal vénde utvecklingen darmed upp —
igen. Kvartalets 6kning var tillracklig for att lyfta arets samlade 5% 5% ‘
forsaljning over fjolarets niva. Under januari-september

omsattes 759 miljoner kronor, en uppgang med 1 procent.

| genomsnitt handlade 6 procent av konsumenterna
barnartiklar eller leksaker second hand per manad under tredje
kvartalet. Kategorin har haft stora svédngningar mellan
kvartalen, men efter nio ménader ligger omsattningen
sammantaget nédgot hogre an for ett ar sedan.

Omesiéttning, kvartal (mkr)

[ 2026 2025 2024




SECOND HAND-SPORT- OCH FRITIDSPRODUKTER

Stark uppgang for

Férséljningen av sport- och fritidsprodukter second hand
uppgick till 305 miljoner kronor under tredje kvartalet. Det &r 66
procent mer &n under motsvarande kvartal 2025. Jamfért med
andra kvartalet 6kade omséttningen med 71 procent.

Uppgéangen forstarker den forbattring som syntes redan under
varen. Efter en minskning med 20 procent i forsta kvartalet
Okade forséljningen med 8 procent i andra kvartalet. Det tredje
kvartalet gav sedan ett betydligt stérre lyft.

Under januari—september omsattes sammanlagt 653 miljoner
kronor, vilket &r 16 procent Over fjolarets niva. | genomsnitt
handlade 2 procent av konsumenterna i kategorin per manad
under tredje kvartalet. Sport och fritid hade ddrmed den
starkaste procentuella kvartalstillvéxten bland de tre
kvartalskategorierna.

Andel som handlat, kvartal

[ 2026 2025 2024
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Omesiéttning, kvartal (mkr)
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator &r en I6pande kartldggning
av konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en
webbenkéat av undersdkningsforetaget Novus i deras slump-
massigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje manad och mater
begagnathandel av fysiska varor under den féregéende
kalendermanaden. Varje manad genomférs minst 2 000
intervjuer. Detta underlag anvénds i berékningarna och
skattningen av den totala begagnatomsattningen samt
omsattningen av begagnat mode i Sverige.

Undersékningen ar representativ fér den svenska allmanheten
mellan 18-89 ar.

Omséttningen som réknas fram inom ramen f6r denna
undersokning ar en skattning av begagnatomséttningen
utifran de uppgifter som den svenska allmanheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalrdknad
forsaljningsstatistik och bor darfér tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller 6verskattning
i kategoriomsattningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa tankas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osakerheten pa varu-
kategoriniva ar nagot storre an for skattningen av total
begagnatomséttning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta fOr att resultaten ska bli representativa
fér malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man
handlar begagnat eller inte, fér att sedan kunna visa en
representativ andel begagnatkonsumenter. Innan berakningarna
gors, kvalitetssékras data bl.a. med hjélp av extremvérdes-
rensning. Extremvéarden beraknas fér varje enskild produkt-
kategori, och rensning gérs pa manads-, kvartals-, halvars-

eller arsbasis, beroende pa svarsunderlaget for respektive
produktkategori. Extremvéardena beraknas pé ett satt som inte
missar sdsongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i september 2026 genomférdes
2076 intervjuer den 1-8 oktober, vilket motsvarade en
svarsfrekvens pa 53 procent bland det totala antalet tillfragade.

Novus Sverigepanel bestar av ungefar 50 000 paneldeltagare.
Panelen ar slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende alder, kon och region i ldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjélps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.
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