www.germany.travel >
Tyskand =9

Stockholm 2024-02-02

Pressinformation

Tyska turistbyran presenterar arets studieresor,

kampanjer samt statistik fran 2023.

Den 14 februari valkomnar Tyska Turistbyran journalister och andra intressenter till
ett hybridmote med tema studieresor for journalister och influencers, kampanjer
under aret som kommer samt statistik fran féregaende ar.
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art (GTM) kommer att ta plats i Chemnitz den 21-23 april 2024.

German Travel M

Arets pressfrukost gar av stapeln den 14 februari och &r ett hybridméte, online eller pa
plats med frukost hos Tysk-Svenska Handelskammaren.

Under pressmotet presenteras arets 16 studieresor, som tacker in i princip hela Tyskland,
fran norr till soder, fran var i skog och mark till gliihwein och lebkuchen pa julmarknader.

Arets stora handelser &r bland annat fotbolls-EM, som spelas i 10 olika tyska stader fran
den 14 juni. Finalen gar i Berlin den 14 juli. Fér den som vill hanga med och 6éva in nagra
tyska fotbollssanger finns en bra lista pa Spotify.
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Ett annat stort firande ar 250 ars jubileet av Caspar David Friedrichs fodelse. Han ar en av
de mest kanda tyska malarna och en av de mest betydelsefulla konstnarerna under den
romantiska eran — en era som, fran slutet av 1700-talet framat, gynnade kanslor och
mystik 6ver fornuftet, och njutningen av naturen over industriella framsteg.

Det har gatt bra for Tyskland det senaste aret och recoveryrate ligger i nulaget pa 81%
jamfort med 2019. Malet ar att vara tillbaka pa 100% till slutet av 2024, dven om 96%
kanske &r troliga. Overnattningarna i Tyskland har ékat med 11,8% jamfort med jan-nov
2022, totalt har vi 1,36 miljoner svenska Overnattningar under jan-nov 2023.
Genomsnittslangden for en vistelse har, for hela Europa, okat fran 6 natter till 6,8 natter,
vilket var en av malsattningarna med kampanjen Stay longer. Mer information far du pa
pressmotet.

Du ar varmt valkommen till vart arliga pressmote. Kontakta
Matthias.hoffmann@germany.travel for anmalan till moétet samt mer information.

Om Tyska Turistbyran:

Tysklands turistbyrd (GNTB) ar Tysklands nationella turistorganisation. Den arbetar pa uppdrag av
det federala ministeriet fér ekonomi och klimatatgarder for att representera Tyskland som turistland
och finansieras av ministeriet i enlighet med ett beslut som fattats av den tyska forbundsdagen. |
nara samarbete med den tyska resebranschen och partner och branschorganisationer inom den
privata sektorn utvecklar GNTB strategier och marknadsféringskampanjer for att framja Tysklands
positiva image utomlands som turistméal och uppmuntra turister att bestka landet.

GNTB har en tredelad aterhamtningsstrategi for att évervinna utmaningarna i samband med
nystarten efter COVID-19-pandemin:

* Oka medvetenheten om varumaérket Destination Tyskland och forbattra varumarkesprofilen med
fokus p& hallbarhet och begransning av klimatférandringar.

* Stodja resebranschen, som domineras av sma och medelstora foretag, genom relationshantering
och kunskapsutbyte.

* Utveckling av evidensbaserade handlingsplaner pa grundval av riktade marknadsundersokningar
och fortlépande analyser av forandrad efterfragan fran kunderna.

Fokus pa hallbarhet och digitalisering

GNTB framjar hallbar och framtidsinriktad turism i linje med den tyska regeringens mal. Fokus
ligger har pa hallbarhet och digitalisering.

Hallbarhet har varit ett centralt amne i mer an ett decennium och vi engagerar oss i det som en
strategisk fraga inom alla delar av organisationen. Var organisation foljer en strategi med tre pelare
som kombinerar kunskapsdelning med externa partner och en stédjande kommunikationsstrategi
med vart interna hallbarhetsinitiativ. GNTB framjar ansvarsfull turism, ett viktigt tillvaxtomrade,
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genom att visa upp Tyskland som ett hallbart och inkluderande resmal pa den internationella
resemarknaden. Detta ar sarskilt viktigt eftersom pandemin har paskyndat den globala
férandringen av resenarernas varderingar mot ett stérre socialt och miljdmassigt ansvarstagande.

GNTB ar en pionjar nér det galler att anvanda uppslukande teknik (virtuell, férstarkt och blandad
verklighet), rostassistenter och andra samtalsgranssnitt samt tillampningar med artificiell
intelligens, t.ex. chatbots. For att se till att turistutbudet &r synligt pa Al-baserade
marknadsféringsplattformar samordnar GNTB den tyska turistindustrins projekt for 6ppna data,
som syftar till att utveckla en kunskapsgraf for turism.

GNTB har 25 utlandska byraer som den forvaltar fran sitt huvudkontor i Frankfurt.
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