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Pressinformation

Hemliga tavernor i Franken och andra kulinariska guldkorn i Tyskland

Forr i tiden tomde man lador, vardagsrum eller till och med privata sovrum for att
under en begransad tid servera gasterna sina egna viner och genuin husmanskost.
Idag ar vinomradenas sk ”Heckenwirtschaften” en sasongsbetonad héjdpunkt for
alla som gillar genuina upplevelser. Det bayerska vinomradet Franken bjuder pa
lysande exempel, just nar det kommer till Heckenwirtschaften.
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© Because You Are Hungry /Benedikt Steinle / Antonia Kégl

Brdd och vin &r huvudingredienserna hos en Heckenwirtschaft © Because You Are Hungry/Benedikt Steinle & Antonia Kogl

Tavernor i hacken ar det direktoversatta ordet for Heckenwirtschaft. En gang i tiden
betydde det att vingarden saknade utskankningstillstdnd och drev sin restaurang i
hemlighet. Idag betyder det att vardshusagaren far servera (och har tillstand for)
sasongsbaserad utskénkning av vin och mat. Vinodlarna 6ppnar sina dérrar for att erbjuda
gasterna en mojlighet att prova de senaste vinerna och ata en hemmagjord maltid i en
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mysig atmosfar. Ofta ar entrén till restaurangen dekorerad med en grankvist, en fargglad
bukett eller en vinranka, som en val synlig skyilt.
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Sparristid pa restaurang Wonka © GNTB/Jens Wegener

Heckenwirtschaft ar typisk for Franken, det omrade som ligger 6ster om Frankfurt.
Omradet bestar av 16 regioner och 15 karakteristiska stader med mycket kultur,
vandringar, cykelleder, julmarknader men aven krigshistoriska minnen.

Staderna som ligger i omradet ar bland annat Wiirzburg, Bamberg, Bayreuth, Nirnberg
och den charmiga korsvirkesstaden Rothenburg ob der Tauber. Har hittar du &ven de
mindre valkanda, men val varda ett besdk, stadderna Coburg, Dinkelsbiihl och Forchheim.
De flesta av dessa stader ar korsvirkesstader som har mycket historia och kultur att bjuda
pa. Bayreuth har manga festivaler, sdsom "barock i Bayreuth”. Har gar det att bo i ett
prisat 6lbryggeri. Kulmbach har & sin sida tillagnat 6len en hel vecka och kallas for "6lets
hemliga huvudstad”.
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Franken &r aven en region dar vinproduktion av hogsta kvalitet inte bara utlovas, utan
aven efterlevs. Vinet firas seriost, pa vinfestivaler och vinkulturevenemang. Varje ar utser
man en vindrottning, nagon slags "vinambassador, vars uppgift ar att beratta om regionen
och regionernas viner pa olika tillstallningar p& hemmaplan, men aven utromlands.

| Franken vandrar man langs vinstigar och njuter av platserna for en perfekt terroir -
magiska platser bade nar det galler vinet men ocksa staderna, kulturen och utsikten. Har
kan du uppleva vin och gastfrihet pa restauranger, vardshus och vinbarer dar stor vikt
laggs pa det frankiska koket och regionala delikatesser.

Det frankiska museet i Wiirzburg © Florian Trykowski

Franken ar bara en liten del av Tyskland och precis som i manga andra delar av landet
hittar vi har ocksa kultur, vandring, cykling och historiska platser. Har finns gott om natur
med nationalparker for vandring och cykelturer, med lagom avstand mellan gastgiverierna
och vingardarna, for luncher och nya upplevelser. | Franken finns bland annat fem
UNESCO-varldsarv, tex residenset i Wirzburg, gamla stan i Bamberg och den &ldsta

Supported by:

* Federal Ministry
72> || of Economics

X and Technology
Tyska Turistoyrén AB

cl/o Tysk-Svenska
Handelskammaren Tel +46 8 665 18 84
Box 27104 iris.mueller@germany.travel Travel Destination Germany on the basis of a decision

102 52 Stockholm © German National Tourist Board by the German Bundestag


https://en.franken-weinland.de/franconian-wine/winegrowers/
https://en.franken-weinland.de/franconian-wine/terroir-f/
https://www.frankentourismus.com/regions/
https://www.frankentourismus.com/regions/

www.germany.travel

Ditt resmal

Tyskland @

Stockholm 2024-05-14

jordgloben i varlden, fran 1492, som finns pa Nationalmuseum i Nuirnberg. | Nurnberg
ligger ocksd Deutsche Bahns tdgmuseum, dar tagentusiaster i alla aldrar kan uppleva
taghistorien i Tyskland, i ar med en specialutstallning om tagtoaletter.

Att Tyskland &r ett populart resmal bland svenskarna, visar forra arets évernattnings-
statistik. Ar 2023 vaxte svenskarnas resor till Tyskland med 11,5% jamfort med aret innan.

Den svenska marknadsandelen — utav alla resor som gors till Tyskland - ligger idag pa
1,8%.

Mer info om Tysklands kulinariska guldkorn finns pa germany travel
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Om Tyska Turistbyran:

Tysklands turistbyrd (GNTB) ar Tysklands nationella turistorganisation. Den arbetar p& uppdrag av
det federala ministeriet for ekonomi och klimatatgéarder for att representera Tyskland som turistland
och finansieras av ministeriet i enlighet med ett beslut som fattats av den tyska féorbundsdagen. |
nara samarbete med den tyska resebranschen och partner och branschorganisationer inom den
privata sektorn utvecklar GNTB strategier och marknadsféringskampanjer for att framja Tysklands
positiva image utomlands som turistméal och uppmuntra turister att besoka landet.

GNTB har en tredelad aterhamtningsstrategi for att 6vervinna utmaningarna i samband med
nystarten efter COVID-19-pandemin:

* Oka medvetenheten om varumaérket Destination Tyskland och forbattra varumarkesprofilen med
fokus p& hallbarhet och begransning av klimatférandringar.

* Stodja resebranschen, som domineras av sma och medelstora foretag, genom relationshantering
och kunskapsutbyte.

* Utveckling av evidensbaserade handlingsplaner p& grundval av riktade marknadsundersokningar
och fortlépande analyser av forandrad efterfragan fran kunderna.

Fokus pa hallbarhet och digitalisering
GNTB framjar héllbar och framtidsinriktad turism i linje med den tyska regeringens mal. Fokus
ligger har pa hallbarhet och digitalisering.

Hallbarhet har varit ett centralt amne i mer an ett decennium och vi engagerar oss i det som en
strategisk fraga inom alla delar av organisationen. Var organisation foljer en strategi med tre pelare
som kombinerar kunskapsdelning med externa partner och en stdédjande kommunikationsstrategi
med vart interna hallbarhetsinitiativ. GNTB framjar ansvarsfull turism, ett viktigt tillvaxtomrade,
genom att visa upp Tyskland som ett hallbart och inkluderande resmal pa den internationella
resemarknaden. Detta &r sarskilt viktigt eftersom pandemin har paskyndat den globala
forandringen av resenérernas varderingar mot ett storre socialt och miljdmassigt ansvarstagande.

GNTB &r en pionjar nar det géller att anvéanda immersiv teknik (virtuell, forstarkt och blandad
verklighet), rostassistenter och andra samtalsgranssnitt samt tillampningar med artificiell
intelligens, t.ex. chatbots. For att se till att turistutbudet &r synligt p& Al-baserade
marknadsféringsplattformar samordnar GNTB den tyska turistindustrins projekt foér dppna data,
som syftar till att utveckla en kunskapsgraf for turism.

GNTB har 25 utlandska byrder som den forvaltar fran sitt huvudkontor i Frankfurt.
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