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Black Friday okar i omsattning — fler men lagre rabatter
praglar rean

Omsattningen under Black Friday okar trots, eller tack vare, en storre prismedvetenhet
bland konsumenter. Det konstateras nar Prisjakt och Svea Bank summerar Sveriges
storsta shoppinghogtid. Samtidigt minskar e-handelsforsialjningen under den langre Black
Week-perioden med 2,2 procent jamfort med i fjol, medan Black Friday som enskild dag
okar med 2,4 procent.

Att den langre reaperioden minskar i ar visar att svenskarna blivit mer prismedvetna och tenderar
att halla i planboken till fredagen. Positivt for konsumenter ar att andelen produkter med lagre
pris under reaperioden har okat, daremot var snittrabatten marginellt Iagre. Fredagen ar fortsatt
den dag med flest prissankta varor och mest rabatt. Prisjakts statistik visar att rabatterna i
genomsnitt var omkring 20 procent.

Black Friday tog hem 34 procent av férsaljningen under Black Week, det vill sidga den vecka som
leder fram till arets storsta readag. Att Black Friday i ar sammanfoll med Iéneutbetalningar och
besked fran Riksbanken om oférandrad ranta kan ocksa forklara att dagen i ar vaxte i betydelse.

— E-handeln har det tufft just nu och darfér ar det roligt att se att Black Friday 6kar. Trots att
svenskarna har gjort farre kdp har man spenderat mer per order. Samtidigt har resterande
tidsperiod gatt ned nagot. Konsumenterna ar mer prismedvetna och eftertdnksamma nu vilket
syns i arets siffror, sdiger Emma Lindgren, expert pa digital konsumtion pa Svea Bank.

Arets statistik fran prisjamférelsesajten Prisjakt visar ocksa att en stérre andel produkter var
rabatterade under det som kallas Black Month (1 nov - 24 nov) an féregaende ar. Daremot har
den genomshnittliga rabattsatsen sjunkit. Arets genomsnittliga prissénkning lag pa omkring 20
procent, jamfort med tidigare ar da den har legat runt 22 procent. Samtidigt visar en
undersokning fran Kantar pa uppdrag av Prisjakt att konsumenterna férvantade sig rabatter pa i
genomsnitt 37 procent.

— Prisjakts data visar att det var fler produkter pa rea i ar, men att prissdnkningarna inte
motsvarade konsumenternas férvantningar. Det kan med andra ord vara sa att man hoppats
gOra annu stérre fynd och darfér vantat in sjalva Black Friday, sdger Oscar Hagman,
konsumentanalytiker pa Prisjakt.

Statistik

Black Friday (24 nov):

Procentuell férandring i omsattning mot 2022: 2,4% (Svea Bank)
Procentuell férandring i antal transaktioner mot 2022: -4,7%
Black Week (20-24 nov):

Procentuell férandring i omsattning mot 2022: -2,2% (Svea Bank)
Procentuell forandring i antal transaktioner mot 2022: 0%

Black Month (1-24 nov):

Procentuell foréandring i omsattning mot 2022: -1,8 %
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Procentuell férandring i antal transaktioner mot 2022: -4,4%

Underlaget hamtas fran samtliga populdra betalsatt (kort, Swish, direktbank, faktura och
delbetalning). Tillsammans representerar dessa 93% av Sveriges digitala betalmarknad.
Statistiken jamfor forsaljningsdata fran samma e-handlare — handlare som tillkommit eller fallit
bort sedan senaste matningen inkluderas inte*.

Prisstatistik
Infor Black Friday 2023 férvantade sig svenskarna rabattsatser pa i genomsnitt 37 procent, visar
en nationell undersdkning frdn Kantar pa uppdrag av Prisjakt**. Resultatet var dock féljande:

Andel produkter med lagre pris pa Black Friday (24 nov): 55 % (Black Friday 2022: 43%)
Andel produkter med hogre pris pa Black Friday (24 nov): 16 % (Black Friday 2022: 22%)
Snittrabatt pa produkter: 20,45% (Black Friday 2022: 22%)

Prisnedgang totala marknaden: 5,85% (Black Friday 2022: 4,44%)

(Data ovan fran Prisjakt***)

Mest populara klockslaget att handla pa Black Friday enligt Svea: 21:50

Trendande produktkategorier under Black Week 2023 (20 nov - 24 nov), 6kning jmf. med
samma period forra aret (Prisjakt****):
Sovmasker 662%

Gavoboxar 452%

Barnskor 327%

Bocker 209%

Bilbatteriladdare 177%

Barbara spelkonsoler 141%

Tofflor 101%

Kylskap 91%

Gosedjur 87%

Mikrofoner 83%

Popularaste varorna (kopintresse****) pa Prisjakt under Black Friday 2023 (24 nov):
Sony PlayStation 5 (PS5) 825GB

Apple AirPods Pro (2nd Generation) 2023 USB-C

Apple AirPods (2nd Generation) Wireless In-ear med Lightning Laddningsetui
Apple iPhone 13 5G 4GB RAM 128GB

Google Chromecast med Google TV (HD)

Nintendo Switch 2019 32GB

COSORI Premium Airfryer (CP158)

Microsoft Xbox Series X 1TB 2020

Sony WH-1000XM4 Wireless Over-ear Headset

Roborock Q7 Max +

Populara varor med stor prisnedgang mot 1 november (Prisjakt****):
Monopol Sverige ar Vackert -58%

Gabby's Dollhouse Advent Calendar 2023 -52%

EA Sports FC 24 (PS5) -40%
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Fjallraven Kanken -35%
Bose QuietComfort SE Wireless Over Ear -34%

*Om Sveas statistik

Underlaget hamtas fran samtliga populdra betalsatt (kort, Swish, direktbank, faktura och
delbetalning). Tillsammans representerar dessa 93 % av Sveriges digitala betalmarknad.
Statistiken jamfor forsaljningsdata fran samma e-handlare — handlare som tillkommit eller fallit
bort sedan senaste matningen inkluderas inte.

**Statistik fran Kantar och Prisjakts undersokning. Undersdkningen genomférdes via Kantars
riksrepresentativa och slumpmassigt rekryterade webbpanel i slutet av september 2023. Totalt
har 1 000 intervjuer samlats in bland den svenska allmanheten av personer i aldrarna 18-79 ar.

***Prisjakt Price Index, ett verktyg utvecklat av Prisjakt som rapporterar om prisandringen (%) pa
produkter och produktkategorier. Urvalet foér undersdkningen under Black Friday 2023 var totalt
505 625 produkter, den 1 november jamfért med 24 november 2023. For att sakerstalla relevans
i utbud viktas varor som genererar konsumentintresse (klick) under perioden hogre an gj
populdra varor. For statistiken om genomsnittlig prisnedgang pa rabatterade varor har Prisjakt
utgatt fran prisnedgangen pa varor som gick ner med minst 10 procent i pris, nagot som Prisjakt
definierar som en akta rabatterad vara.

**** Prisjakts Consumer Interest Index. Consumer Interest Index rapporterar om miljontals
svenskars kopintresse (klick fran Prisjakt till butik) for olika typer av produkter och
produktkategorier. Denna specifika undersokning inkluderade kopintresset den 20-24 november
2023 jamfért med samma period under Black Week forra aret. Kategorierna som listas har haft
ett ovanligt hogt képintresse, jamfort med forra arets Black Week-period.

Fo6r mer information

Emma Lindgren

Expert digital konsumtion, Svea Bank
070-752 32 90
emma.lindgren@svea.com

Fo6r mer information

Oscar Hagman
Konsumentanalytiker, Prisjakt
070-899 46 74
oscar.hagman@prisjakt.nu

Om Svea Bank:

Svea Bank ar en koncern med finansiell verksamhet i ett flertal europeiska lander. Med 40 ars
erfarenhet av att hjalpa féretag och privatpersoner med deras likviditet ar Svea ett naturligt val
nar de behdver en finansieringspartner. Sveas betalldésningar lanserades 2007 och anvands i
dag av 15 000 e-handlare i hela Norden med 7,5 miljoner kunder. Sveas I6sningar moter
konsumenternas forvantningar pa en smidig kundupplevelse och e-handlarnas behov av en hdg
konvertering. Siffrorna bygger pa data fran betalningar genom Sveas betallésningar och ar
darmed representativa for handeln i stort. Statistiken ar hamtad fran alla populara betalsatt,
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exempelvis Swish, kort, direktbank, faktura och delbetalning. Siffrorna ska darfér inte jamféras
med andra aktérer som bara skoter vissa typer av betalningar.

Om Prisjakt:

Prisjakt ar Nordens ledande objektiva produkt- och prisjamforelsetjanst. Affarsidén har sedan
starten 2002 alltid varit densamma — att hjalpa konsumenter fatta battre képbeslut. Miljontals
konsumenter besotker tjansten varje manad vilket ger dem en god bild av marknaden. Datan ar
unik pa det sattet att Prisjakt bade kan se hur lagerstatus och priser férandras hos e-handlare,
samt hur konsumenternas kopintresse utvecklas.



