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Black Month okar i omsattning — smarta ringar trendar

Den totala omsattningen for forséljningen hittills under Black Month 6kar med nio procent
jamfort med ifjol och snittordern med narmare atta procent. Smarta ringar och 3D-skrivare
toppar listan 6ver trendande produktkategorier. Det konstateras niar Svea Bank och
Prisjakt sammanfattar de tre forsta veckorna av Sveriges storsta shoppinghogtid.

Black Month visar hittills upp starka férsaljningssiffror. Den totala omsattningen under 1-23 november
Okade med 9,1 procent jamfort med samma period i fjol. | ar har dessutom snittordern 6kat med 7,64
procent och antalet transaktioner med 1,39 procent.” Den starka inledningen pa reaperioden kan till
stor del forklaras av tecken pa en ekonomisk aterhamtning samt en férbattrad kopkraft bland svenska
hushall.

— Black Month visar tydliga tecken pa att julhandeln borjar tidigt i ar. Svenskarna konsumerar bade
mer och med en hdgre snittorder jamfort med i fjol. Den 6kade konsumtionen kan i basta fall tyda pa
en storre framtidstro men den narmaste veckan kommer ge ett tydligare besked i den fragan, sager
Magdalena Caesar, Affairsomradeschef Payments, Svea Bank.

Andelen svenskar som planerar att handla pa Black Friday-rean i ar ar 32 procent och med en
genomsnittlig Black Friday-budget pa 4404 kronor. Vad de framfér allt vill spendera sina kop pa ar
hemelektronik, klader & accessoarer samt skonhet & halsa. Det visar en undersékning som Prisjakt
latit genomféra bland éver 1000 svenskar.**

Den stora uppstickaren vad galler trendande produktkategorier 1-23 november, jamfért med samma
period fOrra aret, var smarta ringar som 6kat med +182%, foljt av jackor, +165%, och samlarkortspel,
+154%, dar Pokémon-kort driver trenden. Samtidigt har képintresset varit ovanligt starkt fér 3D-
skrivare, vilket sett en 6kning med +72% jamfort med samma period 2024. Den mest populara varan
under perioden var Nintendo Switch 2.***

— Manga konsumenter ser fram emot att fynda prylar och julklappar under Black Week. Rean har
redan varit igang i manga butiker sedan bérjan av november, och vi kan se en 6kad aktivitet jamfort
med i fjol pa Prisjakt. Sarskilt hemelektronik som TV-apparater, hérlurar och skarmar ar populart, och
samtidigt trendar nyare teknik som smarta ringar och 3D-skrivare, sager Isabella Ahmadi,
konsumentexpert pa Prisjakt.

Statistik

Statistik fran Svea Bank

*Black Month (1-23 nov 2024) vs (1-23 nov 2025):

Procentuell férandring i omsattning mot 2024: 9,14 %

Procentuell férandring i antal transaktioner mot samma tidsperiod 2024: 1,39%
Procentuell férandring i snittorder mot samma tidsperiod ar 2024: 7,64%

Om Svea Banks statistik

Siffrorna bygger pa data fran betalningar genom Sveas betalldsningar och ar ddrmed representativa
for handeln i stort. Statistiken &r hamtad fran alla populara betalsatt, exempelvis Swish, kort,
direktbank, faktura och delbetalning. Siffrorna ska darfor inte jamféras med andra aktdrer som bara
skoter vissa typer av betalningar.

Statistik fran Prisjakt
Trendande produktkategorier under Black Month 2025 (1-23 nov), 6kning jmf. med samma

period forra aret (Prisjakt**):
Smarta ringar +182%
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Jackor +165%
Samlarkortspel +154%
Grafikkort +124%
3D-skrivare +72%
Spelkonsoler +45%
Adventskalendrar +39%
Horlurar +30%

Parfymer +29%
Espressomaskiner +27%

Populédraste varorna pa Prisjakt under Black Month 2025 (1-23 nov)***:
Nintendo Switch 2

Sony PlayStation 5 Slim Digital Edition 1TB

Apple iPad 11" 128GB WiFi 2025

Apple AirPods Pro 3 2025

Fjallraven Expedition Down Lite Jacka (Herr)

**Analysféretaget Opinion har tillsammans med Norstat, pa uppdrag av Prisjakt, utfért en
riksrepresentativ konsumentundersékning med 1009 svenskar i aldrarna 18—79 ar. Undersokningen ar
genomford genom en webbpanel. Respondenterna ar slumpmassigt utvalda fran panelen till ett urval
som matchar den svenska befolkningen avseende alder, kon och geografisk bostadsort.
Datamaterialet ar viktat for att sékerstalla representativitet. Undersdkningen gjordes i slutet av
september 2025.

*** Prisjakts Consumer Interest Index. Consumer Interest Index rapporterar om anvandarnas
kopintresse (klick fran Prisjakt till butik) for olika typer av produkter och produktkategorier. Denna
specifika undersokning inkluderade kopintresset den 1-23 november 2025 jamfort med samma period
forra aret. Kategorierna som listas har haft ett ovanligt hogt kdpintresse jamfort med forra aret.
Produkterna som listas har klickats mest.

For ytterligare information, kontakta:

Magdalena Caesar,

Affarsomradeschef Payments, Svea Bank,
072-5574589
magdalena.caesar@svea.com

Isabella Ahmadi
Konsumentexpert, Prisjakt
073-800 59 58
isabella.ahmadi@prisjakt.nu

Om Svea Bank:

Svea Bank ar en koncern med finansiell verksamhet i ett flertal europeiska lander. Med 40 ars
erfarenhet av att hjalpa féretag och privatpersoner med deras likviditet ar Svea ett naturligt val nar de
behdver en finansieringspartner. Sveas betallosningar lanserades 2007 och anvands i dag av 15 000
e-handlare i hela Norden med 7,5 miljoner kunder. Sveas I6sningar méter konsumenternas
forvantningar pa en smidig kundupplevelse och e-handlarnas behov av en hég konvertering.

Om Prisjakt

Prisjakt ar Nordens ledande objektiva produkt- och prisjamforelsetjanst. Affarsidén har sedan starten
2002 alltid varit densamma — att hjalpa konsumenter ta battre kopbeslut. Det gor Prisjakt genom att
samla in och férmedla arlig och transparent information om produkter och priser. Varje manad besoker
miljontals konsumenter Prisjakts tjanst, som finns i Sverige, Norge, Danmark, Finland, Frankrike, Nya
Zeeland, Irland och Storbritannien.
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