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Den svenska marknaden for varor och tjanster har under de senaste aren upp-
levt stora prisékningar i form av inflation. Detta har paverkat konsumenternas
kopkraft negativt, pengarna i planboken récker till mindre. Den hdga inflationen
har primart varit ett resultat av turbulenta marknadsforhallanden dar krig,
prisokningar pa insatsvaror, en fallande véxelkurs och stérningar i leverans-
kedjorna har haft stor inverkan. Priserna pa livsmedel och alkoholfria drycker
ar inget undantag och har under 2022 och 2023 ckat kraftigt.

Denna rapport undersoker och visar prisokningstakten och prisnivan for livs-
medel och alkoholfria drycker, saval i Sverige som i andra delar av Europa.

Rapporten visar att:

Priser bade totalt samt for livsmedel och alkoholfria drycker har okat kraftigt de
senaste aren, men att situationen i Sverige inte ar unik. Andra europeiska lander
uppvisar samma utveckling. Rapporten visar ocksa att prisnivan i Sverige ar
konkurrenskraftig och inte skiljer sig namnvart frdn andra jamforbara lander i
Europa. Den svenska prisnivan var under 2023 lagst i Norden.

Fakta om maten ar en rapportserie som kortfattat belyser dagligvaruhandeln ur olika perspektiv. Varje
rapport satter fokus pa en fragestallning och strévar efter att 6ka kunskapen om branschen. Rapporterna
tas fram &t Svensk Dagligvaruhandel p& uppdrag av HUI Research tillsammans med Ek. Dr. Fredrik
Bergstrém. Rapporterna gar att ladda ner fran Svensk Dagligvaruhandels hemsida.



https://www.svenskdagligvaruhandel.se/
https://hui.se/
https://wikinarium.se/
https://wikinarium.se/
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Prisutvecklingen har
varit hog de senaste aren

Under 2023 okade priserna for livsmedel och alkohol-
fria drycker i Sverige med 12,1 procent jamfort med
2022, enligt Statistiska Centralbyrans Konsument-
prisindex." Att priser 0kar &r i sig inget ovanligt eller
onaturligt. Sveriges Riksbank har ett uttalat mal om
att prisutvecklingstakten ska resultera i inflation p
cirka 2 procent arligen. Motiveringen bakom detta

ar att viss inflation kravs for att bibehalla langsiktig
ekonomisk tillvaxt.?

De senaste arens prisutvecklingstakt, saval évergri-
pande som for diverse underkategorier av varor och
tjanster, har dock varit betydligt hogre &n det l[&ngsik-
tiga malet p& 2 procent. Detta kan i stort forklaras av

turbulenta marknadsférhallanden dar exempelvis krig,

fallande vaxelkurser och stigande kostnader for in-
satsvaror haft stor paverkan. Tuffare marknadsférhal-
lande har resulterat i mer anstrangda leveranskedjor
som har férsvarat saval den internationella som den
nationella handeln. Transport av varor har blivit dyrare

Figur 1

och insatsvarorna har blivit en mer knapp resurs,
vilket i sin tur drivit upp produktionskostnader. Okade
produktionskostnader overfors till viss del till konsu-
menterna som tvingas betala hdogre priser for samma
varor. Parallellt sa har butikers kostnader fér personal,
lokalhyra, el, med mera ¢kat under en period av ett
allmant hogt kostnadslage.

Figur 1 visar prisniva i Sverige, s&val évergripande
som for livsmedel och alkoholfria drycker. Basaret i
figuren ar ar 1980, vilket betyder att priserna under
2024 ar mer &n fyra ganger sa hoga som for cirka 40
ar sedan. Prisdkningstakten har dock varit betydligt
hogre de senaste aren.

Prisniva i Sverige, KPI totalt jamfért med KPI for livsmedel och alkoholfria drycker, &r 2000-2024
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Prisutvecklingen i
Sverige ar inte unik

Den hogre prisutvecklingstakten ar inte unik om man
vander blicken internationellt. World Economic Forum
rapporterar att nastan alla lander har pdverkats av de
senaste &rens exceptionella marknadsforhallanden
och darmed likt Sverige sett ar med hégre inflation.®

Figur 2 visar prisutvecklingstakten for livsmedel och
alkoholfria drycker i EU jamfort med Sverige. Figuren
visar att Sveriges prisokningstakt for livsmedel och
alkoholfria drycker ligger i paritet med den generella
utvecklingstakten i EU.

Figur 2
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Var analys bekriiftar att vi inte

dr ensamma i dessa utmaningar.
Sveriges prisutveckling pa livsmedel
foljer ssmma monster som resten

av Europa, dir faktorer som hgjda
energipriser och globala stérningar
har drivit upp kostnaderna de sen-
aste aren. I Sverige har en forsvagad
valuta bidragit ytterligare.

Karin Brynell, VD
Svensk Dagligvaruhandel

Prisutvecklingstakt for livsmedel och alkoholfria drycker, europajamforelse, ar 2000-2024
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Figur 3 adderar ett lager till och visar den svenska
prisutvecklingstakten jamfort med fem jamforbara
europeiska lander.*

till tre &ren.

Stigande priser innebé&r i sin tur att prisnivan har blivit
hogre. Detta har inte bara varit fallet i Sverige utan i
andra lander ocksa. Figur 4 visar prisnivan i EU jam-
fort med Sverige. Grafen visar i detta fall att priset pa

Figur 3

Prisutvecklingstakt for livsmedel och alkoholfria drycker, europajamforelse, ar 2000-2024

Kalla: Eurostat, HICP-monthly data, uttag 11 juli 2024
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Figur 4

Prisniva for livsmedel och alkoholfria drycker, europajamférelse, 2000-2024

Kalla: Eurostat, HICP-monthly data, uttag 11 juli 2024, 2021=100
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livsmedel och alkoholfria drycker i sdval Sverige som
EU n&stan har dubblerats de senaste 23 aren och att
en stor del av 6kningen har skett under de senaste tva
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Ar svenska livsmedelspriser hoga

jamfort med andra liknande lander?

Ett relevant perspektiv att belysa ar hur den svenska Figuren visar att svenska priser for livsmedel och al-
prisnivan star sig jamfort med andra europeiska koholfria drycker ar 5,3 procent hogre an snittet i EU,
lander matt i samma valuta. Tidigare grafer och texter ~ men att Sverige under 2023 hade lagst priser av de
har endast berdrt hur prisutvecklingen och prisnivan jamforbara europeiska landerna, inklusive vara nor-
sett ut pa ett nationellt plan, det vill séga jamfort his- diska grannar® En anledning till att priserna i Sverige,
toriska nationella priser med nuvarande nationella trots hdga nationella pristkningar, vidhaller interna-
priser. Figur 5 visar i stallet hur prisnivan avseende tionell konkurrenskraft ar att prisokningarna har skett
livsmedel och alkoholfria drycker ser ut landerna fran relativt ldga nivéer.

emellan.

Figur 5
Internationell jamférelse av prisnivaer, ar 2023
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Figur 6 visar hur prisnivderna internationellt sett ut Ett ytterligare perspektiv ar hur stor andel av de

inom en rad olika livsmedelskategorier. Tabellen visar  totala utgifterna som avser utgifter for livsmedel och
att Sverige tenderar att ligga nagra procentenheter alkoholfria drycker. Figur 7 visar hur andelen ser ut
over EU:s snittprisnivd, med undantag for fisk som ar i Sverige, EU och for jamférbara lander ar 2022. En
betydligt dyrare. nagot mindre andel av svenskars utgifter gick till livs-

medel och alkoholfria drycker &n snittet for EU. Den
andelen har minskat successivt éver tid. Vill du veta
mer om detta kan lasa om det i Fakta om maten, rap-
port nummer ett: Storre kaka, men mindre bit

Figur 6
Internationell jamfdrelse av prisnivaer*, &r 2023
Kalla: Eurostat, Purchasing Power Parities, uttag 11 juli 2024

EU 27  Danmark Tyskland Frankrike Finland Sverige Norge

Brod och flingor 100 109,6 101.1 - 107,6 1131

Kott 100 117.9 - 107,5 101,7 -
Fisk 100 120 - 107.,9
Mjélk, ost och dgg 100 116,9 102,7 - 104,9 95,2
Olja och fetter 100 - 94,3 106 106,3 108,1

Frukt, gronsaker och potatis 100 104,9 110,5 17,4 109,2 109,3

Figur 7
Internationell jamférelse av andel konsumentutgifter for livsmedel och alkoholfria drycker, ar 2022

Kalla: Eurostat, Final consumption expenditure of households by consumption purpose, uttag 4 september 2024
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*Anmarkning: Rott innebar att priserna ar héga jamfort med EU snitt, gront innebar att priserna
ar lagre an EU snitt, celler utan farg betyder att priserna ar ungefar som EU genomsnittet.


https://www.svenskdagligvaruhandel.se/aktuellt/fakta-om-maten-storre-kaka-men-mindre-bit/
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Livsmedelspriserna har stigit,
men den svenska prisnivan
sticker inte ut

Denna rapport visar att de senaste arens turbulenta omvarldsforhallanden har
resulterat i hojda produktionskostnader och stigande priser. Detta ar en utveck-
ling som har karaktariserat de flesta lander under de senaste aren, dar kriget

| Ukraina har accelererat prisutvecklingen. Prisutvecklingstakten for livsmedel
| Sverige star i paritet med ovriga EU. Flera EU-lander, daribland Spanien, Por-
tugal, och Polen, har vidtagit fiskala atgarder sasom att temporart sanka eller
slopa moms pa livsmedel for att ddmpa prisutvecklingen.®

Ur ett konsumentperspektiv har de stigande priserna inneburit minskad kop-
kraft, det vill sdga konsumenternas pengar racker till farre varor. | en inter-
nationell jamforelse har dock de svenska konsumenterna forhallandevis lagre
livsmedelspriser &n vara nordiska grannlander och jamforbara europeiska
lander. Avslutningsvis innebar detta att konsumenterna i Sverige, likt de i manga
andra europeiska léander, har det ekonomiskt sémre nu jamfért med nagra ar
sedan. Maten har blivit dyrare, b&de i Sverige och resten av Europa.
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Visste du att...

Ungefér sa manga kedjebutiker fanns
&r 2022 inom dagligvaruhandeln, varav
cirka 25 procent med en omsattning
under 30 miljoner kronor.

Den genomsnittliga branschtillvaxten Ungefér sa manga miljarder kronor

de senaste fem aren i [6pande priser. saljer dagligvaruhandeln for enligt
Den estimerade volymutvecklingen de Dagligvaruindex. Av detta representerar
senaste fem &ren ar 1,1 procent. e-handeln drygt 4 procent.

Ungefar s manga anstaller branschen.
32 procent ar 16-24 &r och 25 procent
har utlandsk bakgrund.
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