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Myndigheten {6r press, radio och tv har i uppdrag att verka for yttrandefrihet, mangfald och till-
ginglighet inom medieomradet. Vi foljer och analyserar dven utvecklingen inom medieomradet i
vér rapportserie Medieutveckling. I den hir rapporten beskriver vi de samband som finns mellan
konjunkturen, reklammarknaden, mediekonsumtionen och de svenska medieforetagens ekonomi.
Rapporten tas fram i samverkan med Nordicom vid Goteborgs universitet och innehaller en
lingre tidsserie som visar den ekonomiska utvecklingen f6r landets tidningsforetag. Sedan nagra
ar tillbaka redovisar vi dven den ekonomiska utvecklingen for de storsta svenska radio- och
tv-foretagen samt fordelningen av de digitala reklaminvesteringarna mellan utomnordiska och
nordiska aktorer. Rapportens analys har gjorts av Tobias Lindberg, medieforskare, och Ulrika
Facht, medieanalytiker, vid Nordicom.

Arets rapport visar att mediedret 2022 paverkades av en orolig omvirld med Rysslands invasion
av Ukraina, hog inflation och medfsljande ekonomisk osikerhet. Kostnaderna okade, konjunk-
turen sviktade och efter att svenska medier dterhimtat sig anmirkningsvirt bra under &r 2021
ser vi nu dterigen att medichusen har ett mer anstringt ekonomiskt lage att forhalla sig till. Mot
den bakgrunden kan vi konstatera att det statliga stodet till nyhetsmedier fortsatt ir relevant och
viktigt for den svenska journalistiken. Stddet till dagspressen infordes redan pa 1960-talet och
har en ling historia. Under aren har det funnits olika typer av stéd och vid drsskiftet planeras for
ett nytt stddsystem med en tydligare inriktning pa lokal och regional journalistik. Myndigheten
arbetar nu intensivt med forberedelserna for det nya stodets ikrafttridande. Nyhetsjournalistiken
dr fundamental i ett dppet och demokratiskt samhille och i tider av oro i vir omvirld kan vikten
av fria och oberoende medier inte nog understrykas.

Stockholm i oktober 2023

Jan-Olof Lind
Generaldirektor
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Mediearet 2022 kom att priglas av ett stort medie- och nyhetsintresse hos allmianheten for att ta
del av information om — och kanske dven avkoppling frin — den fortsatta coronapandemin, Ryss-
lands fullskaliga invasion av Ukraina och héstens allmidnna val. Under slutet av aret och inled-
ningen av 2023 paverkades medieféretagen ocksa av stigande kostnader, fallande reklamintikter
och en vikande konjunkeur.

Stabil mediekonsumtion

Nordicoms medievaneundersékning Mediebarometern 2022 visade att allmidnheten behéll sin
héga mediekonsumtion under aret och att olika mediers rickvidd i befolkningen var mer eller
mindre oférindrad jimfort med 2021. En vanlig dag 2022 tittade till exempel 93 procent av be-
folkningen mellan 9 och 85 ar pa rérlig bild i ndgon form. Samtidigt tog 85 procent del av sociala
nitverkstjdnster och 78 procent lyssnade till radio. Tryckta och digitala dagstidningar hade sivil
2021 som 2022 en sammanlagd daglig rickvidd pa 73 procent. Mediekonsumtionen héll sig alltsa
pa en stabil niva.

Hushallen dkade sina digitala medieutgifter

Den fortsatt stora mediekonsumtionen var ett av flera bidragande skil till att publik- och anvin-
darintikterna okade f6r méanga av landets tidnings- och tv-bolag. Genomsnittet for hushéllens
samlade medieutgifter 2022 var enligt Kantar Sifos berdkningar cirka 16 700 kronor, vilket

var ndgot mer in under foregiende ar. Hushéllen tenderar att 6ka sina utgifter for i férsta hand
strommade tjanster inom film, musik och tv samtidigt som deras utgifter f6r andra medieformer
ligger tamligen still.

Reklaminvesteringarna slog nytt rekord

Reklaminvesteringarna 6kade kraftigt 2021 och fortsatte darefter uppét dven under 2022. Enligt
Institutet for reklam- och mediestatistik vixte investeringarna under 2022 med nistan 7 procent.
Tillvixten innebar att det investerades 49,5 miljarder kronor i reklam det hir dret. Aldrig tidigare
har det investerats ett lika stort belopp i reklam under ett enskilt ar. Dirfor gick dterhimtningen
efter pandemin ocksa fortare dn under tidigare kriser nir reklaminvesteringarna fallit. Uppgingen
gynnade i forsta hand de digitala mediekanalerna och deras annonstjinster, som sékordsannonse-
ring, online-video och poddar. Under drets sista kvartal bromsade investeringarna dock in och
efter nyéret 2023 vek reklaminvesteringarna kraftigt nedat — inte minst for journalistiska medier.
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Reklaminvesteringarnas fortsatta forflytening fran journalistiska medier till icke-journalistiska
plattformar strék under trenden med en 6kad betydelse av publik- och anvindarintikter for
kommersiellt finansierade nyhetsmedier. Sammantaget forstirkte dirmed mediearet 2022 utveck-
lingen dir en vixande andel av reklaminvesteringarna limnar nordiska mediehus till férman for

globala plattformsbolag, som Alphabet och Meta.

Vaxande konsumtion av digitalt och strommat

Ar 2022 tittade 89 procent av Sveriges befolkning 985 4r p tablilagd och strommad tv under
en vanlig dag, enligt Mediebarometern. Mer i detalj var den strommade tv:ns dagliga rickvidd 61
procent samtidigt som den tablalagdas var 56 procent. De senaste arens utveckling med en tillta-
gande andel som tittar pd strommad tv och en krympande som tar del av tablilagd fortsatte alltsa
under 2022. Det aktiva tittandet pa strommade tjinster ir vid sidan av den allméinna digitala
expansionen ocksa en foljd av att konkurrensen hardnat pa den svenska marknaden i takt med att
fler utlindska aktorer etablerat sig hir.

Viaplay Group var dven under 2022 den ekonomiskt storsta aktren pa den svenska kommersiella
tv-marknaden med en omsittning pa cirka 15,7 miljarder kronor (12,7 miljarder 2021). Nist
storsta bolag var Telia Companys TV4 vars rorelseintikter det hir dret uppgick till 5,0 miljarder
kronor (4,9 miljarder). Public services programbolag Sveriges Television omsatte 5,3 miljarder
kronor (5,3 miljarder). Mitt i tittartid var TV4 (36 procent) och SVT (34 procent) i det nirmaste
jimstarka nir det handlar om tabla-tv, enligt Mediamitning i Skandinavien. Nir det handlar om
tittartiden online dominerade SV'T (66 procent) vad giller det totala tittandet. TV4 (25 procent)
var i sin tur storst bland de kommersiella kanalerna. Under 2023 vred Viaplay Group om sin
lingsiktiga expansionsstrategi i syfte att spara pengar. Aven konkurrenten TV4 initierade det ett
betydande sparpaket. Bakom dessa atgirder stod bland annat fallande reklamintikter och stigan-
de produktionskostnader.

Under 2022 lyssnade 78 procent av befolkningen pa radio i nigon form en genomsnittlig dag.
Det vanligaste sittet att lyssna var, med 55 procent av befolkningen, via bilradion. En mindre
andel, 28 procent, lyssnade pd poddar eller radio i efterhand och 22 procent pé direktsind
webbradio, enligt Mediebarometern. Under en vanlig dag lyssnade ocksa 53 procent av befolk-
ningen till nagot ur Sveriges Radios utbud. Sveriges Radio rorelseintikter uppgick 2022 till 3,2
miljarder kronor (3,1 miljarder 2021). Under 2023 har programbolaget fattat ett beslut om att
sinka sina kostnader till en foljd av inflation, hojda rintor och 6kade l6nekostnader.

Pa den kommersiella radiomarknaden fortsatte bolagen Bauer Media och Viaplay Group Radio
att vara de mest framtridande aktorerna. Totalt lyssnade 31 procent av befolkningen pé deras eller
annan reklamradio under genomsnittlig dag. Bauer-gruppens omsittning har inte gitt att berdkna
da deras drsredovisningar for 2022 inte varit tillgingliga. Viaplays radioverksamhet uppskattas
diremot ha omsatt 628 miljoner kronor nimnda ar (577 miljoner 2021).

Forsvagad lonsamhet for dagspressen

For dagspressens del 6kade de sammanlagda intikterna till drygt 13,8 miljarder kronor (13,2 mil-
jarder 2021), exklusive driftsstodet. Riknas driftsstodet med uppgick rorelseintikterna till cirka
14,4 miljarder. Men samtidigt som intikterna vixte s forsimrades den medel- och hogfrekventa
dagspressens lonsamhetsgrad jimfort med de senaste dren. Bruttomarginal i median sjénk frin
+4,5 procent 2021 till +2,3 procent 2022. Marginalen forsvagades primirt av 6kande kostnader
for papper och distribution. Dessutom fortsatte intikterna frin de intiktsmissigt viktiga tryckta
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tidningarna att minska dven under 2022. De substantiella intiktsokningarna dterfinns i de digi-
tala kanalerna. Pa dagstidningssidan var Bonnierkoncernen den storsta aktoren, en position som
forstirkes ytterligare under senare ar genom forvirv och korsigande.

Under slutet av 2022 noterade dagspressen minskade reklamintikter och avtagande tillvixt bland
lasarintdkterna. 2023 har i sin tur kinnetecknats av tydligt vikande reklaminvesteringar. Nagot
som fétt ett antal aktérer pa dagstidningsmarknaden att genomf6ra sparpaket, vilka omfattar
bade frekvens- och personalneddragningar.
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1. OM RAPPORTEN

Den svenska mediemarknaden befinner sig sedan ndgra decennier i en omfattande omvandlings-
process. Motorn i forindringen ar den accelererande teknologi- och teknikutvecklingen. Internet
och den digitala medietekniken har pa ett genomgripande sitt ritat om kartan 6ver det svenska
medielandskapet. De forindrade annonsérs- och publikménster som foljt i den nya medietekno-
logins fotspér har inte endast banat vig for nya aktdrer pA medicomréadet. De har ocksa stille de
etablerade medieforetagen infor ytterligare och svira utmaningar.

I Medieutveckling 2023: Medieekonomi presenteras och analyseras den strukturella och ekonomis-
ka utvecklingen pa den svenska mediemarknaden under 2022 och delar av 2023. Beskrivningen
har sitt fokus pa de foretag som hor till de branscher som i bred mening kan kategoriseras som
dagspress, radio och tv samt faller inom Myndigheten for press, radio och tv:s (MPRT) ansvars-
omride.

Rapportens olika analyser bygger pa en ling rad av killor. Uppgifter om den svenska reklam-
marknadens utveckling kommer fran Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM) samt
branschorganisationerna Sveriges Mediebyraer och Tidningsutgivarna (TU). Statistik om
tidningsforetagens upplagor har om inte annat anges himtats frin Kantar Media Audit. Upp-
lysningar om svenskarnas mediekonsumtion och medieinnehav kommer huvudsakligen fran
Mediebarometern, som genomférs av Nordicom, samt frin Mediamitning i Skandinavien
(MMS) och Kantar Media. Frin Kantar kommer ocksa uppgifterna om de svenska hushéllens
medieutgifter.

Nir det giller medieforetagens vinstnivéer anvinds tvd olika [onsamhetsmatt. Det forsta avser
medief6retagens rorelseresultat i forhillande till de samlade intikterna, den sa kallade bruttomar-
ginalen. Rorelseresultaten kan i flera fall dven omfatta verksamheter som ir besliktad med eller pa
annat sitt grinsar till medieverksamheten. Det andra l16nsamhetsmattet dr nettomarginalen, som
dven inbegriper resultatet frin medieféretagens finansiella verksamhet.

Tabellsammanstillningar ver dataunderlaget till rapporten finns att ldsa via MPRT:s webbplats.
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Majoriteten av mediebolagen pa den svenska marknaden himtar huvuddelen av sina intikter ur

tvd olika killor. I den ena killan kommer intikterna fran forsiljning av reklamutrymme i form
av annonser eller liknande till bolag och organisationer som vill tala f6r sina produkter, tjanster
eller asikter. I den andra kommer intikterna fran forsiljning av medieinnehall till konsumenter
och organisationer. Forsiljningen kan ske bade styckvis och i olika former av abonnemang eller
medlemskap. Vilken av de tva killorna som ar viktigast varierar sivil mellan mediemarknadens
olika delar som mellan enskilda bolag,.

Vid sidan av dessa finansieringsmodeller finns en tredje betydande kategori. De tre public service-
bolagen Sveriges Radio (SR), Sveriges Television (SVT) och Sveriges Utbildningsradio (UR)
finansierar sin verksamhet via den allmidnna public service-avgiften. Finansieringsmodellen via en
avgift infordes 2019 och ersatte da den tidigare licensmodellen.

Den hir tredelade medieekonomiska grunden har dock utmanats under senare ar. Ett prov pa det
dr att reklammarknaderna oftare dn tidigare skidr over medieslag och nationsgrinser. Ett annat
exempel 4r att intdkterna frin publiken spelar en mycket mer central roll i dag for manga medie-
bolag dn for bara tio ar sedan.

I det hir kapitlet redovisas forst det generella konjunkturlidget under 2022 och direfter de vikti-
gaste utvecklingslinjerna f6r mediernas reklam- och publikmarknader. I den mén det 4r mojligt
diskuteras ocksa utvecklingen under 2023. Det ir en tid som i stora stycken priglades av att
Sverige och 6vriga virlden 6ppnade dorren till personliga méten, resande och socialt umginge
igen efter de nedstingningar och restriktioner som coronapandemin forde med sig under 2020
och 2021. Men aren 2022 och 2023 paverkades ocksé av Rysslands fullskaliga invasion av Ukraina,
stark inflation, hojda rintor samt ekonomisk och politisk osikerhet.

Efter att de mer 6vergripande linjerna tecknats foljer ett avsnitt om de mediepolitiska insatserna
under 2022 och 2023. Direfter kommer ett avsnitt om utvecklingen f6r public service, innan
kapitlet avslutas med en presentation av det ekonomiska utfallet for de storsta svenskkontrollerade
foretagen pa den inhemska mediemarknaden.
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2.1 KONJUNKTUREN 2022-2023

Lite forenklat kan man siga att ju starkare ekonomisk tillvixt det ir i Sverige desto storre 4r
sannolikheten f6r att det gar bra ekonomiskt for landets medieforetag. Nir ekonomin vixer

och konsumtionen &kar vill fler bolag marknadsfora sina produkter och tjinster via annonser

och annan reklam. Den hir kopplingen gor sig ater pimind nir marknaden vinder nedit. Da
krymper vanligen reklamképarnas marknadsféringsbudgetar och investeringarna i mediernas
annonsutrymme skirs ned. Nagot som i sin tur leder till att de medieféretag som helt eller delvis
far sin finansiering fran reklam forlorar intikter. Hushéllens disponibla inkomster, som ocksa de
kan variera nir konjunkturen ir stark eller svag, spelar sjilvklart en roll f6r hur stora deras medie-
utgifter kan bli. Den allminna konjunkturens upp- och nedgangar paverkar alltsd de svenska
mediebolagens ekonomier.

Kort efter det att coronapandemin natt Sverige i borjan av 2020 och olika former av restriktioner
inforts i samhillet forsvagades landets ekonomi och bruttonationalprodukten, bnp, sjonk (tabell 2.1).

Tabell 2.1 Konjunkturindikatorer for den svenska ekonomin 2017-2023 (procent)

2018 2019 2020 2021 2022 2023*

Bnp, arlig tillvaxt +1,9 +2,0 -2,2 +6,2 +2,6 -0,9
Arbetsloshet (i &ldrarna 15-74 4r) 6,3 6,8 8,3 8,8 7,5 79
Hushallens disponibla inkomster, arlig tillvaxt** +1,4 +1,6 -1,1 3,1 -1,5

Hushallens konsumtion (nyckeltal budgetprognos) +1,7 +1,3 -47 +6,2 +2,1 -1,4
Hushallens konsumtion, ménadsindikator, juni** +1,8 +0,4 -3,3 +6,2 +1,2 -1,5
Inflation (KPIF) +2,1 +1,7 +0,5 +2,4 +7,7 +6,1
Riksbankens styrranta (dec.) -0,50 -0,25 0,00 0,00 2,50 4,0
OMXS 30, arlig tillvaxt -10,7 +25,8 +5,8 +29,1 -15,6 +5,1

Kommentar: *Prognos om inte annat anges. OMXS 2023 avser utfall januari t.o.m. juni. **Inflationsjusterad uppgift.

Kéllor: Ekonomifakta (www.ekonomifakta.se); Statistiska centralbyran (SCB); Riksbanken, Finansdepartementet, Konjunkturinstitutet
augusti 2023 https.//www.konyj.se/publikationer/konjunkturlaget/konjunkturlaget/2023-08-09-svagare-bnp-tillvaxt-i-ar-men-konjunk-
turbilden-star-sig.html (hdmtad 2023-08-09).

Den svenska ekonomiska nedgangen var dock mattlig jimfért med flera andra europeiska linder
som infért mer omfattande restriktioner. Pandemins omedelbara ekonomiska effekter blev dir-
med férhillandevis kortvariga for svensk del och redan 2021 vinde tillvixten uppat igen. Bnp
kom under pandemins andra ar att vixa med kraftfulla 6,2 procent. En del av tillvixten forklaras
av littade pandemirestriktioner, ndgot som bidrog till att hushillen 6kade sin konsumtion rejilt
under arets tredje kvartal.!

Rysslands fullskaliga anfallskrig mot Ukraina i borjan av 2022 fick snabbt mirkbara konsekvenser
for den ekonomiska utvecklingen i Sverige och 6vriga Europa. I manga linder, inklusive Sverige,
skapade branta uppgangar i ravarupriser ytterligare tryck uppat pa den redan hoga inflationen.?
Trots prisuppgangarna och oron for en europeisk energikris visade den svenska ekonomin en
pataglig motstindskraft. Bnp utvecklades positivt och 6kade med 2,6 procent 2022.

1 SCB, Sveriges BNP, 2023-06-09 (https://www.scb.se/hitta-statistik/sverige-i-siffror/samhallets-ekonomi/bnp-i-sverige/).
2 Konjunkturinstitutet, Den skyhtga inflationen for svensk ekonomi in i en lagkonjunktur, 2022-06-21 (https://www.konj.se/publi-
kationer/konjunkturlaget/konjunkturlaget/2022-06-21-den-skyhoga-inflationen-for-svensk-ekonomi-in-i-en-lagkonjunktur.html).
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Den redan nimnda inflationen férsvagade hushillens képkraft under 2022. Den hir forsvagning-
en och den f6r manga anstringda privatekonomin bidrog till att exempelvis julhandeln — viktig
for stora delar av mediebranschen i och med detaljhandelns omfattande annonsering under
november och december — blev svag. Enligt SCB minskade detaljhandelns julf6rsiljning med

1,8 procent jimfort med november. I drstakt var nedgangen 8,0 procent.’

Riknat i fasta priser — det vill sdga det reala virdet — sa minskade handelns forsiljning ocksa
under heldret 2022, enligt statistik frin HUI Research. Minskningen kom efter 30 ar av tillvixt.*
Men trots hushéllens svagare kopkraft och den avtagande handeln s 6kade annonsérerna sina in-
vesteringar i nistan alla former av reklamkanaler under 2022. Tillvixten var noterbar inte minst
da annonsorerna redan under foregiende ar investerat rekordmycket pengar i sin marknadsféring.
Dessutom fortsatte mediernas intikter fran olika former av digitala prenumerationstjinster, till
exempel inom strommad tv och dagspress, att 6ka (mer om detta i avsnitt 2.3 och 2.5).

Samtidigt som inflationen paverkade hushéllens kopkraft negativt stirktes den nigot av en
sjunkande arbetslshet. Den fallande arbetslosheten kom efter ett par pandemiar med stigande
arbetsloshetskurvor. Enligt SCB sjonk arbetslosheten med 1,3 procentenheter till 7,5 procent
under 2022. Sysselsittningsgraden i dldern 1574 ar steg i sin tur med 1,7 procentenheter till
69 procent.’

Precis som den samhillsekonomiska konjunkturen upplevde aktiemarknaden betydande tapp

i bérjan av 2020. Men efter de inledande och djupa fallen tidigt under pandemin vinde mark-
naden sakta uppat igen. Uppgangen f6r Stockholmsbérsens trettio mest omsatta bolag fortsatte
under stora delar av 2021 och tillvixten for heldret nddde kraftfulla 29 procent. Den positiva
trenden bréts under 2022 och omsittningen avtog. Vid arets slut hade de mest omsatta aktiernas
virde fallit med strax under 16 procent.

Konjunkturinstitutet spadde i augusti 2023 att den svenska ekonomin var pa vig in i en ligkon-
junktur och att den utvecklingen skulle bestd under 2024. Inbromsningen i exporten, minskat
bostadsbyggande, hog inflation och rintepressade hushall gjorde att institutets prognos landade
pa en minskande bnp med 0,9 procent for 2023.°

Under 2023 har siledes manga indikatorer blinkat i varnande rétt. Exempelvis har den svenska
kronan férsvagats jimfort med bade dollarn och euron. Riksbankens styrrinta har gatt fran att
ligga still pa O procent i februari 2022 till att i september 2023 hojas till 4,0 procent. Sommaren
2023 spaddes inflationen for heldret uppga till cirka 6 procent. Den hir utvecklingen paverkar
forstas bade foretag och hushill liksom stora delar av mediebranschen.

2.2 Stabil nyhetskonsumtion

Pandemin férde med sig ovanligt stora forindringar i den svenska befolkningens medievanor.
Mellan 2019 och 2020 ékade den sammanlagda anvindningstiden f6r medier frin sex till sju
bruttotimmar per dag. I medievanestudien Mediebarometerns drygt fyrtiodriga historia har en
lika omfattande anvindning aldrig tidigare uppmitts. Och aldrig tidigare har en lika stor forind-
ring skett mellan tvd ar. Den hir nya och héga nivan héll sig stabil under bade 2021 och 2022.

SCB, Sveriges ekonomi 2023:2, 2023-06-09
Handelsradet, Handeln i Sverige, 2023-09-06 (https://handelsfakta.se/handeln-sverige/).
SCB, Aterhamtning pa arbetsmarknaden under 2022, 2023-06-09
(https://www.scb.se/hitta-statistik/statistik-efter-amne/arbetsmarknad/arbetskraftsundersokningar/arbetskraftsundersokningar-
na-aku/pong/statistiknyhet/arbetskraftsundersokningarna-aku-2022).
6 Konjunkturinstitutet, Inflationen exklusive energi blir hdg hela 2023, 2023-06-09
(https://www.konj.se/publikationer/konjunkturlaget/konjunkturlaget/2023-03-29-inflationen-exklusive-energi-blir-hog-hela-2023.
html).

g~ w
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Dessutom fortsatte allmdnheten att i frsta hand vinda sig till professionella nyhetsmedier for att
ta del av nyheter (figur 2.1). Ar 2022 tog 50 procent av befolkningen mellan 9 och 85 ar del av
nyheter via SVT under en vanlig dag. Andra framtridande nyhetskillor var SR dit 45 procent av
allminheten vinde sig fér nyheter under en genomsnittlig dag. Fér morgontidningarna och TV4
var motsvarande andelar 39 respektive 38 procent.

Figur 2.1 Daglig rackvidd for nyheter i befolkningen 9 till 85 &r, 2021 och 2022 (procent)

2021 W 2022

o= oo - oo

Sveriges 53 %
Television 50 %

Sveriges [N 43 %

Radio NG 45 %

o 14 %
S NN e 14, %
Annan [N 9 %

radiokanal [INIIEEEEN10 %

Annan [l 7 %
tv-kanal NN 8 %%

50% 100 %

Kommentar: Resultaten avser andelen av befolkningen i &ldern mellan 9 och 85 &r som under gérdagen tog del av nyheter i
respektive medium i traditionellt format eller digitalt.
Kaélla: Mediebarometern 2021 och 2022 (Nordicom, Géteborgs universitet).

Det robusta nyhets- och medieintresset verkar ocksé ha bidragit till att etablera betalningsviljan
for bade nyhets- och underhallningsmedier i digitala kanaler pa en hégre nivé 4n fore pandemin.
Enligt Mediebarometern hade 52 procent av befolkningen 9-85 ar tillgang till en prenumererad
digital eller tryckt dagstidning i hemmet 2022, vilket var en liten 6kning jimfért med foregaende
ar. Ocksa andelen med tillgang till ett abonnemang pa en stromningstjanst for tv i hemmet 6kade
och det med en handfull procentenheter till 76 procent. Andelen med tillgang till ett abonne-
mang pa en stromningstjanst for musik eller poddar var stabil med 68 procent. Diremot sjonk
andelen hushall med tillging till abonnemang pa traditionella kanalpaket f6r tv mérkbare till

52 procent.

2.3 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING

Fram till pandemins utbrott upplevde den svenska reklammarknaden nagra ar av stadig tillvixt.
De totala reklaminvesteringarna i dagspress, internet, radio, tv och andra medier uppgick 2019
till drygt 41 miljarder kronor, enligt statistik frin IRM. Under de hir aren av tillvixt forindrades
reklammarknadens grundliggande struktur nir investeringarna i internetkanalerna mer 4n for-
dubblades samtidigt som investeringarna i de traditionella medierna snabbt avtog. Ganska tidigt
under pandemins forlopp brots den nimnda tillvixttrenden och reklaminvesteringarna i medier
kom att falla till 39 miljarder under 2020.
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Nir sedan 2021 kom med ldttade restriktioner vinde de fallande trendkurvorna snabbt uppit
igen. Under pandemins andra ar steg reklaminvesteringarna drastiskt med 18,6 procent till
46,4 miljarder kronor (tabell 2.2). Aldrig tidigare hade det investerats ett lika stort belopp i

reklam i medier under ett enskilt ar.

Fran det nya och starka rekordédret okade investeringarna med ytterligare 6,7 procent under 2022
till cirka 49,5 miljarder kronor. Dirmed noterade IRM 4nnu ett investeringsrekord i sin statistik

som gar tillbaka till 1975.

Tabell 2.2 Den svenska reklammarknaden, omsattning och marknadsandelar, 2021 och 2022
(mnkr, procent)

Andel av

Omsattning (mnkr) Diff. %  reklammarknaden %

Medieinvesteringar 2021 2022 2021/2022 2021 2022
Nyhetsmedier 5092 5194 +2,0 11,0 10,5
— digitala nyhetsmedier 2248 2334 +3,8 4.8 4,7
— tryckta nyhetsmedier 2844 2 859 +0,6 6,1 5,8
Intressemedier 1745 1797 +3,0 3,8 3,6
— digitala intressemedier 688 737 +7,2 1,5 1,5
— tryckta intressemedier 1058 1060 +0,2 2,3 2,1
Direktreklam 2405 2193 -8,8 52 44
Rérlig bild 8209 8329 +1,5 17,7 16,8
e\ 5569 5449 -2,2 12,0 11,0
— online-video/webb-tv 2 586 2759 +6,7 5,6 5,6
- bio 55 121 +122,7 0,1 0,2
Ljudmedier 1302 1398 +7,4 2,8 2,8
- radio 1016 1049 +3,2 2,2 2,1
— poddar 285 349 +22,2 0,6 0,7
Internet 31953 34 860 +9,1 68,9 70,5
;aﬂlseﬂf%iﬂ"\zgzz; (inkl. socala 11874 12628 +6,4 256 255
— onlinekataloger och eftertext 2141 2323 +8,5 4,6 4,7
;zfggzd;mgmzdsmri”g och sok- 17 938 19 909 +11,0 38,7 40,2
Utomhusreklam (out-of-home) 1475 1882 +27,6 3,2 3,8
Totalt 46 374 49 473 +6,7 100 100

Kommentar: Observera att kategorierna i tabellen inte &r varandra uteslutande. Dubbelredovisning gérs av digitala reklaminveste-
ringar i nyhetsmedier, intressemedier samt rorlig bild da dessa ocksa har réknats in under kategorin Internet. Darfor blir
summan av alla listade kategorier storre &n "Totalt”.

Kaélla: Institutet fér reklam- och mediestatistik (IRM).
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Aven om 2022 bjod pé en bred uppgang s drevs den framfor allt pa av vixande investeringar
inom s6kordsannonseringen (mer om kategorin nedan). Den breda uppgéngen fick ocksi en
skjuts av de tilltagande investeringarna i displayannonsering, dir de sociala nitverken ingér, samt
i kategorin online-video. Sett som en helhet 6kade investeringarna i internetreklam med 9,1 pro-
cent till strax under 34,9 miljarder kronor. Det ir en 6kning som generellt sett ligger i linje med
hur de digitala reklaminvesteringarna utvecklades i Europa 2022. Enligt den europeiska organi-
sationen for annonsering i digitala kanaler IAB Europe steg investeringarna nimnda ar med 9,8
procent.”

Eftersom internetreklamen redan var den huvudkategori som omsatte mest pengar pa den svenska
marknaden fick uppsvinget en omedelbar péverkan for marknaden som helhet. Tack vare de tre
senaste drens eftertryckliga 6kningar inom den hir kategorin kom drygt 70 procent av de samlan-
de reklaminvesteringarna i medier att placeras i internetreklam 2022. Fore pandemin, 2019, var
motsvarande andel cirka 58 procent.

Som tidigare nimnts far den allminna ekonomiska utvecklingen i virlden och Sverige effekter
pa reklammarknaden. Men skeendet far naturligtvis ocksa konsekvenser for hushillens majlig-
heter att konsumera. Sammantaget paverkar utvecklingen hur mycket pengar som investeras i
marknadskommunikation i det korta perspektivet. I det perspektivet dr det heller inte ovanligt
att reklaminvesteringarna, precis som under 2021 och 2022, upplever kraftigare svingningar in
samhillsekonomin som helhet.

Vid sidan av dessa externa drivkrafter finns de mer langsamt verkande interna. For medie-
marknadens del har méinga av de interna forindringarna sin grund i en 6kad digitalisering hos
annonsorer, konsumenter och medier. Digitaliseringen har pa ett fundamentalt sitt fordndrat
infrastrukturen for hur reklam kops och siljs. Den digitala tekniken har alltsa inte bara f6rt med
sig nya sitt att konsumera medier, till exempel via mobiler, stromningstjinster och poddar. Den
har ocksi skapat nya reklamplattformar och annonsprodukter samt 6ppnat for en datorstyrd eller
programmatisk handel med reklamutrymme. Vidare har digitaliseringen 6ppnat tidigare huvud-
sakligen nationella marknader for utlindsk konkurrens.

De interna drivkrafterna har inneburit att en vixande andel av de svenska reklaminvesteringarna
flyttat fran traditionella mediekanaler till digitala, men ocksa fran nationella och nordiska aktérer
till utomnordiska. Ett tecken pa det 4r att den andel av reklaminvesteringarna som gar till medier
som publicerar nigon form av samhillsjournalistik reducerats.® Pandemiaren 2020-2021 kan
ddrfor sigas ha drivit pa den utveckling som marknaden upplevt under senare ar med avtagande
reklamintikter for traditionella eller analoga medier och tilltagande for digitala.

Samtidigt som IRM:s siffror visar att nyhetsmediernas — det vill siga dagspressens, gratistidning-
arnas och renodlade nyhetssajters — samlade reklamintikter vixte med 2,0 procent under 2022 till
cirka 5,2 miljarder kronor jimfort med foregende ér, s visar siffrorna ocksa att nyhetsmediernas
relativa andel av investeringarna fortsatte att krympa. Andelsminskningen till 10,5 procent av
totalen var dock nigot mer dimpad 4n under de senast féregaende dren.

7 The Drum, Digital ad spend in Europe grew by 9.8% in 2022, marketers react, 2023-06-08
(https://www.thedrum.com/news/2023/06/08/digital-ad-spend-europe-grew-98-2022-marketers-react).

8 IRM och Institutet for mediestudier, Journalistik & Reklam, 2021-08-24
(https://mediestudier.se/wp-content/uploads/2021/08/Seminarium-IRM-for-Instititutet-for-Mediest-uder-2021-08-24. pdf).
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Den investeringsokning som skedde i nyhetsmedierna dgde primirt rum i de digitala kanalerna.
Dir 6kade investeringarna med 3,8 procent till drygt 2,3 miljarder kronor. Med investerings-
okningarna under 2021 och 2022 har de digitala nyhetsmedierna ateretablerat sig pa den niva

— och lite till — som de lig p4 aren strax fore pandemin. Tack vare uppgangen svarade de digitala
kanalerna for ungefir 45 procent av nyhetsmediernas samlade reklamintikter. Sa trots 6kningen
kom alltsa majoriteten av reklamintikterna fran de tryckta tidningarna dven under 2022.

En intressant trend i sammanhanget dr att det investeringsfall som de tryckta kanalerna upplevt
varje ar sedan 2012 bromsat in. Fér nagra ar sedan, 2018, minskade reklaminvesteringarna i
tryckta nyhetsmedier med nistan 11 procent. Aret dirpa, 2019, var nedgingen ungefir 16 procent
och under 2020 cirka 26 procent. Under det andra pandemiéret, 2021, mattades minskningen av
till ungefir 1 procent. Ar 2022 var investeringsnivin i tryckta nyhetsmedier i princip oférindrad
jamfort med aret fore och landade pa strax under 2,9 miljarder.

Vid sidan av att investeringsfallet dimpats betyder nimnda utveckling ocksa att de tryckta ny-
hetsmedierna inte aterhdmtat sig efter det dramatiska fallet under pandemin, vilket andra reklam-
kategorier gjort. Snarare har de stabiliserats sig pa en ny och ligre niva.

Investeringsutvecklingen i nyhetsmedierna kan till exempel jimforas med investeringarna i hu-
vudkategorierna ljud och rérlig bild. Hos den kommersiella radion vixte reklaminvesteringarna
med 3,2 procent till drygt 1 miljard under 2022. De senaste arens snabba tillvixt pd poddmark-
naden fortsatte och dess reklamomsittning steg med 22,2 procent till 349 miljoner kronor det
hir aret. For reklam-tv:s del foll investeringarna till 5,4 miljarder kronor eller med 2,2 procent.
Reklamkopen i online-video eller webb-tv fortsatte ddremot uppéat med 6,7 procent till strax
under 2,8 miljarder.

Investeringarna i sokordsannonseringen — reklammarknadens i stérsta segment — steg med 11,0
procent till 19,9 miljarder kronor under 2022. Med den hir 6kningen kom drygt 40 procent av
2022 érs reklaminvesteringar att placeras i skordsannonsering. Huvuddelen av dessa investering-
ar kan med stor sannolikhet tillskrivas Google, som ir den i sirklass mest anvinda s6kmotorn

i Sverige. Nir det giller internets andra stora underkategori, displayannonseringen, investeras
betydande andelar i de sociala nitverkens och videoplattformarnas tjanster som Metas Facebook
och Instagram samt Googles Youtube. Totalt sett 6kade investeringarna i displayannonsering med
6,4 procent och uppgick dirmed till 12,6 miljarder kronor 2022.

Utifran tillginglig statistik uppskattar Nordicom att de utomnordiska aktérernas andel av de
digitala investeringarna 6kat frin 34 procent for tio ar sedan till cirka 73 procent 2022 — eller lite
mer 4n hilften av de samlade reklaminvesteringarna. Det ska dock understrykas att detta 4r en
uppskattning och att andelen kan vara bade storre och mindre dn det presenterade estimatet.

Det betyder att uppskattningsvis 25,4 investerade miljarder gick till utomnordiska bolag, som
Alphabet och Meta, och ungefir 9,4 miljarder till nordiska (figur 2.2).
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Figur 2.2 Digitala reklaminvesteringar i Sverige som gar till nordiska respektive
utomnordiska aktorer, 2008-2022 (Iopande priser, mnkr)
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Kommentar: Uppgifterna om reklaminvesteringar i utomnordiska digitala reklamplattformar bygger pa estimat utifran IRM:s
offentliggjorda statistik.

Kéllor: Nordicom (2021-2023) och Tobias Hedstrém, Smartplanner (2008-2020). Ursprungskéllan ar IRM.

Figuren 6ver hur de digitala reklaminvesteringarna investeras i nordiska respektive utomnordiska
akeorer visar dirtill att den utveckling vi tidigare sett med ett vidare gap mellan investeringarna
i nordiska och utomnordiska aktérer fortsatte under 2022. Det trots att de nordiska bolagens
intdkter beriknas ha vixt med uppskattningsvis 6 procent. Det var fullt i linje med hur display-

annonseringen utvecklats i vrigt. Men samtidigt var det en klart lidgre tillvixttakt an de 11 procent
som sokordsmarknadsforingen upplevde.

Den hir skisserade utvecklingen ir inte isolerad till Sverige. I Danmark uppskattades exempelvis
de utlindska techbolagens andel av de digitala reklaminvesteringarna 2022 uppga till cirka 65
procent.” Marknadsanalysbolaget Warc uppskattar att drygt hilften av virldens samlade reklam-
investeringar numera sker i endast en handfull bolag. Storst andel, cirka en fjardedel, av reklam-
investeringarna uppskattas g till Alphabet, medan nist stérst andel, mer 4n en tiondel, sannolikt

placeras i Metas produkter. Bland de fem giganterna ingér ocksa de kinesiska bolagen Alibaba och
Bytedance (Tiktok) samt amerikanska Amazon."

9 Danske Medier, Techgiganternes indhug i det danske annoncemarked fortseetter, 2023-04-26
(https://danskemedier.dk/aktuelt/analyse-og-trends/techgiganternes-indhug-i-det-danske-annoncemarked-fortsaetter/).
10 Warc, Global advertising to top $1 trillion in 2024, as big five attract most spending, 2023-08-24

(https://www.warc.com/content/feed/global-advertising-to-top- 1-trillion-in-2024-as-big-five-attract-most-spending/en-
GB/8558).
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2.3.1 Sveriges storsta annonsorer 2022

Med IRM:s statistik som grund gar det att bilda sig en god uppfattning om hur mycket pengar
som investeras i reklam i Sverige varje ar. Diremot sdger IRM:s rapportserier inget om vem som
annonserar eller storleken pa de enskilda bolagens reklaminvesteringar. Det gar dock att teckna en
grov bild av investeringarna via de reklammitningar Kantar Sifo och dess féregangare genomfort
sedan 1960. Mitningen omfattade 2022 ungefir 800 medier inom dagspress, tidskrifter, utom-
husreklam, butiksreklam med mera. Mitningarna omfattar i forsta hand de medier dér reklam-
investeringarna ir storst. Det 4r dock olika svart att mita investeringarna i olika medier. Allra
svérast 4r det att mita reklamférekomst och investeringar i digitala medier, som sajter, appar,
online-video och playtjinster. Darfor dr ocksa osikerheten i materialet storst dir.

I de sammanstillningar 6ver de storsta annonsérerna som publiceras varje ar hamnar vanligen
foretag som livsmedelskedjorna Ica och Kooperativa férbundet med Coop hégt upp. Det gjorde
de dven under 2022. Ica har under ménga ar varit ett av de bolag som investerat mest i marknads-
kommunikation. Kantar Sifo uppskattade livsmedelskedjans bruttoinvesteringar till drygt

1 miljard kronor 2022 (tabell 2.3).

Tabell 2.3 Sveriges storsta annonsérer 2022 (miljoner kronor brutto)

2021 2022 Forandring = %
Ica 876 1007 +15
Mio 545 794 +46
Kooperativa forbundet 423 537 +27
Tele 2 383 527 +38
El-Giganten 408 512 +25
Procter & Gamble 615 499 -19
Max 387 434 +25
Hallon 414 477 +15
Mc Donalds 469 467 -1
Telia 356 462 +30
ATG Trav & Galopp 429 461 +7
Bauhaus 371 436 +17

Kélla: Kantar Sifo Reklamma@tningar (bearbetad), Resume.

Sammanstillningen 6ver de tolv storsta annonsérerna grundar sig pa bruttotal, det vill siga
beriknade pd mediernas uppgivna annonspriser och tar inte hinsyn till de eventuella rabatter det
annonserande bolaget kan ha férhandlat sig till.

Tio av de tolv bolagen i sammanstillningen och 65 procent av de drygt 28 000 annonsorer som
ingdr i Kantar Sifos mitningar 6kade sina reklaminvesteringar jaimfort med 2021. Det dr sanno-
like en foljd av att 2021 till stora delar priglades av coronapandemin, reserestriktioner och andra
begrinsningar."

11 Resumé, Lista: Har ar Sveriges storsta annonsoérer 2022, 2023-01-23
(https://www.resume.se/affarer/annonsorer/lista-har-ar-sveriges-storsta-annonsorer-2022--de-okade-mediekopen-mest/)
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2.3.2 Reklaminvesteringarna 2023

For 2023 spar Warc att de samlade reklaminvesteringarna i virlden okar med 4,4 procent. Men
for Europas del stannar prognosen vid en blygsam tillvixt pa 0,6 procent. Enligt Warc drivs den
tillvixt som sker pa av investeringarna i de sociala nitverken och s6kordsmarknadsféringen. Det
samtidigt som investeringarna i nyhetsmedier, linjir tv och traditionell radio férvintas minska.'?

For svensk del talar IRM:s prognos for 2023 om fallande reklaminvesteringar i medier med 2,2
procent relativt 2022. Reklammarknaden férvintas dirmed omsitta drygt 48 miljarder kronor
2023 i lI6pnande priser. I sin prognos spar IRM att recessionen blir bade djupare och mer utdra-
gen 4n vad som tidigare antagits.” Till saken hor ocksd att 2023 jamfors med ett ar som bade
bjéd pé allminna val och stora idrottsevenemang som em och vm i fotboll samt vinter-os. Tradi-
tionellt brukar hindelser och evenemang som dessa bidra till 6kade reklaminvesteringar.

Vad giller den faktiska utvecklingen i Sverige under forsta halvéiret 2023 sa f6ll morgonpressens
samlade reklamintikter med 11 procent enligt branschorganisationen TU, jimf6rt med 2022.

De tryckta reklamintikterna sjopnk med 13 procent medan de digitala krympte med 6 procent.™
Aven de reklaminvesteringar som gick via mediebyrierna minskade under 2023 ars inledande
halft. Statistik frin Sveriges Mediebyréer visar att deras medlemmar fram till och med juli ménad
fakturerade reklamutrymme i olika kanaler till ett virde av 7,6 miljarder kronor. Det var cirka 5
procent mindre 4n motsvarande period 2022. Allra storst var investeringstappen for direktreklam,
populirpress och trycke dagspress i landsort.” IRM noterar i sin tur att arets andra kvartal var
ekonomiskt tuffast f6r nyhetsmedier, intressemedier, ljudmedier och rérlig bild. Alla dessa notera-
de tvasiffriga tapp under det andra kvartalet 2023 relativt samma period 2022.°

2.4 PUBLIKMARKNADENS UTVECKLING

Det ir avgjort svarare att redovisa mediefretagens intikter frin publiken dn frin annonsérerna.
For reklamintikterna finns sedan flera decennier en vil upparbetad process dir en stor del av
branschens aktorer aktivt medverkar genom att rapportera uppgifter till branschorganisationer
och IRM. For det andra intiktsbenet finns inte en lika enhetlig och vilfungerande struktur. Men
de upplysningar som finns talar samstimmigt for att det under senare ar skett en tydlig forflyte-
ning i hushallens medieutgifter frin analoga till digitala medier.

Det finns nigra breda studier som intresserar sig for svenskarnas totala medieutgifter. Virt att note-
ra dr att dessa undersokningar studerar hushallens utgifter och inte foretagens intikter. Studierna
limpar sig emellertid utmirke for att teckna en overgripande bild av hur publikmarknaden utveck-
las. Den hir oversikten kommer i senare kapitel att kompletteras med tillginglig branschstatistik.
En av dessa breda studier dr Kantar Sifos rapportserie Orvesto Konsument. Det dr en enkitunder-
sokning dir de svarande ombeds att uppskatta det egna hushallets kostnader for specifika medieslag
under en genomsnittlig manad, till exempel utgifter f6r teknik som mobiltelefoni och internetupp-
koppling liksom for stromningstjanster for film och musik, tv-abonnemang (exklusive public servi-
ce-avgiften) samt prenumerationer och styckeskop av tryckta och digitala tidningar.

12 Warc, Global advertising to top $1 trillion in 2024, as big five attract most spending, 2023-08-24
(https://www.warc.com/content/feed/global-advertising-to-top-1-trillion-in-2024-as-big-five-attract-most-spending/en-
GB/8558).

13 IRM, En djupare och mer utdragen recession férvantas, 2023-09-22
(https://www.irm-media.se/se/aktuellt/nyheter/reviderad-prognos/).

14 TU, Bred nedgang i morgonpressens annonsintakter, 2023-08-25
(https://tu.se/mediefakta/bred-nedgang-i-morgonpressens-annonsintakter/).

15 Sveriges Mediebyraer, Sval sommar for medieinvesteringarna, 2023-08-15
(https://www.sverigesmediebyraer.se/barometrar/mediebyrabarometern-juni-juli-2023/).

16 IRM, Lagkonjunkturen biter sig fast pa annonsmarknaden, 2023-08-24
(https://www.irm-media.se/se/aktuellt/nyheter/lagkonjunkturen-biter-sig-fast-pa-annonsmarknaden/).
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Resultaten fran 2022 pekar for det forsta pa en fortsatt stabil utgiftsniva bland hushallen. Under
2022 betalade ett svenskt hushall i genomsnitt 16 668 kronor for sina samlade mediekép, public
service-avgiften undantagen. Dirmed var 2022 ars utgifter ndgot hogre 4n 2021 dé dessa var

16 428 kronor samtidigt som de mindre 4n vad de var 2018. D4 var motsvarande arsutgift 17 088
kronor. For det andra och tredje visar resultaten pd minskande kostnader fér mobilabonnemang
och internetuppkoppling samt pa en utgiftsforflyttning frin analoga medier till digitala. For det
fyarde gor enkitsvaren det klart att utgifterna for i synnerhet strémningstjinster stigit medan de
for traditionella tv-abonnemang fallit.

Studerade mer i detalj visar Kantar Sifos enkitdata att ett genomsnittligt hushall lade 2 496
kronor pa strémnings- och playtjinster 2022, jaimfort med 2 160 kronor 2021 och 1 452 kronor
2018. Jimfort med 2018 motsvarar det en 6kning med noterbara 71 procent. Aven hushéllsut-
gifterna f6r stromningstjanster for musik och tillging till digitala dagstidningar och magasin har
okat mellan 2018 och 2021. Diremot uppger hushallen att de under de nimnda aren dragit ned
pa utgifterna for tryckta dagstidningar och magasin.”

Tecknen pd att hushallens utgifter 6kat for bade strémningstjinster for rérlig bild och musik kan
antas ha flera forklaringar, som den allminna prisutvecklingen bland tjinsterna, att allt fler hus-
hall gatt 6ver fran gratistjinster med reklam till betaltjinster utan reklam samt att man abonnerar
pa ett flertal snarlika tjinster.'®

Enligt mit- och analysbolaget MMS vixte andelen hushall med tillgang till abonnerade strom-
ningstjanster lingsammare 2022 4n vad den gjort under de senast féregiende dren. Genomsnittet
for antalet stromningstjinster per hushall var det hir ret cirka 2,6. Och det samtidigt som unge-
far 32 procent av befolkningen hade tillging till minst fyra abonnerade tjinster.”

Med tanke pa den mattare tillvixten pa tv-marknaden, framf6r allt under andra halvaret 2022, ir
det mer ovisst 4n pa linge hur hushallen kommer att agera nir deras kopkraft minskar till foljd av
hég inflation och allminna prisékningar. Traditionellt brukar dock hushéllens medieutgifter vara
mindre konjunkturkinsliga 4n annonsérernas.

For att mota hushallens forindrade ekonomi och bredda sin intidktsbas har flera utlindska abon-
nemangstjinster pa den strommade tv-marknaden flaggat for att deras tjanster ska kunna ga att
vilja med reklam f6r att dirmed fi en ligre abonnemangskostnad eller bli avgiftsfria.”® Spotify
och poddar har sedan tidigare bade abonnemangs- och reklamalternativ. Det hir valet gar ocksé
att gora for nigra av de svenska foretagens playtjinster, till exempel TV4 Play.

17 Kantar, Hushéllens syn pa det ekonomiska laget forsamras, 2023-02-16
(https://www.kantarsifo.se/blogg/hushallens-syn-pa-det-ekonomiska-laget-forsamras-hur-har-det-paverkat-svenskarnas-kon-
sumtion).

18 Dagens Media, Under coronan — svod-tillvéxten minskar, 2020-08-28
(https://www.dagensmedia.se/medier/digitalt/under-corona-svod-tillvaxten-minskar/).

19 MMS, TV-aret 2022, 2023-02-01 (https://mms.se/wp-content/uploads/tv-aret-2022.pdf).

20 Dagens Nyheter, Netflix med reklam lanseras i oktober, 2022-09-05
(https://www.dn.se/kultur/netflix-med-reklam-lanseras-i-oktobery).
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2.5 PRESS- OCH MEDIESTOD

I Sverige finns sedan decennier en rad olika stédformer f6r medier. Det nuvarande stédsystemet
dr dock under avveckling. Ett nytt stdd med en tydligare inrikening pé lokal- och regionaljour-
nalistik 4n det tidigare har utretts och presenterats for riksdagen. Det nya mediestodet borjar, om
inget oférutsett intriffar, att gilla frin och med den 1 januari 2024.

Men under 2022 utgjordes stodsystemen fortfarande av det rittighetsgrundade presstddet, det vill
siga driftsstod och distributionsstod som beviljas dagstidningar som uppfyller vissa kriterier. Till
rittighetsstoden kom de teknikneutrala mediestdden redaktionsstod, stod till lokal journalistik
och innovationsstod. De senare stoden fordelades mellan sékande efter tillging pd medel.

Till de hir stdden kom 2022 ocksa det nya stodet till viss tidningsdistribution. Bakgrunden till
stodet var att Postnord i borjan av 2021 meddelade att den utdelningsmodell som bolaget testade
i vistra Skdne under hosten 2020 skulle implementeras successivt i hela landet under 2021 och
2022.*! Postnords nya modell innebar i stora drag att brev, reklam och tidningar borjade att delas
ut varannan dag i stillet for som tidigare varje dag. Det nya selektiva distributionsstédet r tinkt
att fasas ut under 2025.

Under 2022 betalade MPRT ut 693 miljoner kronor i driftsstod, vilket dr press- och mediestodets
enskilt storsta post. Myndigheten betalade dven ut 60 miljoner kronor i distributionsstod till dags-
tidningar och 141 miljoner i stdd till lokal journalistik. Dirtill utbetalades 155 miljoner kronor i
redaktionsstdd och 20 miljoner i stod till viss tidningsdistribution (tabell 2.3).

Tabell 2.4 Uthetalade stodbelopp till nyhetsmedier, 2018-2022 (mnkr)

2018 2019 2020 2021 2022
Driftsstod 424 521 620 679 693
Distributionssttd 38 54 52 65 60
Innovationsstdd- och utvecklingsstod - 33 21 15 11
Stdd for lokaljournalistik* - 30 121 142 141
Redaktionsstod* = = 500 91 155
Stad for viss tidningsdistribution - - - - 20
Utvecklingsstod 30 6 8 3 0
Tillfélligt covid-19-stod - - 147 - -
Aterkrav - -5 -10 14 -0,5
Summa 492 639 1458 1 009 1 081

Kommentar: “Redaktionsstédet utokades tillfalligt under 2020 med 300 mnkr och stédet for lokaljournalistik med 50 mnkr.
Kélla: Arsredovisning 2022, Myndigheten fér press, radio och tv (MPRT).

21 Post- och telestyrelsen, Postnords nya utdelningsmodell — varannandagsutdelning, 2021-09-27
(https://www.pts.se/sv/privat/post/forandringar-i-brevutdelning/).
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Nivin pa 2022 ars utbetalade st6d — 1 081 miljoner kronor — ér i paritet med foregdende ars

1 009 miljoner. En av de storre skillnaderna vad giller stéden fran tidigare ar dr det tillfillige
inforda stédet for distribution. Den andra noterbara skillnaden 4r en 6kning av redaktionsstodet
med 64 miljoner kronor.

Jamfors i stillet arets utbetalda stod med det for 2020 ir skillnaderna desto mer patagliga. Skilet
till skillnaderna i4r att regering och riksdag under 2020 genomférde en rad insatser for att stodja
mediebranschen genom coronapandemin. Vid sidan av de tillfilliga stodatgirderna realiserades en
permanent hojning av mediestodet med 200 miljoner kronor per ar. Jimfort med éret fore coro-
napandemin, 2019, si 6kade det totala beloppet f6r press- och mediestodet 2020 med 819 miljo-
ner kronor.??

Mellan 2018 och 2022 har antalet unika dagstidningstitlar med driftsstod stigit fran 73 till 79.
Under de hir fem dren har i medeltal 76 titlar tilldelats driftsstdd. Det 4r en minskning jamfort
med de fem f6regiende dren, 2013-2017, di i medeltal 87 titlar tilldelades driftsstod.

Sommaren 2023 initierade regeringen en utredning for att se dver forutsittningarna for ett tids-
begrinsat stod till tidskrifter vilka bedriver férdjupande nyhets- och samhillsjournalistik — och
det for att underlitta dessa tidskrifters anpassning till de nya digitala marknadsférutsittningarna.
Uppdraget ska redovisas i form av en departementspromemoria senast den 15 mars 2024.*

2.6 PUBLIC SERVICE

Den 1 januari 2020 inledde de tre public service-bolagen SR, SVT och UR en ny tillstindsperiod.
Dessa sindningstillstind beslutas av regeringen och loper 6ver sex dr. De nu gillande sindnings-
tillstinden varar siledes till och med den 31 december 2025. Tillstdnden avser sindningarna i
marknitet och grundar sig pé radio- och tv-lagen. I februari 2023 tillsatte regeringen en parla-
mentarisk kommitté for att utreda hur public service-uppdraget ska regleras och vad som ska inga
i uppdraget infér kommande tillstdndsperiod. Uppdraget ska slutredovisas under viren 2024.

Vid sidan av sindningstillstinden — och de premisser som upptas dir — stiller regeringen villkor
pa hur de tre bolagen fir anvinda sina tilldelade medel. Sedan 2020 gors detta via medelsvill-
koren. Dessa villkor giller numera for hela tillstindsperioden medan de tidigare reglerades via
arliga anslagsvillkor. Till skillnad frin de tidigare sindningstillstinden och dess koppling till
marknitet, reglerar medelsvillkoren foretagens hela verksamhet. I dag omfattas alla sindningar
av dessa villkor, oavsett distributionsform.

Public service finansieras sedan den 1 januari 2019 av en individuell public service-avgift, vilken
betalas av alla personer som fyllt 18 ar och har en beskattningsbar férvirvsinkomst. Fram till och
med 2018 finansierades public service av en radio- och tv-avgift vilken betalades av alla hushall
med en tv-mottagare. Public service-avgiften uppgick 2022 till 1 procent av inkomsten, men med
ett avgiftstak pa 1 327 kronor per person (maximalt 1 300 kronor 2023).

22 For en utforligare redogdrelse av den férda mediepolitiken under 2020 hanvisas till Myndigheten for press, radio och tv:s
rapport Mediepolitik
(https://www.mprt.se/globalassets/dokument/publikationer/medieutveckling/mediepolitik/mediepolitik-2021.pdf).

23 Regeringen, Uppdrag att se dver forutsattningarna for ett tidsbegransat stéd till vissa tidskrifter, 2023-06-08
(https://www.regeringen.se/artiklar/2023/06/uppdrag-att-se-over-forutsattningarna-for-ett-tidsbegransat-stod-till-vissa-tidskrifter/).
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Forvaltningsstiftelsen for Sveriges Radio AB, Sveriges Television AB och Sveriges Utbildnings-
radio AB #ger och forvaltar samtliga aktier i programféretagen SR, SVT och UR. Stiftelsen erholl
2022 i avgiftsmedel 8 773 miljoner kronor. Tillsammans med 343 miljoner i dvriga rorelsein-
tikter, som visningsritter och konsertverksamhet, uppgick rérelsens intikter till 9 116 miljoner
kronor.

Ar 2022 tilldelades UR 5 procent, SR 36 procent och SVT 59 procent av de avgiftsmedel som
stilldes till programforetagens forfogande.?* Den stdrsta mottagaren, SVT, redovisade en sam-
lad omsidttning pa 5 305 miljoner kronor 2022 (figur 2.3). Kostnader for egen personal utgor
SVT:s enskilt storsta kostnadspost. Den f6ljs av kostnaderna for utlagd produktion och inkop av
visningsritter. For SR uppgick de samlade intikterna till 3 181 miljoner och dven i detta fall var
personalkostnaderna den stérsta utgiftsposten. Direfter kom kostnader f6r administration,
utomstiende medverkande samt sport-, nyhets- och musikavtal. UR:s totala intikter uppgick till
440 miljoner kronor. Bland kostnaderna var de for personal samt programinkdp de stora. Sam-
mantaget var intiktsskillnaderna f6r programbolagen mycket smi jaimfort med 2021.

Figur 2.3 Intakter for SVT, SR och UR, 2021 och 2022 (mnkr)
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Kélla: Foretagens &rsredovisningar.

2.7 DE STORSTA SVENSKA MEDIEBOLAGEN

Det storsta svenskigda eller svenskkontrollerade bolaget pa den svenska mediemarknaden 4r mu-
sik- och ljudtjinsten Spotify, vars dgarbolag finns i Luxemburg. Koncernens moderbolag Spotify
Technology SA ir noterat pa borsen i New York, USA. Omriknat fran euro till svenska kronor
uppgick bolagets omsittning 2022 till 128,8 miljarder kronor (98,1 miljarder 2021). Det var en
tillvixt pa ungefir 31 procent jimfort med foregiende ar riknat i svenska kronor. En stor del av
den hir 6kningen bestir dock av valutaeffekter. Efter att bolaget under 2021 for forsta gingen
visat ett positivt rorelseresultat innebar 2022 dter ett rorelseunderskott och det pa -7,2 miljarder
kronor (figur 2.4).

24 Arsredovisningama for SVT (https://omoss.svt.se/download/18.72e2c19b18773efef24dbace/1683027700588/A%CC%8Arsre-
dovisning%202022%20signad.pdf, not 2), SR (https://sverigesradio.se/diverse/appdata/isidor/files/3113/abaff733-aaa4-4b4b-
af38b-b7ace166c499.pdf, not 3) och UR (https://www.ur.se/wp-content/uploads/2023/03/UR-AR-2022.pdf, not 3).
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Figur 2.4 Sveriges fem storsta medieforetag efter omséattning, 2021 och 2022 (mnkr)
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Kommentar: *Avser koncernredovisning ldmnad av Spotifys &garbolag Spotify Technology S.A. med séte i Luxemburg.
Varden omraknade fran euro, arsgenomsnitt (1 EUR/10,9811 SEK 2022 och 10,1449 SEK 2021).
Kélla: Féretagens arsredovisningar.

Omsittningen i det svenskregistrerade bolaget Spotify AB var i sin tur cirka 77 miljarder kronor.
Enligt det sistnimnda bolagets arsredovisning hirrérde 3,2 miljarder kronor av dess nettoomsitt-
ning frin den svenska marknaden. Lite drygt 94 procent av Spotify AB:s omsittning 2022 var
kopplad till premiumkunderna. Resterande intikter kom fran bolagets annonsfinansierade tjinst,
royalties och servicetjinster.

Fram till och med 2020 var telekombolaget Telia Company Sveriges storsta medieforetag. Men
sedan ett par ar dr bolaget det nist storsta efter Spotify Technology. Telia Company — med svenska
staten som storsta dgare — omsatte 2022 totalt 90,8 miljarder kronor (88,3 miljarder 2021) och
gjorde ett negativt rorelseresultat pd -9,4 miljarder. Det betyder att nettoomsittningen efter nagra
drs krympande ater vixte och det med nagot mindre dn 3 procent. Resultat tyngdes i sin tur av en
nedskrivning av goodwillvirden pid sammanlagt 19 miljarder kronor.

Telias affarsomride “tv och media” — som under 2022 huvudsakligen bestod av TV4 och C More
i Sverige och MTV i Finland — 6kade precis som bolaget i sin helhet nettoomsittningen och det
med cirka 2 procent till 8,8 miljarder kronor (8,7 miljarder 2021). Men trots den vixande affiren
forsimrades tv-omréadets lonsamhet. Omradets rorelseresultat gick fran +13 miljoner 2021 till
-847 miljoner kronor 2022. Sammantaget svarade affirsomradet for tv och medier fér nagot
mindre dn 10 procent av Telias nettoomsittning. Och precis som under tidigare ar var Sverige
bolagets storsta intiktsomrade pa tv-sidan.

Vid sidan om Telia finns ett annat telekombolag, Tele2, bland de fem storsta svenska mediefore-
tagen. Tele2 ir ett borsnoterat bolag i Stockholm med Kinnevik AB som stdrste dgare. Tele2:s
omsittning steg under 2022 till 28,1 miljarder — frin 26,8 miljarder 2021. Enligt bolagets ars-
redovisning drevs tillvixten frimst pa av utvecklingen pd privatmarknaden i Baltikum och
foretagsmarknaden i Sverige. Huvuddelen av omsittningen — 22,1 miljarder (21,5 miljarder 2021)
— skedde i Sverige. Bolaget stirkte dven sitt rorelseresultat jimfort med féregdende ér, dd det okade
fran 4,8 miljarder kronor 2021 till 6,6 miljarder 2022.
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Familjen Bonniers mediekoncern — verksam i ett dussintal linder inom bade dagspress, film och
tidskrifter — var under en lang f6ljd av ar landets stérsta mediebolag. Det férhallandet forindrades
nir medievirlden digitaliserades och aktérer fran nirliggande branscher klev in pd marknaden.
Ar 2022 var Bonnier Group det fjirde stérsta mediebolaget i Sverige med en omsittning pa cirka
22,7 miljarder kronor. Det var en 6kning med strax under 7 procent jimfért med foregiende ar
(21,3 miljarder 2021). Men eftersom kostnaderna 6kade mer férsvagades rorelseresultatet fran

2,2 miljarder kronor 2021 till drygt 1,1 miljarder 2022. Av omsittningens nistan 23 miljar-

der kronor kom 7,2 miljarder frin svenska Bonnier News (6,9 miljarder) och 9,3 miljarder frin
Bonnier News samlade verksamhet (8,2 miljarder). Hela nyhetsverksamheten inkluderar intikter
fran i forsta hand 6vriga Norden, i andra hand Europa och till en blygsam del resten av virlden.
Den enskilt viktigaste intiktskillan for nyhetsgrenen var de svenska prenumerationsintikterna pa
3,8 miljarder kronor (3,5 miljarder). Virt att notera ér att tidskriftsférlaget Bonnier Publications
sedan nyéret 2022 ingar i Bonnier News.

Minst av de fem storsta aktorerna var radio- och tv-koncernen Viaplay Group. Hela koncernen
hade en total omsittning pa knappt 15,7 miljarder kronor 2022 (12,7 miljarder 2021). Nagot
mindre 4n en tredjedel, 32 procent eller 5 miljarder, av nettoomsittningen dgde rum i Sverige.
Det var en mindre andel jimfért med bade 2020 och 2021, d4 motsvarande andel var 39 res-
pektive 36 procent. Trots att koncernens samlade nettoomsittning stirktes jamfort med 2021 sa
forsimrades rorelseresultatet till 413 miljoner kronor (573 miljoner). For ett par ar sedan, 2020,
var motsvarande rorelseresultat 3,2 miljarder miljoner kronor. Det krympande rorelseresultatet
far sin forklaring i kraftigt 6kade kostnader under 2022. Bland dessa mirks inte minst bolagets
tilltagande kostnader f6r forsiljning, det vill siga kostnader for inkopt och producerat innehill,
sportrittigheter, distributionskostnader inklusive strémningsdistribution och alla kostnader som
ar direkt forknippade till forsiljningen av en produket eller tjinst, liksom kundservice och forsilj-
ningsprovisioner (mer om bolagets utveckling i avsnitt 3.4). Viaplay Group var under 2022 ett
publikt aktiebolag med flera stora institutionella investerare som dgare. For férdjupad information
om de storsta bolagen, se bilaga 1.
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I takt med att publiken i allt stdrre utstrickning valt att ta del av olika former av rérligt innehall
via internet har den digitala delen av tv-marknaden blivit viktigare f6r mediebolagen. Globala
akeorer som teknikforetaget Apple, underhillningskoncernen Disney, tv- och filmbolaget Netflix
samt videotjinsten Youtube har via nationella eller nordiska tjanster blivit centrala konkurrenter
till de traditionella tv-foretagen. Till det kommer att flera svenska tidningshus, i férsta hand
Aftonbladet och Expressen, numera ocksd sinder tv via nitet.

I det hir kapitlet ges en strukturell 6verblick av utvecklingen i Sverige pa tv-omradet under 2022
med sirskilt intresse for publik- och reklammarknaderna. Dirtill kommer vissa blickar in mot
2023 ars hindelser. Kapitlet avslutas med en analys av de storsta tv-bolagens utveckling under den
aktuella perioden. For fordjupad information om de pa tv-marknaden aktuella bolagen, se bilaga 2.

3.1 STRUKTURELL OVERBLICK OVER TV-MARKNADEN

Agarkoncentrationen pi den kommersiella tv-marknaden i Sverige ir att beteckna som hég. En

mycket stor andel av marknitets kanaler var 2022 kopplade till endast tre dominerande aktérer.
Dessa tre stora dr Telia Company, Viaplay Group och Warner Bros Discovery. Under 2022 igde
de tre bolagen vilkinda kanaler som TV4 och C More samt TV3 och TV6 liksom Kanal 5 och

Discovery.

3.1.1 Viktiga forandringar pa tv-marknaden

Den svenska tv-marknadens struktur har forindrats pa flera sitt under senare ar. Inte sillan har
beslut som fattats langt fran Sverige varit padrivande. Det giller exempelvis beslut om dgarskap i
USA, Storbritanniens medlemskap i EU och den allminna teknologiska utvecklingen.

Ett exempel pa forindringar inom dgandet kom varen 2020 nir det amerikanska mediekonglome-
ratet Warner Bros, dgt av telekombolaget AT&T, och Discovery Inc offentliggjorde att man avsag
att sl samman sina mediedivisioner Warner Media och Discovery. Det nya bolaget fick namnet
Warner Bros Discovery Inc.” For svensk del innebar sammanslagningen att Discovery Networks
Sweden, heligt dotterbolag till Londonféretaget Discovery Communications Europe Limited, fick
ett nytt slutgiltigt moderbolag i det borsnoterade Warner Bros Discovery Inc, WBD.

25 CNBC, Warner Media, Discovery complete merger, become Warner Bros. Discovery, 2022-04-08 (https://www.cnbc.
com/2022/04/08/warnermedia-discovery-complete-merger-become-warner-bros-discovery.html).
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De tvé stora enheternas samgiende blev aktuellt under viren 2021, godkindes av EU-kommis-
sionen strax fore jul samma ar och i april 2022 inleddes handeln av det gemensamma bolaget pa
borsen i USA.?® Sammanslagningen fick till f6ljd att kanaler som CNN, Cartoon Network, HBO
med flera samlades i ett gemensamt bolag. I anslutning till ssmmanslagningen férsvann strém-
ningstjansten HBO Nordic och ersattes hosten 2021 av HBO Max. Nir HBO Nordic upphéorde
skars ocksd en inte obetydlig del nordiskt innehall bort frin den nya tjinsten.”” Sommaren 2022
stod det ocksd klart att den nya tjansten HBO Max skulle slds ssamman med Discovery plus.
Nigot exakt datum for nir den nya tjinsten ska lanseras i Sverige 4r inte offentliggjort, men
sannolikt sker det under 2024.%

Fran och med arsskiftet 2020/2021 lyder Discoverys och WBD:s sindningar av ett halvdussin
kanaler i Sverige under den bayerska mediemyndigheten f6r nya medier i Tyskland. Fér Viaplay
Groups del dr det i stillet svensk lagstiftning som rader, bade vad giller bolagets tv-kanaler och
stromningsplattformar. Tidigare sinde bada tv-bolagen fran Storbritannien, men efter landets
uttride ur EU valde bolagen att omlokalisera sig. Viaplay Group blev viren 2022 ocksa det nya
namnet pd den koncern som tidigare hetat Nent, Nordic Entertainment Group. I samband med
namnbytet flyttade det bérsnoterade bolaget allt innehall frin den reklamfinansierade tjinsten
Viafree till den strommade linjir-tv-kanalen Pluto TV, varpé den f6rstnimnda upphérde med sina
sindningar.

Ett annat strukturellt beslut kom hésten 2022 da Telia Company offentliggjorde sina planer pa
en omorganisation av sitt affirsomrade inom tv och medier genom en konsolidering av tv- och
stromningsinnehallet under svenska TV4 och finlindska MTV.?* Beslutet konkretiserades 2023
da bolaget meddelade att TV4 Play och C More definitivt skulle slis samman till TV4 Play.
Sammanslagningen kom inte som nagon 6verraskning fér marknaden eftersom C More drivits
med forlust under en lang f6ljd av 4r.”

Ar 2023 meddelade iven tv-tjansten Allente, ett bolag som Viaplay édger tillsammans med Telenor,
att gjansten skulle omorganiseras. Enligt den nya strategin skruvas prioriteringen av tv-paket via
parabol ned till f6rmén f6r tjinster inom strommat, bredbands-tv och forsiljning till féretag.”

Forsta halvaret 2023 aviserade ocksa tidningskoncernerna Bonnier News, Gota Media och NTM
Media att de gemensamt forvirvat flerdriga rittigheter att sinda matcher i nagra av de hogre
divisionerna inom svensk dam- och herrfotboll, bandyns elitserie och herrbasketens hogsta liga.**
Det var forsta géngen tre si stora tidningskoncerner gitt samman for att forvirva hogprofilerade
sportrittigheter och dirmed konkurrera med tv-bolagen pa deras traditionella hemmamarknad.

26 CNBC, AT&T in advanced talks to merge Warner Media with Discovery, 2021-05-16
(https://www.cnbc.com/2021/05/16/att-in-advanced-talks-to-merge-warnermedia-with-discovery.html);
Reuters, European Commission grants approval for Discovery acquisition of Warner Media, 2021-12-22
(https://www.reuters.com/business/media-telecom/european-commission-grants-approval-discovery-acquisition-warnerme-
dia-2021-12-22/)
och Press Discovery Networks, Combination of Discovery and Warner Media Creates Warner Bros, 2022-04-09
(https://press.discoverynetworks.se/post/discovery-and-at-t-close-warnermedia-transaction).

27 Expressen, Nordiskt innehall borta fran streamingtjénsten HBO, 2022-06-30
(https://www.expressen.se/noje/nordiskt-innehall-borta-fran-streamingtjansten-hbo/).

28 Svenska Dagbladet, HBO Max och Discovery+ slas ihop, 2022-08-05
(https://www.svd.se/a/QydgjV/hbo-max-och-discovery-slas-ihop).

29 Regeringskansliet, Verksamhetsberattelse for bolag med statligt &gande 2022, 2023-06-20
(https://www.regeringen.se/rapporter/2023/06/verksamhetsberattelse-for-bolag-med-statligt-agande-2022/).

30 Dagens Media, C More bakom kulisserna, 2023-06-01
(https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/c-more-bakom-kulisserna-felbesluten-strategierna-och-konflikterna/).

31 Dagens Media, Klart: 10 procent far ga i Allentes omorganisation, 2023-05-31
(https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/klart-10-procent-far-ga-i-allentes-omorganisation/).

32 Dagens Media, S& har lokaltidningarna blivit en sportaktor att rékna med, 2023-06-01
(https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/sa-har-lokaltidningarna-blivit-en-sportaktor-att-rakna-med-vi-ar-attraktiva-att-job-
ba-med/).
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Till de ovan nimnda hindelserna kommer den mer generella férindringen dir de bolag som
under lang tid varit etablerade pa den svenska tv-marknaden fitt vixande konkurrens fran aktérer
inom segmentet for strommad tv eller si kallad vod (video on demand). Strommade abonnemangs-
och betaltjinster (subscription video on demand, svod) for tv och film, som nyss nimnda HBO
Max och Netflix, dr sedan nagra ar hogst reella utmanare om bade hushallens och annonsérernas
pengar samt om tittartid for public service. For vid sidan av de renodlade abonnemangstjinsterna
finns ocksd de annons- och reklamfinansierade (advertising-based video on demand, avod) samt det
senaste tillskottet med hybridversioner som innehaller bade reklam och abonnemang (hybrid video

on demand, hvod).

Konkurrensen hirdnade dirtill ytterligare nir de globala féretagen Amazon, Apple och Disney
klev in pa den svenska tv-marknaden pa allvar under 2020 och 2021. I september 2022 introdu-
cerades ocksd stromningstjinsten Sky Showtime, vilken 4gs gemensamt av amerikanska Comcast
Corporation och Paramount Global, som ersittare for tjansten Paramount plus i Sverige (den nya
tjinsten presenterade sin forsta nordiska originalproduktion 2023). Ar 2022 lanserades ocksi
brittiska BBC och ITV sin gemensamma tjinst Britbox som sjilvstindig stromningstjinst. Det-
samma gjorde det nordamerikanska bolaget Lionsgate Company med sin Starzplay.” Tjinsten
Dplay relanserades i sin tur som Discovery plus medan HBO Nordic, vilket redan nimnts, doptes
och stoptes om till HBO Max.

BBC foljde viren 2023 upp lanseringen av den gemensamma Britbox med den helt egna strom-
ningstjansten BBC Nordic Plus och linjir-tv-kanalen BBC Nordic. Den senare ersatte BBC Brit
och BBC Earth.**

Viren 2023 inférde Netflix striktare regler f6r hur ménga personer som tekniske kan dela pi ett
anvindarkonto eller abonnemang. Enligt bolaget anvinder fler in 100 miljoner hushall i virlden
tjdnsten utan att betala. Malet 4r att fa fler betalande kunder. Enligt rapporter frain USA, dir
den nya strategin praktiserats lingre 4n i Sverige, noteras en tydlig uppging i abonnemangsfor-
siljningen. Svenska branschbedémare spér att fler bolag kommer att f6lja efter om den tuffare
strategin visar sig vara framgéngsrik.”

3.2 PUBLIKMARKNADENS UTVECKLING FOR TV

Marknaden for rérlig bild pAminner pa vissa sdtt mer om tidningsmarknaden med sina varierade
affirsmodeller 4n den andra delen av etermediemarknaden, det vill siga den kommersiella radion.
For till skillnad frin radiomarknaden dir reklamintikter ir den klart dominerande affirsmodel-
len finns pé tv:s spelplan en bredare palett med allt fran helt reklamfinansierade bolag till helt an-
vindarfinansierade kanaler, och aktérer som har en kombination av reklam- och anvindarintikter
diremellan. Dessutom verkar bide det storsta och det minsta av de tre public service-bolagen pé
tv-marknaden.

33 SVT, Ny strdomningstjanst till Sverige — men marknaden bromsar in, 2022-04-28
(https://www.svt.se/kultur/britbox-lanseras-nischade-stromningstjanster-netflix) och Expressen,
D& lanseras Sky Showtime i Sverige — ersatter Paramount Plus, 2022-09-05
(https://www.expressen.se/noje/spoiler-alert/skyshowtime-sverige-datum/), Dagens Media, Skyshowtime slépper sin forsta
nordiska serie, 2023-08-16 (https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/skyshowtime-slapper-sin-forsta-nordiska-serie/).

34 Dagens Media, BBC Nordic lanseras i Sverige, 2023-02-24
(https://www.dagensmedia.se/medier/rorligt/bbc-nordic-lanseras-i-sverige/).

35 Svenska Dagbladet, Fler betalar for Netflix efter snyltaroffensiv, 2023-06-12
(https://www.svd.se/a/zEeP8b/fler-betalar-for-netflix-efter-snyltaroffensiv).
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Den hir blandningen av olika finansieringsmodeller finns bade inom linjir- och bestill-tv. Aven
om samtliga storre kommersiella tv-koncerner, som 4r verksamma i Sverige, har abonnemangs-
baserade l6sningar for sina respektive playtjinster si spelar reklamférsiljningen en fortsatt viktig
roll for dessa plattformar.

Ett problem i redogorelser f6r marknaden for rérlig bild 4r dock att det saknas en gemensam
mitvaluta som omfattar hela marknaden. Traditionell broadcast-tv mits i rickvidd, tittarandel
och tittartid samtidigt som online-tv vanligen mits med tittartid och antal starter (mer om detta
nedan).

3.2.1 Konsumtionen av tv och rorlig bild

P4 publikmarknaden tivlar de svenska kommersiella tv-koncernerna om tittartid och pengar med
sivil abonnemangstjianster som Amazons stromningstjinst Prime Video, som med annonsfinan-
sierade tjanster som Facebook Watch. Andra aktdrer som videotjansten Youtube har tva ben. Det
viktigaste benet dr deras reklamversion Youtube medan deras reklamfria, och mindre, abonne-
mangstjanst heter Youtube Premium. Nir det handlar om tittartid gar det 4ven att se de kommer-
siella tv-koncernerna och det avgiftsfinansierade SVT som konkurrenter till varandra.

Den nimnda konkurrensen fran internet aterspeglar sig i svenskarnas konsumtion av traditionell
linjdr eller tablalagd tv. Mediebarometern 2022 visar till exempel att tittandet pé tablilagd tv
minskar samtidigt som tittandet pa strémmad tv 6kar. Under 2022 var den dagliga rickvidden
for strommad tv, med 61 procent av befolkningen i dldern 9-85 ar, stérre 4n den for tablilagd.
For den senares del var rickvidden 56 procent. Skillnaden i rickvidd mellan de olika sitten att
titta pa tv blir tydligare ndr vi bryter ned siffrorna efter dlder. Bland 15 till 24-aringarna sag 73
procent pa strommad tv under en vanlig dag 2022, samtidigt som 27 procent tittade pa tabla-tv.
Bland de 6ver 65 ér var férhallandet det omvinda. I den dldersgruppen sig 88 procent pa tabla-tv
och 40 procent pd strommad.

Storst daglig rickvidd bland tv-kanalerna hade SVT1 med cirka 33 procent och TV4 med 30 pro-
cent av befolkningen 2022. Direfter foljde SVT2 med cirka 18 procent, Kanal 5 med 13 procent,
TV3 med 10 procent och Sjuan med 9 procent, enligt helarssiffrorna frin MMS.

Mest tid lade tv-tittarna pd T'V4:s och SVT1:s tv-program med 26 respektive 25 procent av den
totala tv-tiden. Efter denna duo var det ett hopp ned till SVT2 med 7 procent av tiden, Kanal 5
med 6 procent och TV3 med 3 procent av tittartiden. Resterande tredjedel fordelade sig mellan
ovriga kanaler, visade tittarsiffrorna frin MMS.%

Adderas andelarna samman pé bolagsnivé var Telia Company, med TV4 som storsta kanal, ett
par procentenheter stérre an SVT tillsammans med UR. Telia och SVT hade en tittartidsandel
pa 36 respektive 34 procent. Direfter dr det ett kliv ned till nista konkurrensniva. Viaplay Group
och Warner Bros Discovery hade andelar pi 14 respektive 13 procent. Ovriga aktérer delade pa de
kvarvarande 4 procenten tittartid. Férdelningen av tittartiden mellan del olika bolagen priglades
av stabilitet under 2022 (figur 3.1).

36 MMS, ,&rsrapport 2022, 2023-06-22 (https://mms.se/rapporter/vecka-manad-ar/rapporter-for-2022/).
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Figur 3.1 De stirsta tv-programforetagen efter tittartidsandel, 2021 och 2022 (procent)
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Kommentar: Avser tittande pa tablalagd tv, MMS mater sammanlagt tittande pa 107 tv-kanaler. Tittandet pa kanaler som &gs av
Telia Company, exempelvis TV4, inkluderas i Telias andel.
Kélla: Mediamétning i Skandinavien (MMS).

MMS miter tittandet pd tv via strommad online-video i antalet starter per dag och i antalet
timmar. Under 2022 mitte MMS online-videotjiansterna f6r Aftonbladet (fram till mitten av
december), Expressen, Viaplay Group, Warner Bros Discovery, Showheros, SVT, TV4 och UR.
Showheros (tidigare Playad) ir ett videonitverk som representerar de visningar som gors via ett
antal landsorts- och storstadstidningar. Diremot omfattar inte dessa MMS-mitningar populira
stromningstjinster som Disney plus, HBO Max och Netflix.

Bade riknat i antalet starter och timmar visade MMS siffror pa ett okande tittande vid pande-
mins utbrott 2020. Dir och da etablerades snabbt en ny och hogre konsumtionsnivé 4n tidigare.
Den hir nya nivin behdlls dven under 2022.

Riknat i antalet startade klipp och program si dominerade SVT 2022. Nistan hilften, 48 pro-
cent, av alla starter skedde hos SVT. Nist, tredje och fjirde storst andel startade klipp och annat
innehill hade Expressen med 18 procent, Aftonbladet med 17 procent och TV4 med 11 procent.
Showheros och Viaplay hade i sin tur andelar om 5 respektive 1 procent av det totala antalet star-
ter.

SVT fortsitter att vara storst dven om perspektivet vinds och MMS i stillet riknar antalet tim-
mar som publiken dgnar dt webb-tv eller online-video. 66 procent av all tittartid dgnades SVT:s
innehill medan 25 procent av tiden lades pa TV4:s program. Over 90 procent av all tittningstid
gick alltsd till dessa tva. Av resterande aktorer fingade Aftonbladet 4 procent av tiden och Expres-
sen 3 procent. Showheros och Warner Bros Discovery hade i sin tur 1 procent vardera av all den
tid som lades pé strommade klipp och program 2022.
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3.2.2 Marknaden for tv-tjanster

Public service-bolagen bytte for nagra ar sedan finansieringsmodell fran licensavgift for hushall
med tillging till tv-utrustning till en sirskild individuell public service-avgift. De kommersiella
tv-husens finansieringsmodeller 4r dven de mitt inne i en forindringsprocess. Den tar sig bland
annat uttryck i act flera av tv-koncernerna upplever minskande intikter frin traditionell tv samti-
digt som deras intikter frin strémningstjdnsterna okar. Men 4ven med denna trend fortsitter de
traditionella intdktsbenen att vara synnerligen viktiga.

Koncernernas intikter frin kundernas kop av grundpaket eller tilliggspaket — till exempel 16-
pande avgifter, startavgifter, uthyrning eller forsiljning av digital-tv-boxar och programkort
(transaktionsbaserade intikter via betaltjansterna vod och pay per view ingar inte) — har under de
senaste fem dren tecknat en fallande kurva. Enligt Post- och telestyrelsens, PTS, statistik uppgick
den hir sortens intikeer till cirka 10,1 miljarder kronor 2018. Direfter har de backat till cirka 9,3
miljarder f6r 2022 eller med 8 procent (tabell 3.1). Men under 2022 bromsades fallet upp och
intikterna 6kade med 4 procent. Intikterna dkade tack vare en tillvixt inom tilliggspaket och da
i synnerhet inom kategorin f6r abonnemang pa tv via fiber och fiber-LAN via grundpaket.

Tabell 3.1 Marknaden for tv-tjanster, samlade intdkter, 2018—-2022 (I6pande priser, mnkr)

Forandring Foérandring

2018 2019 2020 2021 2022 2022/2021 2022/2018
Betal-tv-tjanster 10 058 9620 9348 8912 9276 +4% -8%
Public service* 8174 8247 7973 8 666 8773 +1% +7%

Kommentar: *Avser medel som anvisas fran det s.k. rundradiokontot. Fran och med 2019 finansieras public service av en allman
public-serviceavgift, som ersatte den tidigare hushallsbaserade radio- och tv-avgiften. Minskningen 2020 kan harledas
till en omfordelning mellan &r av skuldférda avgiftsmedel.

Kaéllor: Post- och telestyrelsen, 9 juni 2023, Férvaltningsstiftelsen fér SR, SVT och UR.

En stor andel av de cirka 9,3 miljarderna till betal-tv-tjanster gick till marknadens storsta aktor

pa tv-abonnemangsmarknaden. Under 2022 var éver hilften, 51 procent, av marknadens cirka
4,9 miljoner tv-abonnemang tecknade hos Tele2 Sverige. Nist storst var Telia Company med 20
procent av abonnemangen, foljt av Allente med 11 procent. Telenor Sverige hade 10 procent av
abonnemangen, Sappa 5 procent och 6vriga branschaktorer hade tillsammans 3 procent, enligt
statistik frin PTS. Bolaget Sappa ir en del av koncernen Sappa Holding AB, vilket i sin tur 4gs av
Pamica 2 AB. Alla de fyra stora bolagen férlorade abonnemang samtidigt som Sappa och andra
mindre aktérer vann abonnemang. De mindre aktorerna stirkte dirmed sina positioner nagot pa
den krympande marknaden.

Aven pa marknaden for stromningstjinster har mycket hint under senare r, inte minst utbuds-
missigt. Men dven om det kommit in flera betydande aktorer pd marknaden for playtjinster sa
fortsatte Netflix att vara den ohotat storsta ocksd 2022. Under sista kvartalet 2022 hade 65 pro-
cent av befolkningen en medveten tillgang till Netflix. Det innebir att den amerikanska film- och
tv-tjansten var nistan dubbelt si stor som de nirmsta konkurrenterna. Bland dessa fanns HBO
Max hos 33 procent av befolkningen medan Disney plus respektive Viaplay fanns hos 32 procent
(tabell 3.2).

I sammanhanget 4r det dock intressant att notera hur snabbt HBO:s och Disneys tjianster vuxit pa
den svenska marknaden. Sa sent som 2020 hade ingen av de tva tjinsterna natt en andel om 20
procent pa marknaden. Viaplay Groups stromningstjinst har inte visat samma positiva utveckling
under dessa ar, utan har snarast behallit sin marknadsandel.
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Tabell 3.2 Medveten tiligang till svod-tjanster i hemmet, 2018-2022 (procent)
2018 2019 2020 2021 2022

Netflix 48 56 59 64 65
HBO Max 14 21 19 24 33
Disney plus - - 17 28 32
Viaplay 23 28 30 33 32
C More 15 18 18 26 29
Amazon Prime 2 2 4 7 12
Discovery plus (betal) 2 3 6 9 10
Apple TV plus - 6 7 9 9
Youtube Premium - 3 3 5 6
SF Anytime - - 5 8 8
Telia Play 4 4 4 5 5
Tele2 Play (f.d. Comhem Play) - 3 6 6 5
Minst ndgon svod-tjanst* 59 69 70 76 78

Kommentar: Avser métningar genomforda vid utgéngen av respektive ar, i aldrarna 9 till 99 &r. *Avser innehav av ndgon av (2022)
21 svod-tjanster, inte bara de tolv som anges i tabellen.
Kélla: Mediamdtning i Skandinavien (MMS).

Sammantaget riknar MMS med att 78 procent av landets befolkning i dldern 9-99 ér hade till-
gang till en eller flera strommade betaltjanster vid utgingen av 2022. Det var en tillvixt med tvéd
procentenheter jimfort med féregdende ér. Jimfort med 2018 har andelen hushéll med strom-
ningstjanster 6kat fran 59 procent. Enligt MMS hade de svenska hushéllen tillging till i genom-
snitt 2,6 tjanster 2022. Samtidigt hade nistan en tredjedel, 32 procent, av befolkningen tillging
till fyra eller fler tjanster.

3.3 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING FOR TV

Reklaminvesteringarna i traditionellt distribuerad tabl-tv har svingt bade uppét och nedat i
IRM:s statistik under de senaste fem aren (tabell 3.3).

Under nagra ar fram till 2018 si 6kade investeringarna i reklam-tv. Direfter foll investeringarna
bide under 2019 och det forsta pandemidret 2020. Investeringarna minskade med 6ver en mil-
jard. Aret dirp4, det andra pandemidret, visade reklaminvesteringarna i tv iterigen tillvixt. Men
trots 2021 ars tydliga uppgang innebar den inte en fullstindig dterhimtning till 2018 eller 2019

ars nivaer.

Fran den hir nya och lite ligre nivin vinde investeringsviljan nedat under 2022. Investeringarna
backade med 2,2 procent till cirka 5,4 miljarder kronor. Riknat sedan 2018 har investeringarna i
traditionell reklam-tv minskat med 8,5 procent.

Samtidigt som reklaminvesteringarna i tabla-tv fallit tillbaka nagot har det andra benet inom
reklamkategorin rérlig bild, det vill siga online-video, vuxit med anmirkningsvirda 57,3 pro-
cent sedan 2018. Det bor dock inskjutas att vare sig IRM:s statistik eller mediebolagens arsre-
dovisningar ger en fullstindig bild av hur stor andel av kategorins investeringar som gér till de
traditionella tv-foretagen. Youtube ir till exempel en av de stora konkurrenterna och delar av
investeringarna gar dirfor dit.
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Tabell 3.3 Reklamfdrsaljningen i tv och online-video, 2018-2022 (Iopande priser, mnkr)

Forandring, % Foérandring, %

2018 2019 2020 2021 2022 2022/2021 2022/2018
v 5956 5833 4 875 5569 5449 -2,2 -8,5
Online-video 1754 1950 1984 2 586 2759 +6,7 +57,3

Kommentar: | kategorin "TV” ingér annonsering i linjar broadcast-tv och text-tv inklusive programsponsring, men exklusive annon-
sorsfinansierad produktion. Kategorin "online-video” avser reklam — bade video och statisk — som visas eller &r sald i
anslutning till redaktionell video, inklusive anvandargenererat innehall.

Kaélla: Institutet fér reklam- och mediestatistik (IRM).

Investeringarna i online-video har okat for varje ar som gétt sedan 2018, inklusive coronaaren
2020 och 2021. Investeringarna i online-video steg mellan 2021 och 2022, med 6,7 procent, det
vill siga i linje med marknaden som helhet. Den totala reklamforsiljningen i online-video upp-
gick 2022 till ungefir 2,8 miljarder kronor. Tack vare att investeringarna i online-video vuxit
starkt under senare ar samtidigt som de i den traditionella-tv:n krympt borjar de tva kategorierna
nidrma sig varandra storleksmissigt.

Den nimnda investeringsokningen i online-video bidrog, tillsammans med en eftertrycklig till-
vixt i den lilla kategorin bio, till att den lingsiktiga trenden med allt storre reklaminvesteringar

i huvudkategorin rorlig bild fortsatte under 2022. Enligt IRM:s statistik investerades drygt 65
procent av 2022 drs reklampengar inom kategorin rorlig bild i traditionell tv. Cirka 33 procent av
investeringarna placerades i online-video medan resterande andel — ungefir 1,5 procent — gick till
bio (tabellerna 2.2 och 3.3).

Ett annat sitt att mdta reklaminvesteringarna inom en viss mediekategori 4r att sitta dem i
relation till investeringarna i andra medieslag. Under 2013 svarade den traditionella tv:n for
rekordstora 19 procent av reklaminvesteringarna i medier. Direfter borjade den hir andelen att
krympa. Under de fyra foljande dren minskade tv-reklammarknadens andel av de totala reklam-
investeringarna i medier. Ar 2018 vixte andelens storlek kortvarigt for att sedan sjunka ihop
under 2019, 2020 och 2021. Tv-reklamens investeringsandel fortsatte att minska dven under 2022
och det till 11 procent.

Den férhéllandevis nytillkomna kategorin online-video visar diremot pé reell tillvaxt. 2010 var
dess andel av de samlade medieinvesteringarna endast 0,4 procent. Tolv dr senare, 2022, hade
samma andel vuxit till strax under 6 procent.

3.4 DE STORSTA TV-FORETAGENS EKONOMI

Viaplay Group var 2022 det storsta tv-bolaget i landet i ekonomiskt hinseende. Bolagets omsitt-
ning dkade under dret — med en organisk tillvixt pa cirka 20 procent — till 15,7 miljarder kronor
(12,7 miljarder 2021, figur 3.2). Av dessa intikter kom nigot mindre 4n en tredjedel frin den
svenska marknaden, vilket var en relativ forsvagning jamfort med bade 2020 och 2021. Fér sam-
tidigt som de svenska intikterna vixte med nistan 9 procent sé stegrades intikterna frin Gvriga
Norden och Europa dn mer; det som ett led i koncernens strategi om att expandera utanfor Sve-
rige och Norden. De icke-nordiska intikternas andel av de totala gick frin mindre an 1 procent
2021 till cirka 9 procent 2022.

Forklaringen till andelsokningen ligger en expandering utanfér Sverige. Viaplay lanserades 2021
i de tre baltiska linderna, Polen och mot slutet av dret i USA via ett distributionssamarbete med
Comcast. Under 2022 introducerade bolaget sin stromningstjanst ocksd i Nederldnderna och
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Storbritannien. Till det kom att Viaplay Group lanserade tjinsten Viaplay Select p4 marknader
som Australien och Japan. Dessutom lanserades Viaplay direke till kund dven i Kanada och USA i
borjan av 2023.

I slutet av 2022 fanns Viaplay pa ett eller annat sitt nirvarande pd 29 marknader. Expansionen
innebar bland annat stigande reklamintikter under 2022 till drygt 3,8 miljarder kronor. Men
den stora tillvixten aterfanns bland abonnemangsavgifter och motsvarande publikintikter. Dessa
fortsatte att med god marginal vara koncernens enskilt viktigaste intikeskilla.

I drsredovisningen for verksamhetsaret 2022 summerades stromningstjansten Viaplays abonne-
mangsintikeer till nigot mindre 4n 7 miljarder kronor. Det var en noterbar 6kning frin fére-
gaende drs 4,4 miljarder kronor och 2020 ars 3,6 miljarder. Abonnemangsintikterna frin
stromningstjinsten 6kade alltsi med markanta 59 procent mellan 2021 och 2022. Tack vare de
senaste arens snabba 6kning var de strommade abonnemangsintikterna 2022 avgjort storre 4n
abonnemangsintikterna frin de traditionella tv-kanalerna, tv-paketen och liknande produkter.
De senare uppgick till cirka 4,9 miljarder (4,5 miljarder 2021). En annan av férklaringarna till
skiftet av den viktigaste intiktskdllan dr det strategiska beslut som koncernen fattade 2020 da den
bildade bolaget Allente tillsammans med Tele2. Den verksamhet som fram till dess arbetat med
betald satellit- och bredbands-tv flyttades di over till det nybildade gemensamma bolaget.

Figur 3.2 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska tv-marknaden,
omsattning och rorelseresultat, 2022 (mnkr)

Mnkr
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Kommentar: *Foretagets intakter och resultat fran radioverksamheten sérredovisas ej.
** Int&kter och resultat omfattar verksamhet i Sverige, Danmark, Finland och Norge. Discovery Networks Swedens
arsredovisning har inte varit tillganglig.

Kélla: Féretagens arsredovisningar.

Den hir intdkesforflyttningen syns inte bara i Viaplays finansiella rapporter. I verksamhetsberit-
telsens strategiavsnitt skriver bolaget bland annat om en "koncernévergripande strategi som syftar
till att maximera tillvixten”, det vill siga att fortsitta expandera bolagets verksambhet, i forsta
hand stromningstjinsten, pa de nordiska marknaderna och pd ytterligare ett antal marknader fére
utgingen av 2023.
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Den strategin fick sommaren 2023 ett tvirt avbrott di koncernen bytte vd och styrelsen vinstvar-
nade om att den férvintade sig ett kraftigt forsimrat resultat for bolagets nordiska verksamhet. I
affirs- och branschpress har de stigande priserna pa sportrittigheter, vikande abonnentstock och
en alltfor snabb expansionstakt pekats ut som bidragande orsaker till den férsimrade l6nsamhe-
ten.”” Efter vinstvarningen har bolaget inlett en strategisk 6versyn av verksamheten for att minska
sina kostnader och utvirdera méjligheterna till en f6rsiljning av hela eller delar av koncernen.
Bland sparatgirderna finns minskad egen produktion och firre anstillda.

Aven for de Telia-igda bolagen TV4 och C More dkade omsittningen under 2022. TV4 AB:s in-
tikter fran kanalerna TV4, Sjuan, TV12, TV4 Film, TV4 Guld samt tjinsterna Fotbollskanalen
och Kéket steg med strax under 3 procent till 5,0 miljarder kronor (4,9 miljarder 2021). Tack vare
den uppgangen och minskade kostnader stirktes ocksa rorelseresultatet till 1,5 miljarder kronor
(1,3 miljarder). TV4 skriver i sin arsredovisning att TV4 Play tog marknadsandelar pi den digitala
marknaden och att de digitala reklamintikterna vixte med tvasiffriga tal samt att TV4 nadde sitt
mest [donsamma ar nagonsin.

Telias andra svenska tv-bolag C More 6kade i sin tur omsittningen med cirka 14 procent till 3,5
miljarder kronor 2022 (3,1 miljarder). I drsredovisningen pekar C More sirskilt ut tillgingen till
fotbolls-VM f6r herrar som betydelsefullt for arets verksamhet. Men trots den tydliga omsittning-
sokningen lades ytterligare ett negativt rorelseresultat, denna gang pa -310 miljoner kronor, till
den redan langa raden av férlustir. Som redan noterats fattade dgarbolaget Telia ocksa ett beslut
om samordning av TV4:s och C Mores verksamheter under 2023. I slutet av sommaren presente-
rade T'V4 ocksa ett omfattande sparpaket avseende bide personal och redaktionellt utbud.”

Discovery Network Swedens och sedermera WBD:s verksamhet under 2022 har inte kunnat
bedémas di foretagets arsredovisning inte varit tillginglig for rapportens forfattare.

Sammanfattningsvis upplevde de svenska tv-bolagen en tudelad marknad efter coronapandemin
med vixande reklaminvesteringar i online-video och vikande i traditionell tv. Den senare distri-
butionsformen ir fortsatt ekonomiskt central for de stora svenska tv-bolagen. Till den tudelade
utvecklingen pa reklammarknaden kommer att konkurrensen frin de nya heldigitala aktérerna
hirdnade under aret da flera globala bolag intensifierade sina anstringningar pa den svenska
marknaden.

Generellt sett lig det dagliga tittandet pa tabldlagd tv 2022 kvar pd samma niva som under
foregidende ar, med endast en antydan till nedgang. Tittandet pi strommad tv fortsatte dock att
oka och dess rickvidd 4r numera tydligt storre 4n den for tablalagd. Pa ett 6vergripande plan var
tittandet pa rorlig bild stabilt.

37 Svenska Dagbladet, Totalkollaps for Viaplay, 2023-06-07; Dagens industri, Styrelsen sov for lange, 2023-06-06,
och Journalisten, Viaplays kris, 2023-06-08
(https://www.journalisten.se/nyheter/viaplays-kris-premiumsportens-rekordar-kan-vara-over).

38 Dagens Nyheter, Viaplay dvervager att sélja hela bolaget 2023-07-20,
(https://www.dn.se/ekonomi/viaplay-overvager-salja-hela-bolaget/).

39 TV4, 100 tjanster bort pa Tv4, 2023-08-24
(https://www.tv4.se/artikel/sgEKtD1xC05gergVu1QSA/100-tjaenster-bort-pa-tv4).
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Kapitlet om radiomarknaden innehaller en strukturell 6verblick av utvecklingen i Sverige pa
radioomridet under 2022 och delar av 2023 med sirskilt fokus pa publik- och reklammarknader-
na. Dessa avsnitt kompletteras med en analys av de storsta bolagens utveckling under den aktuella
perioden. For fordjupad information om de pa radiomarknaden aktiva bolagen, se bilaga B2.

4.1 STRUKTURELL OVERBLICK OVER RADIOMARKNADEN

P4 den svenska radiomarknaden framtrider ett par typer av aktorer tydligare an andra. Det 4r

& enda sidan SR:s public service-kanaler och det 4r de privatigda kommersiella stationerna &

den andra. Den senare radioformen har sedan 2010-talet i sin tur kommit att domineras av tva
nationella nitverk (figur 4.1). Det ena kontrollerades 2022 av Viaplay Group och det andra av
tyska Bauer Media Group. Det forstnimnda bolaget bildades 2018 efter en avknoppning fran det
Kinneviksigda medieféretaget Modern Times Group. Aret dirpi noterades bolaget pa Stock-
holmsbérsen. Det hir bolaget rymmer kinda radiostationer som Rix FM och Star FM. Det tyska
bolaget Bauer ir sedan snart tio ar den stdrsta dgaren av kommersiella radiokanaler i Norden och
dr vidare en av Europas stora mediekoncerner med verksamhet inom bland annat radio, tidningar
och tidskrifter. I den svenska verksamheten mirks bland annat Mix Megapol och Radio Disney.

Efter 2018 ars kanalomliggning av det svenska radionitet bestir den marksinda privatigda
fm-radion av tre rikstickande och 35 regionala eller lokala sindningstillstand.
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Figur 4.1 Den svenska marknaden for kommersiell fm-radio hosten 2022

Viaplay Group
Bauer Media Radio
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I Radio Disney* I
| |
Vinyl FM* . . ) U
(2 stationer) Retro Skane* Lugna Favoriter*

Kommentar: Heldragen linje = Hel-/majoritetsdgande. Streckad linje = samarbete/samverkan.
* Det nationella tillstandet for NRJ och tillstandet for Svensk Pop dgs av NRJ Sweden AB. Tva tillstand for
Rockklassiker samt Retro Skane ags av Bauer Media via Nya Radio City. Tillstanden for Vinyl &gs av Svenska Medie-
tjanster AB, tillstdnden for Bandit Rock &gs av Radio Nova (NTM) och tillstdndet for Lugna Favoriter &gs av DB Media.
Disney upphorde 2023 och omvandlades till Feel Good Hits. Svensk Pop heter numera Nostalgi Sverige.

Kéillor: Féretagens arsredovisningar; Myndigheten for press, radio och tv; Nordicom.

Vid sidan av de kommersiella radiobolagen finns en rad aktérer pd poddmarknaden, framfor alle
plattformarna Acast, Podme, Podplay och Podspace. Acast ir ett borsintroducerat bolag med
Bonnierkoncernens investeringsbolag Bonnier Capital (tidigare Bonnier Venture) som storigare.
Podme idgs sedan nagra ir av Schibstedkoncernen medan Podplay dr Bauer Medias digitala podd-
plattform. Podspace ir ett heldgt dotterbolag till det svenska bolaget Third Ear Studio.

4.2 PUBLIKMARKNADENS UTVECKLING INOM RADIO

Ar 2022 lyssnade 78 procent av svenskarna, 9—85 ar, pa radio i nigon form under en vanlig dag,
visar den senaste upplagan av Mediebarometern. Det ir ett par procentenheter upp jimfort med
foregiende ar (tabell 4.1).

Tabell 4.1 Daglig rackvidd for radio, 9-85 ar, 2022 (procent)

Traditionell Podd/radio i Direktsind

Totalt Bilradio radioapparat efterhand webbradio
78 55 32 28 24

Kaélla: Nordicom, Mediebarometern 2022.

Huvuddelen av alla radiolyssnare tog enligt Mediebarometern 2022 del av vanlig marksind radio
via traditionella radioapparater. Bilradio var vanligast da 55 procent av befolkningen lyssnade i
bilen. Det var en uppging med fyra procentenheter jimfort med 2021, vilket kan vara en effekt
av okat pendlande efter det att pandemins reserekommendationer andrats. Diaremot minskade
lyssnandet via traditionell radioapparat, under en genomsnittlig dag, med nagra procentenheter
till 32 procent.
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Allminhetens lyssnande till direktsind webbradio samt poddar eller radio i efterhand 6kade med
fyra procentenheter vardera till 24 procent respektive 28 procent. Lyssningen till poddar var mest
utbredd bland personer under 45 ar medan lyssnandet via traditionella radioapparater var van-
ligast bland dem 6ver 65 ar. Det var ocksa tydligt att direktsind webbradio hittat en mélgrupp
bade bland medelalders och éldre. Bland 65 till 85-aringarna lyssnade 12 procent pa poddar en
vanlig dag, vilket kan jimforas med att 25 procent lyssnade till direktsind webbradio. Studeras i
stillet tidsatgangen sa lyssnade svenska folket pa direktsind radio i genomsnitt 60 bruttominuter
en vanlig dag 2022. Poddar och radio i efterhand dgnades 20 minuter, uppger Mediebarometern.

Innehallsmissigt valde 53 procent av befolkningen att ta del av SR:s utbud via P1, P2, P3 och
P4 under en genomsnittlig dag 2022 (50 procent 2021). Storst av dessa kanaler var P4 med en
rickvidd pd 32 procent (31 procent 2021). De kommersiella kanalernas samlade rickvidd var
31 procent (32 procent 2021), enligt Mediebarometern.

Precis som Mediebarometerns siffror visar Kantar Sifos summerade lyssningssiffror for helaret
2022 pa en till 6vervigande del stabil férdelning av lyssningen och smé férindringar jimfért med
foregiende ar (figur 4.2). SR:s lyssningsandel 6kade mattligt jimf6rt med 2021 till 77 procent.
Bauer Medias andel backade med en forsiktig procentenhet till 13 procent samtidigt som Viaplay
Groups lyssningsandel gick fram med en procentenhet till 10 procent.

Figur 4.2 De storsta radionatverken efter lyssnartidsandel, 2021 och 2022 (procent)
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Kaéllor: Kantar Sifo, Lyssnarsiffror radio (bearbetad); Radionytt.se 2022-01-04 (https.//radionytt.se/nyheter/radion-forlora-
de-140-000-lyssnare-forra-aret/).

Vare sig public service eller den kommersiella radion av traditionellt snitt har ndgra direkta
publikintikter. Det har ddremot det nyaste inslaget pa ljudmarknaden — poddarna.

Poddarna star pd tvé intikesben: sponsring och reklam samt publikintikter. Det finns tyvérr
ingen tillginglig branschstatistik att luta sig mot nir det giller poddarnas publikintikter. Men
enkitdata frin bade Mediebarometern och IRM pekar pa att det finns en betalningsvilja f6r den
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hir sortens redaktionella material. Analysbolaget Mediavision har uppskattat att de svenska hus-
hallen lade i genomsnitt 9 kronor per méanad pa poddar 2023. Och att antalet betalande hushall
okat frin 305 000 under forsta kvartalet 2022 «ill 530 000 under forsta kvartalet 2023.%

4.3 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING INOM RADIO

Mellan 2010 och 2018 steg reklaminvesteringarna i radio frin cirka 690 miljoner kronor till drygt
1 miljard. Direfter {6ll investeringarna tillbaka under bade 2019 och 2020 (tabell 4.2). Efter

att investeringarna bottnat pa drygt 900 miljoner kronor 2020 kade de under sivil 2021 som
2022. Under 2022 vixte investeringarna med 3,2 procent till 1 049 miljoner kronor. Tack vare
tillskotten hade mediekanalen dirmed aterhdmtat de investeringar den hade fore pandemin. Men
jimfort med 2018 har investeringarna minskat med 2,6 procent.

Radions andel av reklaminvesteringarna i medier uppgick 2022 till drygt 2 procent, vilket var
marginellt mindre an under 2021.

Tabell 4.2 Reklamférsaljningen i radio och poddar, 2018-2022 (I6pande priser, mnkr)

Forandring Forandring

2018 2019 2020 2021 2022 2022/2021 2022/2018
Radio 1077 1021 933 1016 1049 +3,2 -2,6
Poddar . 154 177 285 349 +22,2

Kaélla: Institutet fér reklam- och mediestatistik (IRM).

Till investeringarna i traditionell reklamradio kan numera de som gors i poddarna liggas. For
denna grupp finns i dagslidget enbart statistik frin och med 2019. Under 2022 koptes det reklam
i poddar for 349 miljoner kronor. Det var en 6kning med drygt 22 procent relativt foregiende ér.
Poddarna 6vertriffade alltsd den positiva utvecklingen for bade reklamradion och reklammark-
naden i stort. Sedan 2019 har poddinvesteringar 6kat med cirka 127 procent. IRM:s prognos
fran i maj for 2023 var att reklaminvesteringarna i poddar ékar till 395 miljoner kronor.*’ Denna
prognos har senare reviderats neddt. Sammantaget antyder det att marknaden ir pa vig in i en
macttligare tillvixtfas. Analytikerna pi IRM noterar dessutom att investeringarna i traditionella
reklaminslag, sa kallade spottar, tilltar. Tidigare lades en majoritet av poddinvesteringar i spons-
rade inslag. Under 2022 placerades ungefir varannan podd-reklamkrona i spottar, vilket kan
jimforas med 2021 dd motsvarande andel mitte 38 procent.**

4.4 DE STORSTA RADIOFORETAGEN

For den storsta kommersiella aktdren pd den svenska radiomarknaden radiogruppen Bauer — med
bolagen Bauer Audio Media filial, Bauer Publishing och majoritetsigda Nya Radio City — har inte
drsredovisningarna for samtliga bolag varit tillgingliga f6r rapportens forfattare. Darfor ar det inte
mojligt att uttala sig om gruppens utveckling. Men for Nya Radio Citys del var omsittning i stort
sett oforindrad under 2022 pa cirka 72 miljoner kronor samtidigt som rorelseresultatet férsimra-
des ndgot till 19,5 miljoner kronor (21,5 miljoner 2021). Bauer Publishings omsittning 6kade fran
cirka 148 000 kronor 2021 till 229 000 kronor 2022. Roérelseresultatet stirktes dven det.

40 Dagens Media, Mediavision: Allt fler hushall betalar for poddar, 2023-05-24
(https://www.dagensmedia.se/medier/radio-podd/mediavison-allt-fler-hushall-betalar-for-poddary).

41 SVT, Poddreklamen fortsatter 6ka kraftigt, 2023-05-09
(https://www.svt.se/kultur/poddreklam-fortsatter-oka-kraftigt-fordubbling-i-omsattning-sen-2020).

42 Dagens Media, Annonsintékterna i podcast fortsatter att 6ka, 2023-05-04
(https://www.dagensmedia.se/medier/radio-podd/annonsintakterna-for-podcast-fortsatter-vaxa/).
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Radioverksamheten inom Viaplay Group bedrivs sedan flera ar i de tre bolagen Viaplay Group
Radio, Viaplay Radio Sales och Kilohertz. Riknas bolagens verksamheter samman i en gemen-
sam omsittning for 2022 visar den pé en 6kning om ungefir 9 procent, relativt 2021, och det
till drygt 628 miljoner kronor (figur 4.3). Bolagens intikter 6kade alltsa klart mer 4n vad inves-
teringarna i radioreklam gjorde for marknaden som helhet. Dessutom 6kade Viaplays kostnader
langsammare 4n intikterna vilket sammantaget banade vigen for ett forstirke rorelseresultat.

Det 6kade fran 43 miljoner kronor 2021 till 61 miljoner kronor 2022.

Figur 4.3 De storsta kommersiella aktorerna pa den svenska radiomarknaden,
omsattning och rorelseresultat, 2022 (mnkr)
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Kommentar: *Viaplay Group och Bauer Media driver sina verksamheter p& den svenska radiomarknaden i olika bolag utan en
Overgripande koncernredovisning. Se anmarkning i bilaga B2. Denna bolagsstruktur komplicerar redovisningen.
De ekonomiska uppgifterna i figuren avser féretagens rorelsedrivande hel- och delagda svenska dotterbolag exkl.
koncernelimineringar. Bauer Medias samtliga arsredovisningar har inte varit tillgangliga.

Kélla: Féretagens arsredovisningar.

For NRJ Swedens del avtog omsittningen med strax under 3 procent 2022 och stannade vid
drygt 91 miljoner kronor, jimfort med 2021. Aven resultatraden forsvagades. Rorelseresultatet
minskade med 16 procent till ett 6verskott pa cirka 11 miljoner kronor.

Foretagens arsredovisningar limnar fa uppgifter om hur intikterna férdelas mellan traditionell
radio och poddar. Men utifrin IRM:s statistik kan vi sluta oss till att majoriteten fortfarande
kommer frin de traditionella kanalerna.” Diremot finns det tydliga skillnader i arbetssitt mellan
de olika bolagen. Bauer arbetar till exempel via plattformen Podplay mer aktivt med satsningar
pa poddmarknaden jimfort med Viaplay Group. Aven flera av de traditionella tidningshusen
satsar aktivt i poddsegmentet. Ett par prov pd den trenden ir att Schibsted och Bonniers utokade
sitt 4gande i bolagen Podme 2021 respektive Acast 2022. Ett annat dr att listan pé de tio mest
populira nyhetspoddarna domineras av Bonnier, Schibsted och SR. Nyhetspoddarna frian de
kommersiella radiobolagen ir f3 till antalet.
43 Dagens Media, Annonsintékterna for podcast fortsatter att véaxa, 2023-05-04
(https://www.dagensmedia.se/medier/radio-podd/annonsintakterna-for-podcast-fortsatter-vaxa/).
44 Breakit, Bonnier stéarker greppet om Acast — kdpt for miljoner och blir stdrst, 2022-10-11
(https://www.breakit.se/artikel/34631/bonnier-starker-greppet-om-acast-kopt-for-miljoner-och-blir-storst).

45 MPRT, Medieutveckling 2022: Ljudkonsumtion, november 2022
(https://www.mprt.se/globalassets/dokument/publikationer/medieutveckling/ljudkonsumtion/ljudkonsumtion-2022.pdf).
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Sammanfattningsvis upplevde ljudmarknaden en nagot starkare aterhimtning 2022 4n reklam-
marknaden som helhet. Viaplays radiobolag fortsatte i linje med de vixande reklamintikterna och
2021 ars intiktstrend med 6kad omsittning. Bauers utveckling ér svir att bedoma da tillricklige
underlag saknats. Reklaminvesteringarna omférdelades pa sa sitt att den relativa 6kningen for
traditionella radion var pd nagra fa procent medan den fortsatte att stiga brant f6r poddarna — om
dn fran en ligre nivd 4n traditionell radio. Det totala lyssnandet pa radio 6kade och det var inte
minst den strommade lyssningen som lockade till sig en st6rre andel lyssnare.

4.4.1 Avgifter for analoga siandningstillstand

Den nuvarande sindningsperioden fér analog kommersiell radio stricker sig mellan augusti 2018
och juli 2026. De 38 tillstinden fordelades efter en sluten budgivning och de tilldelade féretagen
betalade hela summan for sina tillstind vid sindningsstarten 2018. Pengarna betalas inte tillbaka
om sindningarna upphér eller nagot tillstind limnas tillbaka. De kommersiella radioféretagen
betalade sammanlagt 1,3 miljarder kronor for sindningstillstainden (figur 4.4). Utslaget per ar ir
det drygt 160 miljoner kronor (utan hinsyn till inflation). De nationella tillstinden, som far anses
vara mest virdefulla i ett kommersiellt hinseende, svarar f6r ungefir 70 procent av de samlade
tillstindsavgifterna for perioden. Den genomsnittliga drliga utgiften beriknas for Bauer Media
(inklusive Nya Radio City), till cirka 70 miljoner kronor, Viaplay Group cirka 45 miljoner och
NR]J Sweden cirka 41 miljoner och for évriga tre akedrer till cirka 8 miljoner kronor.*¢

Figur 4.4 Sandningsavgift per ar for kommersiell radio per aktor 2018—-2026 (miljoner kronor)
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Kommentar: Diagrammet bygger pa att de engangsbelopp som aktdrerna har betalat for sandningstillstanden, i fm-nétet,
har dividerats med atta (tillstandsperiodens langd). Bauer Media ager Nya Radio City.
Kélla: MPRT/Nordicom, Medie-Sverige 2023.

De stora aktdrerna Bauer Media och Viaplay Group har signalerat att de 4r kritiska till dagens
forfarande samt till att betala for sindningstillstinden pé det sitt och i den omfattning som skett
hitintills.”

46 Nordicoms bearbetning av uppgifter frdn Myndigheten for press, radio och tv.
47 Dagens Media, Sannolikt att kommersiell radio férsvinner om ingen féréndring sker, 2023-06-20
(https://www.dagensmedia.se/medier/radio-podd/sannolikt-att-kommersiell-radio-forsvinner-om-ingen-forandring-sker/).
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i

I det hir kapitlet om dagspressens ekonomiska férhillanden gérs inledningsvis en redovisning av
de strukturella forindringarna pa tidningsmarknaden f6r bade betalda tidningar och gratistid-
ningar under 2022 och delar av 2023. Sirskilt intresse dgnas publik- och reklammarknadernas
utveckling. Detta foljs av ett avsnitt om 2022 ars samlade resultat- och vinstnivéer i tidnings-
branschen. Nista avsnitt behandlar utvecklingen f6r de storsta tidningsgrupperna samt den medel-
och hégfrekventa dagspressen. Direfter kommer avsnitt om fidagars- och gratistidningarna,
varpd kapitlet avslutas med en analys av den ekonomiska utvecklingen for tidningsmarknadens
distributionsbolag.

Den genomging av tidningsmarknaden 2022 som redovisas i det hir kapitlet bygger i stora delar
pa drsredovisningar for svenska dagstidningsforetag med bokslut under det aktuella aret. Sam-
mantaget ror det sig om drygt 60 foretag eller foretagsgrupperingar som tillsammans svarade for
utgivningen av fler an 140 betalda dagstidningar och ett stort antal gratistidningar. For fordjupad
information om de pa tidningsmarknaden akrtuella bolagen, se bilaga B3.

5.1 STRUKTURELL OVERBLICK OVER TIDNINGSMARKNADEN

Niégra ar efter millennieskiftet inleddes en nistan tio ar ling omstruktureringsperiod pa den
svenska tidningsmarknaden. I centrum f6r denna utveckling stod koncernen Stampen med bas

i Goteborg och det som senare skulle bli Mittmedia, med bas i Gévle. Under denna tid bytte ett
stort antal tidningar 4dgare och allt storre koncerner bildades. Perioden foljdes av en tid av relativt
lugn pé tidningsmarknaden, innan nista fas i omorganiseringen inleddes med en rad struktur-
affirer mellan 2019 och 2023. I nedanstiende genomgéng dr det 2022 och 2023 ars affirer och
beslut som star i centrum.

5.1.1 Storre strukturaffarer

Sommaren 2021 offentliggjorde Bonnier News Local och Gota Media, dgt av Stiftelsen
Barometern och Tore G. Wirenstams stiftelse, sina planer pa ett djupgiende samarbete via kors-
dgande.”® Affiren godkindes av Konkurrensverket i mars 2022 och dirmed genomférdes bola-
gens planer. I och med godkidnnandet blev Gota Media édgare till 20 procent av Bonnier News
Local och Bonnier News Local till 30 procent i Gota Media.*” Den nya konstellationen kontrol-
lerade 2022 totalt 55 betalda dagstidningar, varav 13 utgivna av Gota Media och 42 av Bonnier

48 Bonnier, Gota Media och Bonnier News Local ingér avsiktsforklaring géllande partnerskap och korsvis dgande, 2021-07-02
(https://www.bonnier.com/sv/news/gota-media-och-bonnier-news-local-ingar-avsiktsforklaring-gallande-partnerskap-och-kors-
vist-agande).

49 Bonnier News, Gront ljus for Gota Media och Bonnier News Local, 2022-03-25
(https://www.bonniernews.se/nyhet/5FBn3dFr88B6TSXgbg4HQn/gront_ljus_for_gota_media_och_bonnier_news_local).
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News Local. Till dessa kom en rad gratistidningar. Tillsammans 4r man den svenska tidnings-
marknadens klart storsta aktor.

Sommaren 2022 genomfordes dessutom en verksamhetsoverlitelse av Skdnska Dagbladet fran
det med Gota Media deligda kommanditbolaget Tidningsbararna till Bonnier News Local.
Tidningsbararnas andra tidning, Norra Skéne, uppgick som en edition till Gota Medias Kristian-
stadsbladet. Fran och med hésten 2022 borjade Gota Media dven att ge ut Ulricehamns Tidning
via moderbolaget, frin att tidigare gett ut den via ett separat dotterbolag.

I borjan av juni 2023 offentliggjorde Bonnier News, genom Dagens Nyheter, och den finlindska
foreningen Konstsamfundet att de imnade ingd ett strategiskt avtal om ett samarbete gillande
de svensksprakiga dagstidningarna Hufvudstadsbladet i Helsingfors, Vastra Nyland i Ekends och
Ostnyland i Borgi. Genom en nyemission utvidgades igarbasen i dgarbolaget KSF Media sa att
Bonnier News kom att 4ga 51 procent av bolaget och Konstsamfundet 49 procent. Finlindska
Konsument- och konkurrensverket godkinde affiren efter bara nagon vecka.”

Vid sidan av dessa storre strukturaffirer forvirvade Bonnier News Local tidningen Nacka Virmdé
Posten, som ir gratis i tryckt form och abonnerad i digitala kanaler, i borjan av 2023.>' Bonnier
News kopte dessutom 30 procent av den it-inriktade nyhetssajten Breakit under varen samma &r.”
I sammanhanget 4r det ocksa virt att nimna att Bonnier-koncernen forvirvade aktiemajoriteten i
den digitala tidnings- och magasinsplattformen Readly i en process som inleddes under 2022 och
avslutades 2023.” Till det kommer att Bonnier News Local viren 2023 séilde gratistidningarna
Lokaltidningen Soderdsen och Smalinningen Xtra till foretaget Made in Bastad.>*

Bland 6vriga strukturafFirer aterfinns Stampen Medias — koncernen 4gs sedan 2019 av ett kon-
sortium bestiende av den norska koncernen Polaris samt NWT Media och VK Media — kép

av gratistidningen Melleruds Nyheter av en lokal féretagare inom byggbranschen hosten 2022.%°
Under aret fusionerades ocksd mediebolaget Ortstidningar i Vist AB och Mediebolaget
Vistkusten AB in i Stampen Lokala Medier AB.

Vidare forvirvade den familjedgda Karlstadskoncernen NWT Media varen 2023 tidningen
Skaraborgsbygden i Skara.’® Gratistidningen Visterds Tidning anskaffade i sin tur de veckoutgivna
titlarna Mitt i Bilsta och Mitt i Enk6ping i syfte att sla samman dem till den gemensamma
gratistidningen Ena-Habo Tidningen.”

5.1.2 Forandringar pa titelniva

Trots den omfattande omstrukturering som foljt av medielandskapets digitalisering och att an-
talet utgivande bolag minskat har antalet titlar pa den svenska dagstidningsmarknaden hallit sig
forhallandevis stabilt under de senaste 40 aren.

50 Hufvudstadsbladet, Historisk affar: HBL far ny majoritetségare i svenska Bonnier News, 2023-06-01
(https://www.hbl.fi/artikel/a934cefb-b276-43b2-a776-c67005c7eec8) och Konkurrensverket ger gront ljust till affaren mellan
Bonnier News och KSF Media, 2023-06-14 (https://www.hbl.fi/artikel/05315778-0d5c-480e-a695-8¢f43f809d90).

51 Dagens Media, Bonnier képer Nacka Varmdo Posten, 2023-01-31
(https://www.dagensmedia.se/medier/dagspress/bonnier-koper-nacka-varmdo-posten-vill-accelerera-lasarintakterna/).

52 Journalisten, Bonnier kOper delar av Breakit, 2023-05-17 (https://www.journalisten.se/nyheter/bonnier-koper-delar-av-breakit).

53 Breakit, Klart: Bonnier stordgare i Readly, 2023-03-09
(https://www.breakit.se/artikel/36079/klart-bonnier-storagare-i-readly-som-stannar-pa-borsen).

54 Bonnier News, Bonnier News Local séljer Lokaltidningen Soderasen, 2023-05-29
(https://www.bonniernews.se/post/bonnier-news-local-saljer-lokaltidningen-soderasen-til-made-in-bastad).

55 Ttela, Stampen Media k&per Melleruds Nyheter, 2022-10-06
(https://www.ttela.se/nyheter/mellerud/stampen-media-koper-melleruds-nyheter.40eadd8d-5d32-484d-b028-ff0a2778757).

56 Journalisten, NWT Media koper Skaraborgsbygden, 2023-05-05
(https://www.journalisten.se/nyheter/nwt-media-koper-skaraborgsbygden).

57 Journalisten, Vasteras Tidning koper Mitt i-titlar, 2023-06-16
(https://www.journalisten.se/nyheter/vasteras-tidning-koper-mitt-i-titlar).
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Mot den stabila bakgrunden kan man tala om dren mellan 2017 och 2020 som négot av ett
trendbrott. Under dessa r forsvann ett storre antal titlar, vilket medférde att antalet betalda
dagstidningar pd den svenska tidningsmarknaden minskade frin 162 till 138. Huvudparten av
de nedlagda tidningarna var en- och tvadagarstidningar.

Direfter har ett antal titlar som tidigare setts som en tidning, till exempel Dalarnas Tidningar,
ater blivit egna enheter och riknas numera som fristiende titlar. Den nya strukturen bidrog till
att antalet titlar 2021 steg till 146. Och aren 2022 och 2023 var i detta fall inga undantag, dven
dessa ar bade tillkom och f6ll det ifran tidningar.

Bland de stora koncernerna fattade Stampen Media strax fore jul 2021 ett beslut om att ligga
ned gratistidningen Varbergsposten eftersom den gick med forlust. Det sista numret var satt till
slutet av januari 2022. Beslutet dndrades dock nir en ny aktor 6nskade komma in pa marknaden.
Dirfor lanserade Goteborgskoncernen den veckoutgivna gratistidningen Nya Varbergsposten i
februari.’® Den nya akt6ren var den familjedgda gratistidningen Varbergs Tidning med tillhran-
de nyhetssajt.”

Vid sidan av dterlanseringen i Varberg introducerade Stampen ocksa de helt nya och digitala
titlarna Hirryda-Posten och Mark-Posten under hosten 2022. Som skl till beslutet att grunda
titlarna uppger Stampen att dessa tidningar ér en del av en framtida strategi med stérre mojlighe-
ter att paketera koncernens huvudtidning Goteborgs-Posten med lokala tidningar.®® Under hosten
2023 drog Stampen ned pa den tryckta utgivningen av Bohusliningen till tre dagar i veckan

och overgick till enbart digital utgivning for Stromstads Tidning. Stampen anférde ett forindrat
anvindarbeteende bland ldsarna och okade kostnader for tidningspapper som skal till omstall-
ningen.®" Dirtill drog koncernen via sitt distributionsbolag VTD ned pa distributionen av tryckta
tidningar i vissa glesbygdsomraden.®

Hos landets storsta tidningskoncern startade Bonnier News Local sommaren 2022 betalnyhets-
sajten Nu i Osteriker med redaktion i Akersberga.®®> Samma 4r dvergick Bonnierigda Hall Medias
morgontidningar Smélands Dagblad, Smalands-Tidningen, Tranés Tidning och Vetlanda Posten
till tredagarsutgivning frin att tidigare kommit ut sex dagar i veckan. Bonnier News Locals
Hudiksvalls-Tidning och Ljusnan gick ned frin utgivning sex dagar i veckan till fyra.

Bonnierkoncernen fattade dessutom beslut om att frin och med mars 2023 ge ut Tidningen
Angermanland tre dagar i veckan i stillet for som tidigare sex. Den forindrade periodiciteten
kom enligt utgivaren efter ett behov av att spara in pa kostnader for distribution och tryckning.*
Firre utgivningsdagar blev det ocksa for Falkopings Tidning, Skaraborgs Lins Tidning, Smi-
linningen, Virnamo Nyheter och Vistgota-Bladet. Under véiren 2023 gick de ned till tre dagar i
veckan.®

58 Stampen Media, Stampen lagger ned Varbergsposten, 2021-12-06
(https://stampenmedia.se/lagger-ner-varbergsposten/) och Stampen Media lanserar Nya Varbergsposten, 2022-01-17
(https://stampenmedia.se/stampen-media-lanserar-nya-varbergsposten/).

59 Dagens Media, Kontrar i tidningskriget och startar nyhetssajt: "Direkt svar pa Stampen”, 2022-03-24
(https://www.dagensmedia.se/medier/dagspress/kontrar-i-tidningskriget-och-startar-nyhetssajt-direkt-svar-pa-stampeny/).

60 Stampen, Stampen Media storsatsar pa Vastkusten, 2022-05-31
(https://stampenmedia.se/stampen-media-storsatsar-pa-vastkusten/).

61 Journalisten, Strémstads Tidning blir digital, 2023-03-29
(https://www.journalisten.se/nyheter/stromstads-tidning-blir-digital).

62 Journalisten, Stampen slutar dela ut i glesbygd, 2023-09-11
(https://www.journalisten.se/nyheter/stampen-slutar-dela-ut-i-glesbygd-tusentals-berors).

63 Bonnier News, Bonnier News Local startar nyhetssajt | Osteraker, 2022-08-23
(https://www.bonniernews.se/nyhet/426jYg6XIZdn6EGMOIRRVN/bonnier_news_local_startar_nyhetssajt_i_osteraker).

64 Bonnier News Local, Farre utgivningsdagar frigor resurser for att utveckla Tidningen ,&ngermanlands journalistik, 2022-10-19
(https://www.bonniernews.se/post/farre-utgivningsdagar-frigor-resurser-for-att-utveckla-tidningen-angermanlands-journalistik).

65 Bonnier News Local, Farre utgivningsdagar fér fem av Bonnier News Locals titlar, 2022-11-17
(https://www.bonniernews.se/post/farre-utgivningsdagar-for-fem-av-bonnier-news-locals-titlar).
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Bonniers kvillstidning Expressen avvecklade sitt néjesmagasin Extra under sommaren 2023 i sam-
band med en omorganisering i syfte att spara pengar. Dessutom slutade man att silja Expressen
separat i GT:s och Kvillspostens utgivningsregioner pé vistkusten och i Skane.*

I likhet med Expressen lade kvillstidningskollegan Aftonbladet, 4gd av den norska koncernen
Schibsted, i slutet av 2022 ned Klick, Hirligt hemma och S6ndag som egna bilagor och magasin
efter vikande f6rsiljning.’

Flera av tidningsbolagen lyfter i arsredovisningar och pé sina koncernsajter fram just inflationen
och de stigande priserna f6r papper och distribution som omstindigheter vilka gjort det svarare
att bedriva I6nsam utgivning. Ytterligare ett prov pa det 4r den stiftelseiigda koncernen Norr-
kopings Tidningars Media, NTM, som i sin verksamhetsberittelse for 2022 skriver att 6kade
kostnader for tidningspapper, annat insatsmaterial och distribution lett till att koncernen i slutet
av verksamhetsdret fattade ett beslut om att avveckla Norr Medias gratistidningar Extra Boden
och Extra Luled, Sormlands Medias gratistidningar Extra EK/ST, Extra SN, Affirsliv Katrine-
holm och Affirsliv Nykoping, Ost Medias gratistidningar Linkopings-Posten, Norrkopings-
Magazinet och Magasinet Vistervik-Vimmerby-Hultsfred samt UNT Medias gratistidningar
Uppsalatidningen och Lokaltidningen Ostra Uppland. Beslutet verkstilldes frin och med ars-
skiftet 2022/23. Senare fattade Upsala Nya Tidning 4ven ett beslut om att inte lingre leverera den
tryckta tidningen till prenumeranter i Heby och delar av Tierps kommun och det som en konse-
kvens av stigande distributionskostnader.®®

Viren 2023 utkom ocksa det sista numret av den 1879 grundade veckotidningen Karlstads-
Tidningen. Upphérandet var en f6ljd av vikande prenumerationssiffor och att upplagan 2022
sjonk under grinsen for det rittighetsbaserade presstédet pa en abonnerad upplaga om minst 1
500 exemplar. Till det kom att den utgivande koncernen NW'T Media dger ytterligare tva titlar i
staden.®’

Bland de mindre och fristiende aktorerna forsattes nyhetssajten Bulletin i konkurs i bérjan av
2022 efter ansokan fran en enskild borgenir. Konkursboet kdptes dock av en av grundarna och
drivs vidare i ett nytt bolag.”® Varen 2022 beslutade chefredaktoren och grundaren till den lokala
nyhetssajten Bjuvnytt sig for att ligga ned densamma efter tio drs verksamhet. Skilen till beslutet
angavs vara franvaron av reklamintikter och férindrade prioriteringar.”! Under hosten 2022 ut-
kom ocksa det sista numret av den veckoutgivna tidningen Virmlandsbygden. I detta fall var det
enligt dgaren 6kade kostnader for tryck och distribution som ledde till nedliggningsbeslutet.”?

Till ovanstdende ska ldggas att en rad tidningshus i bade Sverige och 6vriga Norden varslat om
minskade personalstyrkor och andra neddragningar under sommaren och hosten 2023. Stampens
besked om neddragningar pa 100 miljoner och 100 tjinster samt norska Schibsteds om 500 mil-
joner dr bara ett par exempel.”?

66 Dagens Media, Expressen lagger ned néjesmagasinet Extra, 2023-06-30
(https://www.dagensmedia.se/medier/dagspress/expressen-lagger-ned-nojesmagasinet-extra/).

67 Journalisten, Aftonbladet Iagger ned Séndag, Klick och Harligt hemma, 2022-11-11
(https://www.journalisten.se/nyheter/aftonbladet-lagger-ned-sondag-klick-och-harligt-hemma).

68 Journalisten, UNT drar in papperstidningen i flera kommuner, 2023-08-24
(https://www.journalisten.se/nyheter/unt-drar-papperstidningen-i-flera-kommuner-inte-ekonomiskt-forsvarbart).

69 Journalisten, Karlstads-Tidningen laggs ned, 2023-04-06
(https://www.journalisten.se/nyheter/karlstads-tidningen-laggs-ner).

70 Svenska Dagbladet, Bulletin fran insidan, 2022-06-16
(https://www.svd.se/a/EalPGA/lyssna-pa-svd-s-podd-bulletin-fran-insidan-har).

71 Journalisten, Bjuvnytt lagger ned efter tio ar, 2022-04-12
(https://www.journalisten.se/nyheter/bjuvsnytt-lagger-ner-efter-tio-ar).

72 SVT Varmland, Tidningen Varmlandsbygden laggs ned, 2022-09-09
(https://www.svt.se/nyheter/lokalt/varmland/tidningen-varmlandsbygden-laggs-ned).

73 Klassekampen, Skandinaviske medier ma kutte millarder, 2023-09-15
(https://klassekampen.no/artikkel/2023-09- 15/skandinaviske-medier-ma-kutte-milliarder).
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5.2 PUBLIKMARKNADENS UTVECKLING FOR TIDNINGAR

De senaste decennierna har priglats av en krympande dagstidningsmarknad, vilket bland annat
tagit sig uttryck i den form av sammanslagningar, uppkép och konsolidering som ovanstiende av-
snitt behandlar. Marknadens tillbakaging har ocksa synts i en kontinuerlig minskning av andelen
hushall som prenumererar pa en dagstidning. Men under de senaste dren har den hir tillbaka-
gangen bromsat in och efter coronapandemins utbrott 2020 mirks till och med en aterhimtning.

5.2.1 Tidningsprenumerationer i hushallen

Enligt Mediebarometern 2022 hade 50 procent av befolkningen 9-85 ar tillging till en prenume-
rerad morgontidning i hemmet (48 procent 2021). Samtidigt uppgav 7 procent att de hade till-
gang till ndgon av kvillstidningarnas digitala abonnemang (8 procent 2021). Eftersom grupperna
delvis 6verlappar varandra var den sammanlagda andelen 52 procent (50 procent 2020). Det var
saledes till 6vervigande del 6kningar jimfort med aren narmast. Till delar kan uppgingen sanno-
like forklaras av nyhetsintresset under coronapandemin, kriget i Ukraina, 2022 ars allminna val,
forindrade arbetssitt bland tidningshusen och etablerandet av nya digitala medievanor.

Som redan nimnts var det primirt de digitala versionerna som lockade hushallen att teckna nya
abonnemang. Andelen personer med tillging till digital morgontidning fortsatte i enlighet med
de senare drens tendenser att vixa. Tillgdngen ckade fran 38 procent 2021 till 42 procent 2022.
Tack vare 2022 édrs 6kning har andelen med medveten tillging till en digital morgontidning vixt
med elva procentenheter sedan 2019. Andelen med medveten tillging till tryckt morgontidning
har ddremot krympt under senare ar. Under 2022 reducerades andelen med ytterligare en pro-
centenhet till 27 procent. Det var alltsi betydligt vanligare med tillgang till en digital morgontid-
ning 4n en tryckt sidan under 2022, visar Mediebarometern.

Aldersgruppen 25—44 r var 2022 den grupp dir andelen med tillging till en prenumererad
dagstidning var minst. I den gruppen uppgav 34 procent att de hade tillgang till en prenumere-
rad dagstidning i hemmet. Det kan jimféras med den mest prenumerationsbenigna gruppen, de
over 65 ar, ddr 78 procent hade tillgang till en abonnerad tidning i hushillet. En annan intressant
skillnad gillande tillgang till en prenumererad tidning fanns enligt 2022 ars Mediebarometer
mellan personer med och utan hégskoleutbildning. Enligt studien hade hogskoleutbildade per-
soner mellan 25 och 85 ar tillging till prenumererad dagspress i hemmet i stérre omfattning 4dn
personer utan hégskoleutbildning.

5.2.2 Rackvidden for enskilda tidningar

Att mita hur stor andel av befolkningen som till exempel ldser eller tittar i tidningar 4r ett sitt
att mita rickvidd. Hur ménga som tar del av ett enskilt medium en genomsnittlig dag 4r ofta ett
viktigt argument vid f6rsiljning av reklamplats. Darfér miter ménga enskilda titlar sin rickvidd.
Enligt rickviddsrapporten Orvesto Konsument frin Kantar Sifo minskade den totala nettordck-
vidden under 2022 for fem av storstidernas atta reviderade morgon- och kvillstidningar (tabell

5.1).
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Tabell 5.1 Total nettordckvidd under en genomsnittlig dag for morgon- och kvallstidningar
utgivna i storstad, 2022 (tusental)

Total netto-  Tryckt rackvidd, Fdrandring, Digital Forandring,

rackvidd inkl. e-tidning rackvidd %

Aftonbladet 3837 347 -9,4 3751 -0,7
Expressen/GT/KvP 2 569 300 -14,0 2 460 -6,5
Dagens Nyheter 1114 483 -6,8 874 +13,8
Svenska Dagbladet 788 301 -4.1 656 +23,3
Dagens industri 568 267 -7,0 381 +28,7
Goteborgs-Posten 472 229 -10,2 360 -9,5
Sydsvenskan 274 148 -6,9 183 -8,5
Skanska Dagbladet 75 61 -12,9 22 +22,2

Kommentar: Med total nettordckvidd menas summan av tryckt respektive digital rackvidd. Férandring géller fran 2021 till 2022.
Kélla: Orvesto Konsument Helar, 2021 och 2022: (Kantar Sifo).

Kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen tappade i rickvidd i bade tryckta och digitala kana-
ler. Rickviddstappen var storre for tidningarnas tryckta utgévor an for deras sajter och appar.
Aftonbladet fortsatte dock att vara landets i sirklass mest lista tidning med en nettorickvidd pa
cirka 3,8 miljoner ldsare per utgivningstillfille och Expressen den nist storsta med ungefir 2,6
miljoner ldsare.

Precis som kvillstidningarna férlorade Goteborgs och Malmés stora morgontidningar Goteborgs-
Posten och Sydsvenskan i rickvidd under 2022. Det gjorde dven Skanska Dagbladet som i4r den
mindre av Malmés morgontidningar. Men det intressanta i ssmmanhanget 4r att Skanskans digi-
tala rickvidd steg brant med 6ver 20 procent. En rimlig forklaring till uppgingen ir att redak-
tionen efter Bonniergruppens kop av tidningen bérjat anvinda Bonniers digitala plattform och
kommit att inga i ett storre och trafikdrivande sammanhang.

Tre av storstiddernas atta reviderade tidningar stirkte alltsa sin rickvidd under 2022. Dessa tre
har det gemensamt att samtliga dr Stockholmsutgivna rikstidningar. Dagens Nyheter fortsitter
ddrmed att vara landets stérsta morgontidning med en daglig rickvidd pé 1,1 miljoner lisare.
Svenska Dagbladet hade den storsta sammanlagda 6kningen med 14 procent medan Dagens
industri hade den storsta digitala 6kningen med strax under 29 procent.

For de 43 landsortstidningar, som precis som de dtta storstadstidningarna, mitte sin totala
nettorickvidd under bade 2021 och 2022 var resultatet ndgot mer blandat. Hir 6kade 18 av de
aktuella titlarna sin totala rickvidd samtidigt som en redovisade en oférindrad rickvidd. For de
aterstiende 24 titlarna var det vikande tal. En intressant 6kning visade en av de storre tidning-
arna, Bords Tidning. Dess totala nettorickvidd 6kade med nistan 9 procent efter tillvixt i bada
distributionskanalerna, varav den digitala 6kade avgjort mest. Djupast tapp upplevde Barometern
med Oskarshamns Tidningen med en minskad rickvidd om drygt 8 procent. For deras del be-
rodde fallet pa firre ldsare av den tryckta tidningen.

Alla utom en av de reviderade storstadstidningarna hade 2022 en storre rickvidd i digitala kanaler
dn i tryckta — och sa har det sett ut i ett antal ar. De var och 4r didrmed konsumtionsmissigt i
forsta hand digitala produkter. Bland de tio storsta landsortstitlarna var bilden en annan. Endast
en i gruppen, Visterbottens-Kuriren, hade under det aktuella dret sin huvudsakliga lisning i de
renodlat digitala kanalerna. For Nerikes Allehandas del vigde det dock i princip jimt mellan de
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tvd kanalerna, medan redan nimnda Boras Tidning endast hade en litt 6vervike for den tryckta
tidningen.

Hir kan det dock vara virt att piminna sig att ldsning av e-tidning dir den digitala utgavan ir en
kopia av den tryckta tidningen riknas in i rickvidden f6r de tryckta kanalerna. Den mer gene-
rella digitala lisningen var siledes ofta mer omfattande dn vad rickviddssiffrorna ger vid handen

(tabell 5.2).

Tabell 5.2 Total nettorackvidd under en genomsnittlig dag for de stérsta morgontidningarna
utgivna i landsort, 2022 (tusental)

Total netto- Tryckt rackvidd, Forandring, Digital Forandring,

rackvidd  inkl. e-tidning % rackvidd
Helsingborgs Dagblad/ LP/NST 196 137 -5,5 106 +0
Nya Wermlands-Tidningen 138 99 -5,7 75 -11,8
Nerikes Allehanda 133 85 -8,6 84 +6,3
Upsala Nya Tidning 132 97 -7,6 64 +0,0
Ostgéta Correspondenten 128 92 -4,2 66 +22,2
Vasterbottens-Kuriren 125 53 -13,1 109 +0,9
Borés Tidning 110 75 +7,1 70 +27,3
Dalarnas Tidningar 104 72 -4,0 55 -5,2
Barometern/0T 98 78 -11,4 47 +9,3
Norrkdpings Tidningar 97 76 -3,8 39 -3,0

Kélla: Orvesto Konsument Helar, 2021 och 2022 (Kantar Sifo).

For béade storstads- och landsortspress fortsitter alltsd den digitala rickvidden och dirmed den
digitala ldsningen att bli allt viktigare. Det 4r en rérelse som pé liknande sitt gor sig gillande i
upplagestatistiken.

5.2.3 Tidningarnas upplagor

Den sammanlagda forsiljningen av prenumerationer och 1dsnummer (den sa kallade upplagan)
bland de 129 jimforbara dagstidningar som revideras av Kantar Sifo var oférindrad under 2022
relativt foregiende ar. Aven under 2021 lig den samlade upplagan i stort sett still med endast en
marginell nedging.

Som grund f6r den hir stabiliteten pekar Kantar Sifo i sin upplagegenomging pa en vixande digi-
tal abonnemangsstock vilken kompenserar for den fallande tryckta upplagan. Kantar Sifo skriver
vidare att e-tidningsabonnemangen 6kade med drygt 15 procent under 2022 och plusabonne-
mangen med mer 4n 30 procent. De flesta flerdagarstidningar har i dag en digital upplageandel
som overstiger 50 procent. Upplagestatistiken omfattar saledes inte endast den tryckta tidningen.
Den riknar precis som rickviddstalen in de e-tidningsabonnemang dir den digitala utgévan ir

en kopia av den tryckta tidningen. Dessutom bokf6rs plusabonnemang dir abonnenter betalar for
last redaktionellt innehall pa webbplatsen som en del av upplagan.

Det ska emellertid nimnas att denna sammanlagda upplaga inte omfattar alla titlar pA marknaden
utan endast de titlar som valt att revidera sig via Kantar Sifo. Stora morgontidningar som Dagens
Nyheter och Svenska Dagbladet ingar exempelvis inte. Det gér inte heller kvillstidningarna
Aftonbladet och Expressen med editionerna GT och KvP.

47
5. Tidningsmarknaden



Den digitala tillvixten var procentuellt riknat som allra starkast bland de medel- och lagfrekventa
titlarna under 2022. Tillvixten gor att dessa nu narmar sig de hogfrekventa titlarna nir det giller
upplagans digitala andel. De medelfrekventa titlarnas digitala andel om 42 procent ér i det
nirmaste i jimbredd med de hdgfrekventas 45 procent. Minst digital andel dterfinns hos den
lagfrekventa pressen dir den var 20 procent. Totalt sett steg den digitala andelen med 18 procent
samtidigt som den tryckta upplagan foll med 10 procent (tabell 5.3).

Tabell 5.3 Dagspressens TS-reviderade upplagor efter utgivningsfrekvens, 2022
(forandring fran 2021 i procent)

Total upplaga Tryckt upplaga Digital upplaga Digital andel, %

Frekvens

(tidningar) 1000-tal *+ % 1000-tal + % 1000-tal *% 2021 2022
6-7/vecka (51) 1121 +0 616 -10 505 +17 39 45
3-5/vecka (35) 251 -1 146 -14 105 +26 33 42
1-2/vecka (43) 181 -4 145 -9 35 +22 15 20
Totalt (129) 1552 =0 907 -10 645 +18 35 42

Kommentar: Férandringen (+ %) jamfort med 2021 avser endast jamforbara titlar.
Kélla: Kantar Sifo Media Audit (bearbetningar,).

Precis som att andelen digitala prenumerationer varierar mellan de olika tidningskategorierna si
finns det tydliga skillnader mellan de storsta lokaltidningsgrupperna (tabell 5.4).

Storst digital andel av upplagan hade Stampen 2022 med 57 procent, titt foljda av Bonnier News
Local och VK Media med andelar om 55 procent. Minst andel digital upplaga hade NWT Media
och NTM med 25 respektive 29 procent. Snabbast 6kning av den digitala upplagan stod Gota
Media f6r. Hos det sistnimndas bolagets titlar vixte den digitala upplagan med 46 procent under
2022. Inget annat bolag var i nirheten av den tillvixttakten. Gota var ockséd den koncern dir den
tryckta upplagan minskade minst. Gotas tryckta upplaga krympte med 3 procent, vilken kan
jimforas med Bonnier News Local vars tryckta upplaga reducerades med 17 procent 2022.

Tabell 5.4 Samlad upplaga for de storsta lokaltidningskoncernerna, 2022
(forandring fran 2021 i procent)

Total upplaga  Tryckt upplaga Digital upplaga Digital andel, %

Koncern

(tidningar) 1000-tal 1000-tal =% 1000-tal =% 2021 2022
Bonnier News Local (34) 436700 197900 -17% 238800 +16% 46% 55%
Gota Media (10) 215100 142900 -3% 72200  +46% 25% 34%
Stampen (9) 235200 100800 9% 134400 +10% 53% 57%
NTM (17) 270400 193000 -6% 77400  +18% 24% 29%
NWT Gruppen (10) 123 300 92400  -10% 30900 +25% 19% 25%
VK Media (2) 39 000 17 500 -9% 21500 +21% 48% 55%
Ovriga (1) 10 500 6 700 -4% 3800 +15% 32% 36%
Totalt (83) 1330200 751200 -10% 579000 18% 37% 44%

Kommentar: Avser tidningar med utgivning minst 3 utgévor/vecka. Férandringen (= %) jamfért med 2021 avser endast jamforbara
titlar. * Avser digital upplaga (e-tidning) samt plusabonnemang (dvs. inloggning pé& hemsidan som ej ger tillgang till
e-tidningen).

Kaélla: Sifo Media Audit (bearbetningar).
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Tillgidngliga studier och statistik tyder pé att det dr de stora Stockholmstidningarna som varit
mest framgdngsrika i kampen om de digitala prenumeranterna. Rapporten Digital News Report
2023 fran medieinstitutet Reuters vid Oxfords universitet indikerar att den allminna digitala dy-
namiken dir stordrift I6nar sig bist 4ven giller nir det handlar om digitala publikintikter. Enligt
Reutersrapporten tecknas flest digitala abonnemang hos Aftonbladet och Dagens Nyheter. En mi-
noritet av dem som betalade for digitala nyheter hade en prenumeration pa en lokaltidning. Och
det var en andel som backade nagot frin 43 procent 2022 till 40 procent 2023. Reuters enkitsvar
talar vidare f6r att antalet som betalar for digital journalistik var stabil, med en ansats till 6kning
under samma period. Den svenska lokaltidningsandelen av de betalande 2023 kan jimforas med
den motsvarande danska om 19 procent, finlindska om 40 procent och norska om 50 procent.”

Men det dr inte bara i storstiderna som titlar 6kade i upplaga och abonnemang under 2022
(tabell 5.5). Storst upplagedkning hade fadagarstidningen Kungsbacka-Posten, som 6kade med 17
procent. Nist storst okning hade, for andra aret i rad, Ornskoldsviks Allehanda med 9 procent.
Boris Tidning sticker ut pa 6kar mest i svensk press-listan genom att vara ensam dér med en upp-
laga som overstiger 30 000 exemplar och den enda sjudagarstidningen.

Tabell 5.5 Landsortstidningar med bast upplageutveckling, 2022
(0kning jamfért med 2021 i procent)

Titel Total upplaga  Forandring, %
1. Kungsbacka-Posten 4100 +17%
2. Ornskoldsviks Allehanda 11 600 +9%
3. Boras Tidning 34 200 +8%
4. Olandsbladet 8100 +7%
5. Alingsas Tidning 8 600 +6%

Kélla: Kantar Sifo Media Audiit.

Samtidigt som vissa titlar sig sina upplagor stiga fanns det andra som erfor vikande upplagor (ta-
bell 5.6). Den storsta minskningen i upplagestatistiken upplevde Mora Tidning vars upplaga f6ll
med 13 procent. Aven Tidningen Angermanlands upplaga sjonk med tvasiffriga tal.

Tabell 5.6 Landsortstidningar med samst upplageutveckling, 2022
(minskning jamfort med 2021 i procent)

Titel Total upplaga  Forandring, %
1. Mora Tidning 6 800 -13%
2. Tidningen Angermanland 11 300 -10%
3. Dala-Demokraten 6 000 -9%
4. Nya Ludvika Tidning 4800 -8%
5. Séffle Tidningen Véstra Varmland 3800 -7%

Kélla: Kantar Sifo Media Audiit.

74 Reuters Institute for the Study of Journalism, Digital News Report 2023, 2023-06-18
(https://reutersinstitute. politics.ox.ac.uk/digital-news-report/2023/resources).
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5.2.4 Abonnemangs- och upplageekonomi
Precis som rickvidds- och upplagesiffrorna visar intikesstatistiken att andelen hushall med till-
gang till digital morgontidning vixer samtidigt som andelen med tryckt krymper (tabell 5.7).

Tabell 5.7 Dagspressens tryckta och digitala konsumentintakter helaret 2022 (mnkr)

Tryckta Forandring, Digitala Fdrandring, Totala Forandring,
kanaler kanaler % intakter %
Landsortspress (108) 2779 -1 617 +14 3396 +3
Storstadspress (6) 1949 -4 881 +15 2830 +7
:f)‘t’a’ﬂ°(':':’4°)ss’ 4728 -2 1498 +15 6 226 +5
Kvillspress, totalt 1630 +15*

Kommentar: Férandringen (x %) jamfoért med 2021 avser endast jamférbara morgontidningstitlar (antal inom parentes), for
kvallstidningarna ar motsvarande uppdelning inte majlig.

Not: * Under aret fusionerades tre av Expressen Lifestyles dotterbolag in i moderbolaget vilket forsvarar jamférbarheten med tidigare ar.

Kélla: Tidningsutgivarna (TU) och kvéllstidningarnas &rsredovisningar.

Enligt TU uppgick publikintikterna hos de 114 jimférbara morgonutgivna tidningar som med-
verkar i organisationens branschstatistik till cirka 6,2 miljarder kronor under 2022. Det var en
uppgang med ungefir 5 procent jamfért med dret innan. Den uppging som TU registrerar kan
jimforas med de tva senast foregiende dren dé de samlade publikintikterna sjonk med 2 procent.
Kantar Sifo skriver i sin analys av upplagesiffrorna att betalningsgraden var hog 2022, drygt 90
procent, vilket bidrar till den tillvixt som TU noterar i sin statistik.

Morgonpressens dkade intikter kommer frin de digitala kanalerna. I dessa vixte intikterna med
15 procent. Den digitala 6kningen vigde dirmed mer dn vil upp tappet om 2 procent i de tryckta
kanalerna.

I grunden bjod 2022 pa en tamligen likartad utveckling f6r bade landsorts- och storstadspress med
ett mindre tapp i de tryckta kanalerna och en tvasiffrig tillvixt i de digitala. Landsortspressens
publikintikter frin tryckta och digitala kanaler vixte med 3 procent till ungefir 3,4 miljarder
kronor. For storstadspressens del okade publikintikterna med 7 procent till cirka 2,8 miljarder
kronor.

Som grupp betraktat tillfoll majoriteten av de samlade publikintikterna, cirka 55 procent, siledes
landsortspressens 108 medverkande titlar. Resten, ungefir 45 procent, tillf6ll storstadstidningarnas
ex medverkande titlar. I genomsnitt hade en landsortstidning dirmed publikintikter pa drygt 31
miljoner kronor 2022. Motsvarande genomsnittliga intike var strax under 472 miljoner kronor
for en storstadstidning.

Foér de morgonutgivna storstadstidningars del kom 31 procent av publikintikterna frin de digitala
produkterna och 69 procent frin de tryckta. Den digitala intiktsandelen hos landsortstidningarna

var betydligt mindre. Den stannade vid 18 procent samtidigt som de tryckta tidningarna svarade

for 82 procent av intdkterna. Ett av skilen till skillnaden i intdktsfordelning ar att gruppen lands-

ortstidningar inkluderar ett stort antal ligfrekventa titlar, vilka i forsta hand distribueras och lises
i trycke form.

TU:s statistik omfattar inte kvillstidningarna. Men utifrin de utgivande bolagens arsredovisningar
gar det att utldsa delar av intikesutvecklingen for 2022. Expressen Lifestyles, det vill siga det
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bolag som bland annat ger ut kvillstidningen Expressen, intikter frin lisarna 6kade med 6ver
40 procent till 893 miljoner kronor (635 miljoner 2021). Den skarpa uppgingen kan i avgoérande
delar forklaras av att tidskriftsférlag som Bonnier Antik & Livsstil och Bonnier Magazines &
Brands fusionerades in i Expressen Lifestyle under dret. Och eftersom de hir bolagens ldsarin-
tikter riknas med i drsredovisningen péverkas jaimforbarheten med tidigare ar.

For Aftonbladet 4r det detta ar ldttare att studera en mer jimférbar utveckling. For Schibsteds
kvillstidning minskade den tryckta tidningsforsiljningen med strax under 13 procent till cirka
435 miljoner kronor. Samtidigt steg intikterna fran de digitala abonnemangen och képen med
8 procent till 301 miljoner. Totalt sett minskade alltsd Aftonbladets lisarintikter med ungefir
5 procent.

Som exemplet med Expressen och det faktum att nirliggande verksamheter liggs in i samma
bolag som dagstidningsverksamheten visar blir det allt svarare att tydligt redovisa utvecklingen
for de enskilda tidningarna. En annan utvecklingstrend som verkar i samma riktning 4r tidnings-
bolagens allt bredare anvindningen av paketerbjudanden dir konsumenten far tillging till ett
storre antal titlar for ett och samma pris.

5.3 REKLAMMARKNADENS UTVECKLING FOR TIDNINGAR

Totalt sett okade reklaminvesteringarna i svenska nyhetsmedier — det vill siga morgon-, kvills-
och gratistidningar — med 2,6 procent under 2022 (tabell 2.2) enligt uppgifter frin IRM. Men
det var inte en enhetligt férdelad tillvixt. Riktas sokarljuset enbart mot den ordinarie tryckta
dagspressen, det vill siga tryckta morgon- och kvillstidningar exklusive bilagor, si var dessa
reklamintikeer stabila pa cirka 2,1 miljarder kronor. Tendensen var en litt nedgéng (tabell 5.8).

Tabell 5.8 Dagspressens tryckta reklamintakter, 2018—-2022 (Iopande priser, mnkr)

Forandring Forandring

2022 2022/2021, % 2022/2018, %

Landsortspress 1898 1585 1213 1183 1169 -1 -38
Storstadspress 1075 941 729 752 775 +3 -28
Kvéllspress 265 213 138 139 120 -14 -55
Totalt 3239 2739 2079 2074 2 065 -0 -36

Kommentar: Reklamintakter exklusive reklambilagor.
Kélla: Institutet fér reklam- och mediestatistik (IRM). (TU:s uppgifter, som inkluderar bilageintékter, ar 34 resp. 25 miljoner hégre for
landsort och storstad)

Kvills- och landsortspress fortsatte till skillnad fran storstadspressen att forlora reklamintikter
fran den tryckta tidningen 2022 och det efter det djupa fall som skedde under coronapandemin.
For kvillspressens del minskade de tryckta reklamintikterna med ungefir 14 procent till 120
miljoner kronor. Landsortspressens tapp pa 1 procent till cirka 1,2 miljarder kronor var betydligt
blygsammare. Sedan 2018 har kvills- och landsortspressens reklamintikter fran de tryckta tid-
ningarna fallit med 55 respektive 38 procent.

Storstadspressen gick at andra héllet och dkade for andra aret i foljd sina tryckta reklamintikeer.
Ar 2022 steg deras reklamintikter med 3 procent till 775 miljoner kronor. Men dven med de
senaste drens 6kningar har storstadspressens reklamintikter backat med 28 procent sedan 2018.
Sammantaget betyder det att mer 4n en tredjedel, hela 36 procent, av morgon- och kvillstidning-
arnas reklamintikeer frin tryckta kanaler forsvunnit sedan 2018.
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Intikterna fran de tryckea reklambilagorna, som tidigare varit betydande, fortsatte att minska
2022 och ir i dag en timligen blygsam intidkesstrom enligt uppgifter frain TU. De ér inte med-
riknade i nyss genomgangna siffror.

De tryckta reklamintikterna var alltsa i stort sett oférindrade 2022. De digitala diremot, de 6ka-
de med rejila 12 procent for landsortspressens del till 461 miljoner kronor. Aven storstadspressens
digitala reklamintikter kade. I deras fall med 5 procent till 459 miljoner kronor. For storstads-
tidningarna har de senaste arens vixande intikter inneburit att de digitala intdkterna 6kat med 6
procent sedan 2018. Trots 2022 ars kraftiga 6kning har landsortstidningarna inte atervint till den
intdktsniva gruppen visade under aren fére pandemin. Sedan 2018 har deras digitala reklamintik-
ter reducerats med 2 procent (tabell 5.9).

Tabell 5.9 Dagspressens digitala reklamintakter, 2017-2022 (I6pande priser, mnkr)

Forandring Forandring

2020 2021 2022 2022/2021, % 2022/2018, %

Landsortspress 470 382 371 412 461 +12 -2
Storstadspress 431 428 372 441 459 +5 +6
Kvallspress* 1217 1062 932 1165 1303 +12 +7
Totalt 2118 1872 1675 2018 2223 +10 +5

Kommentar: Uppgifterna om landsorts- respektive storstadspressens digitala reklamintakter bygger pa inrapportering till TU fran
berorda tidningsforetag. *Uppgifterna om kvallspressens digitala reklamintakter bygger pa sammanvagningar av statistik fran IRM,
TU och berdrda foretags arsredovisningar. Siffrorna ar darfor att betrakta som estimat. | Expressens annonsstatistik for 2022 ingar
digitala reklamintakter fran tre fusionerade bolag.

Kéillor: Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM); TU; féretagens drsredovisningar (bearbetningar,).

Hur fordelade sig da de digitala reklaminvesteringarna specifikt bland dagspressens morgon- och
kvillstidningar? En uppskattning utifrin den statistik som TU presenterat samt kvillstidningar-

nas drsredovisningar talar for att en god bit dver hilften av pengarna placerades hos de tva kvills-
tidningarna medan den mindre delen avsattes for morgonpressen. Inom denna senare grupp gick
ungefir hilften till de tre storstidernas morgontidningar.

Aftonbladet och Expressen redovisar endast totala annonsintikeer i sina bokslut. Men deras di-
gitala annonsintikter under det aktuella verksamhetsiret kan estimeras till 1,3 miljarder kronor,
vilket dirmed innebir att dessa 6kade med 12 procent relativt 2021. Men 4dven hir syns en effekt
av att Expressen under dret inkorporerade tidskriftsforlag och annonsbolag som ocksa har intikeer
av detta slag. Utan dessa tillskott skulle 6kningen sannolike inte varit lika stor.

Tack vare detta tillskott men framfor allt av den allminna 6kning av digitala reklamintikeer,
samtidigt som de tryckta reklamintikterna i det stora hela var oférindrade, blev de digitala
reklamintikterna for forsta gingen storre dn dagspressens tryckta.

5.4 RESULTAT OCH LONSAMHETSNIVAER

Till f6ljd av den minskande reklamforsiljningen i den tryckta dagspressen har tidningsforetagens
samlade omsittning sjunkit éver tid. Den nedgéngen bréts under 2021 och fortsatte uppit under
2022. Men en del av omsittningsékningen under 2022 kan hinforas till att bolag fran intillig-
gande branscher fusionerats in i de traditionella tidningsbolagen. Det tydligaste exemplet pa det
ar AB Kvillstidningen Expressens omvandling till Expressen Lifestyle AB. I det nya bolaget ingar
ocksa de verksamheter som tidigare ingick i dotterbolagen Bonnier Magazine & Brands, Bonnier
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Antik & Livsstil och Bonnier Annons AB samt deras cirka 30 livsstilsmagasin. De hir bolagen
omsatte tillsammans cirka 546 miljoner kronor 2020 (uppgifter for 2021 ¢j tillgingliga).

De redovisade rorelseintikterna — inklusive de former av stod som inte 4r driftsstéd — steg med
4,1 procent fran 13 206 miljoner kronor 2021 till 13 750 miljoner 2022 (tabell 5.10). Vid sidan
av det redan anforda skilet med fusioner stir tillvixten bland annat att finna i 6kande reklam-
investeringar i nyhetsmedier med ett par procent och morgonpressens vixande publikintikter,
dven det med ett par procent. Till nimnda intikter kommer att MPRT betalade ut mer pengar i
olika former av press- och mediestod under 2022 in 2021. Okningen berodde exempelvis pa att
myndigheten fordelade ett nytt stod for tidningsdistribution med anledning av 6vergangen till
utdelning av post varannan dag. Detta stéd och alla andra utom driftsstédet fors i den hir sam-
manstillningen till rorelseintikter.

Vad giller det selektiva driftsstodet si okade dess omfattning f6r de redovisade bolagen fran 633
miljoner 2021 till 669 miljoner 2022.

Tabell 5.10. De svenska tidningsféretagens ekonomi, 2021 och 2022 (mnkr)

Rorelseintakter 13 206 13 750
Statligt selektivt driftsstod 633 669
Rorelsekostnader (inklusive avskrivningar) -12 994 -13 665
Rorelseresultat 845 754
Finansiellt netto 483 213
Nettoresultat 1328 967

Kommentar: Tabellen avser det samlade resultatet for foretag med tillgéngliggjord &rsredovisning. | sammanstaliningen for 2021
saknades Bulletin, Offensiv, Per Texta Férlag, Routsin Suomalainen och Ofre Slotts Media, medan det i 2022 &rs
sammanstélining saknas Bulletin, Hemmets van, Routsin Suomalainen och Ofre Slotts Media. Det samlade utbetalde
driftsstodet uppgick under 2022 till ca 693 mnkr. Stod vid sidan av driftsstodet, t ex stod till lokal journalistik, ingér i
posten rorelseintakter.

Kélla: Tidningsféretagens arsredovisningar.

Men det var inte bara intikterna som vixte. Det gjorde dven kostnaderna i sparen av hog infla-
tion och stigande priser. Rorelsekostnaderna steg med 5,2 procent till 13 665 miljoner kronor, det
vill siga ndgot brantare in intikterna. Och i med att kostnaderna steg mer dn intikterna sa f6ll
rorelseresultatet med 10,8 procent till 754 miljoner kronor. Det 4r ett simre resultat an 2021 men
fortfarande avgjort bittre in 2020 da det var -50 miljoner kronor.

Samtidigt som rorelseresultatet forsimrades forsvagades ocksa resultatet fran tidningsforetagens
finansiella verksamhet. Det finansiella nettot slutade pa 213 miljoner kronor, vilket var en forsvag-
ning jimfort med foregiende ars 483 miljoner. Till stor del beror minskning pé att vissa bolag
under 2021 avyttrade ett antal kontors- och tryckerifastigheter samtidigt som andra erhéll bety-
dande utdelningar fran virdepapper.

Den ekonomiska sammanstillningen, frin de i underlaget ingdende foretagens arsredovisningar,
visade tack vare det positiva finansiella nettot sammantaget pé ett Sverskott, efter finansiella pos-
ter, pi 967 miljoner kronor (1 328 miljoner 2021) — det vill siga en forsvagning med 27,2 procent
jimfort med féregdende ar. I relation till de samlade rorelseintikterna blev 2022 ars nettomarginal
7,0 procent (9,6 procent 2021) for de svenska tidningsforetagen.
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Det ar dock virt att halla i minnet att i en totalsammanstillning som denna paverkas utfallet
frimst av det ekonomiska resultatet for de storsta tidningsféretagen. Sammanstillningen ska dér-
for inte likstillas med resultatet for tidningsbranschen som helhet. Ett antal av de stora tidnings-
bolagen har valt att centralisera — eller pa annat sitt samordna — sadana finansiella tillgangar som
tidigare hanterades och redovisades av de enskilda tidningsféretagen. Eftersom analysen endast
omfattar foretag med tidningsverksamhet faller finansrérelsen frain nimnda fall helt eller delvis
utanfor den hir gjorda redovisningen. En redovisning av resultatet for de storsta svenska tidnings-
koncernerna under 2022 gérs i avsnittet 5.6.

5.5 DAGSTIDNINGSFORETAGENS LONSAMHET

Presstddsnimndens och sedermera MPRT:s drliga sammanstillningar av de svenska dagstidnings-
foretagens lonsamhet gar nistan 50 dr tillbaka i tiden. Den kontinuerliga mitperioden ger en
unik inblick i den langsiktiga férindringen av vinstnivierna inom dagspressen. For att ge en sa
korrekt bild som majligt av [onsamheten i tidningsutgivning var den ursprungliga ambitionen
med mitningarna att endast inkludera sidana tidningsféretag som inte erholl allmint driftsstod
— och som dirmed kunde sigas leva helt och héllet pd marknadens villkor. I takt med att allt fler
tidningar har kommit att omfattas av mediestdden ir det en princip som blivit allt svarare att
uppritthalla. Det gillde i synnerhet pandemidret 2020, som var ett ar dér en ovanligt stor andel
av de svenska dagstidningarna mottog ekonomiskt stéd frin staten. Aven sammanforningar av
tidningar med och utan presstdd i samma bolag och i stérre enheter har bidragit till att gora
grinsdragningarna mer och mer komplicerade. Det har ocksa lett till att jimforbarheten tunnats
over tid.

I 2022 ars sammanstillning av dagstidningsforetagens 16nsamhet ingér dérfor dven sidana som
erhéller driftsstdd. For tredje gdngen mits dirmed lonsamhetsnivéin i branschen oavsett om
flerdagarstidningen har driftsstod eller ej. For att kunna erbjuda en bild av det historiska skeendet
har I6nsamhetsgraden riknats om frin och med 2010. Jimforelser lingre tillbaka i tiden 4n sa
bor goras med medvetenhet om att berdkningssittet har forindrats. Liksom tidigare inkluderar
sammanstillningen nedan enbart tidningsforetag som utger tidningar med en utgivningsfrekvens
om tre till sju dagar per vecka.

Genomsnittet f6r bruttomarginalen (medianen) f6r 2022 blev +2,3 procent (figur 5.1). Det dr en
forsimring jamfort med 2020 och 2021 drs marginaler pd +5,0 respektive +4,5 procent. Men det
dr andé en bittre marginal 4n under majoriteten av aren i den omriknade perioden. Sedan 2010
har flerdagarspressen bara haft en hogre bruttomarginal i median vid fyra tillfillen 4n vad den
hade 2022.

Arets forsimrade bruttomarginal kan jimforas med utvecklingen i Norge. Dir upplevde tidnings-
branschen sitt svagaste rorelseresultat sedan finanskrisen 2008 och 2009. Som huvudskal till 2022
ars forsvagade resultat pekade Medietilsynet i sin genomlysning av norska tidningsmarknaden pa
okade rorelsekostnader och rorelseintikter som inte 6kade lika mycket.”

Av de svenska bolagens drsredovisningar att doma har rérelsekostnaderna 6kat som en foljd av
stigande brinsle-, energi- och papperspriser. Det har gjort att det blivit dyrare att producera och
distribuera tidningar i tryckt form. Till det kommer att bolagen fortsatt med sina digitala investe-
ringar, vilka ocksa blivit dyrare att genomféra.

75 Medietilsynet, Mediegkonomi: @konomien i norske aviser 2018-2022, 2023-06-22
(https://www.medietilsynet.no/globalassets/publikasjoner/medieokonomi/230622_avisenes_okonomi_2018-2022.pdf).
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Figur 5.1 Tidningsforetagens bruttomarginal i median, 1976-2022 (median)
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Kommentar: Figuren redovisar den genomsnittliga bruttomarginalen (medianen) for féretag som utger medel- och hégfrekventa
dagstidningar (3-7 utgavor/vecka). Under &ren 1976-2009 ingér endast tidningsféretag utan allmant driftsstod i
underlaget. Fran och med 2010 inkluderas &ven tidningsféretag med driftsstod.

Kélla: Tidningsforetagens drsredovisningar.

5.6 DE STORSTA TIDNINGSFORETAGEN

I likhet med ménga andra linder i Europa priglas den svenska tidningsmarknaden av en pa-
taglig dgarkoncentration. Genom forvirv och samgienden har landets dagstidningar kommit
att kontrolleras av allt firre dgare. Skapandet av storre tidningsgrupper har ofta, inte minst frin
mediedgarna, lyfts fram som en strategi for att hantera den allt skarpare konkurrensen pa medie-
marknaden.

Som framgir av tidigare avsnitt i denna rapport, 5.1, genomfordes ett antal affirer och omorgani-
seringar under 2022 som ytterligare forstirkte koncentrationstendenserna pa tidningsmarknaden.
Hit hér inte minst det av Konkurrensmyndigheten godkinda korsigandet mellan Bonnier News
Local och Gota Media. Nimnda exempel stirker ytterligare Bonniers position som den storsta
aktoren pd den svenska tidningsmarknaden. Med tidningarna i storstiderna (Di, DN, Expressen
och HD-Sydsvenskan) och lokaltidningsforetagen Bonnier News Local samt Hall Media svarar
Bonniers svenska tidningsrorelse for en omsittning pa 6,8 miljarder kronor.

En sammanstillning 6ver det ekonomiska utfallet under 2022 for landets nio storsta tidnings-
grupper presenteras i tabell 5.11. Den 6vergripande tendensen var vixande intiktsnivaer och en
totalt sett 6kad omsittning med 4,4 procent till cirka 14,4 miljarder kronor (13,8 miljarder) sam-
tidigt som bade brutto- och nettomarginalerna krympte.
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Tabell 5.11 De storsta tidningsgruppernas ekonomi, 2022 (tkr och procent)

Omsattning och  Rorelseresultat och Nettoresultat och
Grupp tillvaxt bruttomarginal nettomarginal

Koncern 2022 % 2022 % 2022 %

Bonnier News
(Di, DN, Expressen och HD-SDS)

4 653 644 +10,0% 455 557 +9,8% 548 400 +11,8%

Schibsted (AB och SvD) 2484 695 -0,3% 118 921 +4,8% 125725 +5,1%
Norrkopings Tidningars Media 1909 259 +2,1% 82 201 +4,3% 83043 +4,3%
Bonnier News Local 1644 845 +6,3% 16118 +1,0% 15330 +0,9%
Stampen Lokala Medier 1237 813 +10,4% 61770 +5,0% 69 631 +5,6%
Gota Media 1148 582 +1,4% 29 320 +2,6% 56 769 +4,9%
NWT Gruppen 660 885 +6,5% 35719 +5,4% 79372 +12,0%
Hall Media 371650 +2,4% -349 -0,1% -877 -0,2%
VK Media 280614 +3,0% 9873 +3,5% 14 076 +5,0%
Totalt 14 391 987 +4,4% 809 130 +5,6% 991 469 +6,9%

Kommentar: De redovisade omsattningsnivaerna anges inklusive eventuellt statligt stod. Fér Bonnier, Schibsted och Stampen
avses de samlade int&kterna for koncernernas svenska tidningsforetag, inklusive koncernintern forséljning. Vissa av
bolagen inkluderar tryckeri- och distributionsverksamhet.

Kélla: Féretagens arsredovisningar.

Atta av de nio tidningsgrupperna gick ur 2022 med positiv omsittningstillvixt. Totalt innebar
2022 en okad omsittning med 4,4 procent till ungefir 14,4 miljarder kronor. Stérst relativ tillvixt
upplevde Stampen Lokala Medier med 10,4 procent och Bonniers storstadstidningar med 10,0
procent — relative 2021.

For Stampens del bestir tillvixten i 6kade digitala reklamintikter, inte minst frin de fusionerade
bolagen Ortstidningar i Vist och Mediebolaget Vistkusten, samt att intikterna fran de tryckta
kanalerna lag kvar pa en hogre nivi in forvintat. Aven intikterna fran de statliga stden dkade
under 2022. Riknas Bonniers storstadstidningars intikter samman sé steg dessa under 2022. Det
var tillvixt for samtliga storstadstitlar utom HD-Sydsvenskan vars intikter minskade nigot litet.
Dagens industri pekar i sin arsredovisning pa vixande prenumerationsintikter och en forbittrad
konferensaffir som skil till den uppétgdende utvecklingen medan Dagens Nyheter primirt

lyfter fram de 6kande digitala prenumerationsintikterna. Bland annat tack vare dessa dversteg de
samlade ldsarintikterna en miljard kronor f6r andra aret i rad. For Expressens del spelar aterigen
omstruktureringen med fusioner av bolag in i utvecklingen.

Undantaget frin den 6vergripande och positiva trenden var koncernen Schibsteds adderade
omsittning for Aftonbladet och Svenska Dagbladet. Men deras minskning stannade vid en ldtt
negativ tillvixt pi -0,3 procent till strax under 2,5 miljarder kronor efter det att bada tidningars
rorelseintikter minskat nagot, jimfort med 2021. Svenska Dagbladets samlade rérelseintikter

var i princip oférindrade jamfort med aret innan. Tidningen upplevde dock en smirre nedgang

i reklamintikter och en tydligare saidan bland de 6vriga rorelseintikterna, det vill siga andra
intikeer in reklam- och lisarintikter samt det statliga driftsstodet. Aven for Aftonbladet var de
samlade rorelseintikterna marginellt lingre 2022 4n under foregiende ar. Bakom nedgingen stod
en minskad tidningsforsiljning och upphérda intikter fran tilliggsprodukter, och det samtidigt
som reklamintikterna avtog nagot.
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Kostnaderna for att bedriva de aktuella koncernernas verksamhet 6kade med 5,6 procent jimfort
med 2021. De 6kade alltsa i ndgot snabbare takt 4n intidkterna vilket innebar att de nio bolagens
samlade rorelseresultat forsvagades jaimfort med 2021 och landade pa 809 miljoner kronor (1 140
miljoner 2021), det vill siga en minskning pé cirka 29 procent. Bolagens drsredovisningar talar
genomgaende om tilltagande kostnader for distribution, energi och papper som orsaker till dessa
okningar. Vissa nimner dven nya redaktionella satsningar, som nyanstillningar, nya lokalredak-
tioner och satsningar inom exempelvis poddar, som bidragande skil till kostnadsékningarna.

Storst bruttomarginal nddde Bonniers storstadstidningar med 9,8 procent (9,2 procent 2021).
Direfter dr det ett litet kliv ned till NWT Gruppen med 5,4 procent (13,5 procent) och Stampen
med 5,0 procent (7,5 procent). Av de nio aktorerna krympte bruttomarginalen for sju. Undantagen
hir var Bonniers redan nimnda storstadstidningar samt Hall Media. Det sistnimnda bolagets
bruttomarginal gick frin -4,0 till -0,1 procent. Trots denna forbattring var Hall Media det enda
bolaget med ett negativt rérelseresultat.

P4 resultatraden var utfallet bland de nio stora koncernerna ganska entydigt positivt. Efter tid-
ningskoncernernas finansiella verksamhet slutade det samlade resultatet i gruppen pa 991 miljoner
kronor, vilket dr ett markant steg nedit jimfért med 2021 érs nettoresultat pa 1 842 miljoner.
Samtidigt var det aningen starkare an 2020 drs 862 miljoner. Nettomarginalen gick precis som
nettoresultatet ned och det frin 13,4 procent 2021 till 6,9 procent 2022. Dirmed hamnade netto-
marginalen i paritet med 2020 ars 6,4 procent.

Hogst nettomarginal nddde, likt flera ar tidigare, NWT Gruppen med en nettomarginal pa 12,0
procent (74,4 procent 2021). Karlstadskoncernen var 2022 titt foljd av Bonniers storstadstidning-
ars marginal pa 11,8 procent (9,8 procent 2021). Precis som 2021 hade endast ett bolag en negativ
nettomarginal och 4ven denna gang var det Hall Media med -0,2 procent (-3,8 procent 2021).

5.6.1 Tidningsforetagen och mediestod
I ovan redovisade sammanstillningar éver tidningsbolagens intikter finns statens stodpengar
medriknade. Men hur fordelar sig de olika stoden — exklusive distributionsstodet — mellan olika

tidningsgrupper, betalda tidningar och gratistidningar samt andra nyhetsmedier (figur 5.2 och
tabell 5.12)?

Landets stora tidningskoncern, Bonnier News med Bonnier News Local, erholl storst andel, 31
procent (286 miljoner), av det totala stodet. Hos Bonnier gick stédet till 37 av deras dagstidningar.
NTM erholl nist storst andel om 14 procent (126 miljoner). Deras andel férdelade sig pa 16 olika
titlar. Elva titlar tillhérande Stampen beviljades 11 procent (104 miljoner) av stédet, vilket gjorde
den koncernen till stodsystemets tredje storsta mottagare. Direfter beviljades Gota Media 7 pro-
cent (65 miljoner) av stdden for 14 titlar. Schibsted erhéll 6 procent (56 miljoner) f6r fyra titlar,
var av en var nyhetstjansten Omni. VK Media (28 miljoner) och NWT Gruppen (27 miljoner)
tilldelades 3 procent av stéden vardera medan Mediehuset Gron Press (14 miljoner) och Svea-
gruppen (8 miljoner) fick 1 procent vardera.

Kategorin “Ovriga” tilldelades 209 miljoner kronor eller 29 procent av de totala stddpengarna. Den
hir gruppen som utgjordes av en mingd olika typer av nyhetsmedier som inte kontrollerades av
nagon tidningskoncern. En stor del av gruppen bestod de 33 dagstidningarna, frimst med en eller
tvadagarsutgivning, som sammanlagt fick 17 procent av stoden. Kategorins 33 olika gratistidningar
beviljades 5 procent av de totala stédpengarna medan tolv andra medier erhéll den sista procenten.
Den sistnimnda subkategorin utgjordes av webbsajter, radio, tv, tidskrifter och reportagebyréer. 1
kategorin 6vriga uppbar dagstidningarna till storst del driftsstdd, gratistidningarna erhéll framfor
allt lokalt st6d medan redaktionellt stdd var det vanligaste stodet till andra nyhetsmedier.
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Figur 5.2 Tidningskoncernernas andel av beviljade press- och mediestod 2022 (procent)

Ovriga (78) 23 % Bonnier News & Local (37) 31 %

Sveagruppen (3) 1 %
Mediehuset Grén Press (3) 1 %o gamm==
NWT (10) %

VK Media (6

o '
Schibsted (4) 6 % .

Gota Media (14) 7

NTM (16) 14 %

Stampen (13)11 %

* Uppgiften inom parentes ar antal titlar som beviljats stéd. Distributionsstdd (59,4 mnkr + 19,9 mnkr) &r inte inkluderade.
Kélla: Nordicoms bearbetning av uppgifter fran Myndigheten for press, radio och tv.

Samtliga dagstidningskoncerner fick nigon form av mediestéd under 2022. Bonnier och Nya
Wermlands-Tidningen ir de enda koncerner som gav ut en handfull titlar vilka inte uppbar
nagon form av stod. For dagstidningsforetagen var driftsstodet den viktigaste stodformen, sett till
mingden pengar. Men det lokala stddet utgjorde f6r Gota Media, VK Media och NWT ungefir
en femtedel av koncernernas totalt tilldelade stodmedel.

Tabell 5.12 Fordelningen av beviljade mediestdd 2022 (mnkr och procentuell andel)

Grupp Totalt beviljat stod * Andel av totalt beviljade
(antal titlar som beviljats stod) (mnkr) stodbelopp 2022 (%)
Bonnier News & Local (37) 286 31
Gota Media (14) 65 7
NTM (16) 126 14
NWT (10) 27 3
Schibsted (4) 56 6
Stampen (13) 104 11
Sveagruppen (3) 8 1
VK Media (6) 28 3
Mediehuset Gron Press (3) 14 1
Ovriga (78) 209 23
- fvriga, dagstidningar (33) 157 17
- Ovriga, gratistidningar (33) 43 5
- fvriga, andra medier (12) 10 1
Summa (184*) 924 100

* Distributionsstdd (59,4 mnkr + 19,9 mnkr) &r inte inkluderade.
Kélla: Nordicoms bearbetning av uppgifter fran Myndigheten for press, radio och tv.
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5.7 DEN MEDEL- OCH HOGFREKVENTA DAGSPRESSEN

I underlaget fér den medel- och hogfrekventa pressen med utgivning tre till sju dagar i veckan
ingér 29 bolag (31 stycken 2021). Elva av dessa bolag ger ut minst en tidning i ndgon av de

tre storstiderna och 18 uteslutande i landsort. Antalet foretag i den hir gruppen har successivt
minskat i takt med att landets tidningskoncerner valt att samla sina lokaltidningar i gemensamma
bolag. Andratidningarna i Givle, Luled och Norrkoping drevs 2022 av samma bolag som sina
respektive lokalkonkurrenter. Under éret blev ocksd Malmés andratidning Skanska Dagbladet en
del av Bonnier News Local, som tidigare inte gett ut tidningar i storstider.

Totalt omsatte de 29 bolagen 13 548 miljoner kronor, exklusive driftsstéd, under 2022 och
14 108 miljoner inklusive driftsstod. Deras totala rorelseresultat var drygt 749 miljoner kronor
medan bruttomarginalen i median var +2,3 procent (bilaga B3).

5.7.1 Landsortspress

Det ekonomiska utfallet f6r de 19 landsortstidningsféretagen — inklusive Bonnier News Local
dven om det ger ut en storstadstidning — varierade under 2022, 4ven om en tydlig majoritet nadde
positiva rorelseresultat. Fem av de 19 bolagen visade negativa rorelseresultat. Men trots dessa blev
det sammanlagda rorelseresultatet positivt. Totalt omsatte gruppen cirka 5 542 miljoner kronor,
inklusive driftsstod. Det samlade rorelseresultatet var nigot mindre 4n 120 miljoner kronor
medan bruttomarginalen var i median +1,4 procent. Driftsstédets andel av omsittningen var 6,3
procent.

Storst av dessa bolag var Bonnier News Local med en samlad omsittning pd 1 645 miljoner
kronor. Rérelseresultatet var 16 miljoner kronor och bruttomarginal var +1,0 procent. Nist storsta
bolag var Gota Medias tidningsverksamhet, vilket omsatte 962 miljoner kronor 2022. Deras
rorelseresultat uppgick till 23 miljoner kronor medan bruttomarginalen landade pa +2,4 procent.

Sex av de landsortstidningsutgivande bolagen — Sydéstran (-8,6 procent), Ost Media (-5,1 pro-
cent), Folkbladet i Visterbotten (-2,7 procent), Virlden i dag (-2,1 procent) och Hall Media (-0,1
procent) — hade negativa rorelseresultat. Samtidigt nadde tre bolag en positiv bruttomarginal pa
+10 procent eller mer. Allra storst relativ vinst gjorde Upsala Nya Tidning med en bruttomarginal
pa +13,3 procent. De andra bolagen med stora bruttomarginaler var Norr Media i Luled (+12,2
procent) och Virmlands Folkblad i Karlstad (+11,1 procent).

5.7.2 Storstadspress

Landsortspressens i huvudsak positiva utfall kan jimféras med de elva bolag som ger ut minst en
storstadstidning. I den senare gruppen var det endast bolaget Dagens O2, som ger ut tidningen
Syre, som noterade ett negativt rorelseresultat. Att rikna ihop samtliga elva bolagens rorelseintik-
ter ger eftersom det dven fingar in Bonnier News Locals totala intikter en skev bild. Fors detta
huvudsakligen landsortsutgivande féretags intikter at sidan blir bilden klarare. Men berikningarna
inrymmer trots det intikter frin en rad landsortstidningar inom framfor allt Stampen Lokala
Medier. Men med det i dtanke uppgick denna storstadsgrupps rorelseintikter (dér alltsd Bonnier
News Local ¢j ingér), inklusive driftsstod, till 8 566 miljoner kronor.

Av dessa nistan 8,6 miljarder kronor kom 2,4 procent fran det statliga driftsstodet. Driftsstodet
utgjorde siledes en mindre andel av storstadspressens omsittning dn vad det gjorde for landsorts-
pressen. Det totala rorelseresultatet var cirka 630 miljoner kronor medan storstadspressens brutto-
marginal i median var +5,0 procent 2022.
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Storst omsittning bland storstadsbolagen hade Expressen Lifestyle med 1 632 miljoner kronor.
Bolagets rorelseresultat var drygt 21 miljoner kronor, medan bruttomarginalen var +1,3 procent.
For Aftonbladet, den andra kvillstidningen och nist storsta bolag omsittningsmaissigt, var rorelse-
resultatet cirka 55 miljoner medan bruttomarginalen var +3,4 procent.

Hogst bruttomarginal hade Dagens industri (+21,5 procent) och Dagens Nyheter (+15,0 procent).
Tidningen Syre noterade ddremot en bruttomarginal om -83,6 procent och ett rorelseresultat pa
-14 miljoner.

5.8 FADAGARSPRESSEN

I redovisningen av gruppen fidagarstidningar eller den lagfrekventa dagspressen med utgivning
en eller tvd dagar i veckan ingar totalt 30 olika bolag och foretagsgrupperingar. Trots att fidagars-
pressen svarar for en stor del av landets dagstidningstitlar 4r deras bidrag till den sammanlagda
branschekonomin blygsamt. Den totala omsittningen hos gruppen, fore driftsstod men inklusive
ovriga mediestdd, uppgick under 2022 till 202 miljoner kronor. For flerdagspressen var motsva-
rande omsittning 13 548 miljoner kronor.

Det ekonomiska utfallet under 2022 var till skillnad frin den flerdagsutgivna landsorts- och
storstadspressen till overvigande del negativt. Bland de enskilda bolagen visade 17 ett negativt
rorelseresultat medan 13 visade upp positiva resultat, driftsstddet inrdknat. Det var en férsimring
fran foregiende ar da en majoritet hade positiva rorelseresultat.

Fadagarspressen bruttomarginal i median var -2,3 procent. Det var en forsvagning jamfért med
2021 (+1,2 procent). Alla bolag som ingér i underlaget tar emot statligt stdd. Beroendet av drifts-
stddet dr i de flesta fall ocksd betydande. For underlagets bolag stod det statliga driftsstddet for
35,1 procent av de totala intikterna 2022. Till den andelen kommer 6vriga eventuella mediestod.

Bland de forlustdrivande bolagen i gruppen var det dtta som hade en bruttomarginal som var
simre dn -10 procent, vilket var dubbelt sa manga som under foregiende ar. Storst relativ forlust,
-51,2 procent i férhillande till intikterna, redovisade tidningen Arbetaren. De 6vriga var Altinget,
Flamman, Insikt 24, Kalmar Lins Tidning, Miljomagasinet, Nya Tider och Tidningen Vistsverige
Visterbygden.

I den andra dnden av vinstskalan lyckades en handfull tidningsforetag prestera en bruttomarginal
over +10 procent. Bist gick det for Trands-Posten (+49,2 procent), Fempers (+20,4 procent) och
Medichuset Global (+15,0 procent). Trands-Postens anmirkningsvirda siffror dr virda att belysa
lite extra. Under éret dndrades rikenskapséret fran brutet till kalenderar, vilket innebar ett f6r-
lingt ar (16 manader) vid bokslutet. Under aret minskade ocksa antalet anstillda vid bolaget med
hilften, nagot som kraftigt sinkte personalkostnaderna. Detta skedde i samband med verksam-
hetsoverlatelsen till Hall Media AB efter kopet 2021. Fusionen av bolaget genomfordes under
forsta halvan av 2023.

5.9 GRATISPRESSEN

Gratistidningarna har till skillnad frin den betalda pressen ett mycket tydligt och primirt in-
tiktsben — reklamintikeer. Till dessa intikter kan det sedan komma andra frin evenemang och
liknande. Men dessa ir avgjort mindre. Gratistidningarna har ocksa en stor inbérdes variation.
Gruppen rymmer allt frin redaktionellt genomarbetade nyhetstidningar till enklare annonsblad.
Ekonomiskt dr det en svarfoljd grupp. En stor del av gratistidningarna ges ut av de stora koncer-
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nerna. Deras intikter och kostnader sirredovisas inte, vilket forsvarar en mer genomarbetad upp-
skattning om marknadens virde. Och som ovanstiende redan visat har nigra av dessa koncerner
lagt ned ett antal av sina gratistitlar under aret.

Enligt Gratistidningarnas forening ges det ut annonsblad och gratistidningar i en klar majoritet
av landets 290 kommuner. Som exempel pa utgivande bolag kan exempelvis Ge-Te Media, som
bland annat ger ut tidningar i Stockholmsomradet, med 291 anstillda och en koncernomsittning
pa 815 miljoner kronor 2022 (rérelseresultat -33 miljoner), Bonnierigda Lokaltidningen Media-
center i Skane, med 19 anstillda och cirka 41 miljoner i omsittning 2022 (rorelseresultat 130 000
kronor), och Din Lokaltidning Gistrikland, med en omsittning pa 17 miljoner (rorelseresultat

4 miljoner) och 10 anstillda 2022, nimnas. Dirtill ger som sagt flera av de 6vriga tidningskon-
cernerna ut egna gratistidningar som komplement till de egna betaltidningarna.

I den tillgingliga statistiken fran IRM finns endast gratistidningarnas reklamintikter frin de
tryckta kanalerna sirredovisade. De digitala reklamintikterna ingar i det som IRM kategoriserar
som nyhetsmedier. D4 gratistidningarnas digitala andel ir liten redovisas intidkterna dven i denna
rapport i avsnittet om morgon- och kvillstidningar.

Huvuddelen av gratistidningarnas intidkter kommer dock fortsatt fran den tryckta tidningen. Nir
coronapandemin snabbt spred sig under férsta halvaret 2020 var dérfor oron stor att de avtagande
reklaminvesteringarna skulle sl extra hart mot just gratistidningarna. For redan innan pandemin
brét ut minskade de tryckta intikterna ar f6r ar. Pandemidret 2020 blev mycket riktigt kirvt for
gratispressen med ett ras om 28 procent i reklamintikterna. Fallet dimpades under 2021 och
2022 vinde gruppens reklamintikter uppat med 5 procent till 726 miljoner kronor. Det var forsta
gangen sedan tidigt 2010-tal som gratispressens reklamintikter 6kade. Men 4ven med denna

okning har gratistidningarnas reklamintikter i tryckta tidningar minskat med ungefir 40 procent
mellan 2018 och 2022.

Tabell 5.13 Gratistidningarnas reklamintakter 2018-2022 (I6pande priser, mnkr)

Intakter Forandring, %

2018 1201 -4%
2019 983 -18%
2020 706 -28%
2021 691 -2%
2022 726 +5%

Kélla: Institutet fér reklam- och mediestatistik (IRM).

5.10 DISTRIBUTIONSFORETAGEN

Den svenska tidningsdistributionsbranschen priglas pd samma sitt som tidningsbranschen i all-
minhet av att allt firre hushall viljer att halla sig med en tryckt prenumererad dagstidning. I take
med att de tryckea upplagorna faller 6kar den relativa kostnaden for distributionen av tidningar.”

76 For en bredare genomgang av tidningsdistributionens situation hanvisas till rapporterna Rapport 2020 — Kartlaggning av
férutsattningar for tidningsdistribution, 2020-09-22 (https://www.mprt.se/globalassets/dokument/publikationer/rapporter/rap-
porter-2020-2023/rapport-2020---kartlaggning-av-forutsattningar-for-tidningsdistribution.pdf) och Rapport 2021 — Distribution
av nyhetstidningar i hela landet, 2021-12-06 (https://www.mprt.se/globalassets/sidmallar--testmaterial/testdokument/rap-
port-2021---distribution-av-nyhetstidningar-i-hela-landet.pdf).
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Till det kommer att 2022 priglades av starkt 6kade priser pa diesel och bensin vilket drivit upp
kostnaderna for att distribuera tryckta tidningar.””

Verksamhetsaret 2022 genomsyrades dirfor av arbetet med att méta utvecklingen med fallande
tidningsvolymer och stigande kostnader. Kostnadsbesparingar i form av exempelvis effektivise-

ringsprojekt har under en féljd av ar kombinerats med satsningar inom nya omraden. Till dessa
hor exempelvis post- och paketdistribution samt leverans av e-handelspaket och gratistidningar.
Flera av bolagen nidmner i sina arsredovisningar att paketvolymerna 6kat under de senaste aren

som en foljd av den tilltagande e-handeln. De nimner ocksa satsningar som nya terminaler och
sorteringsmaskiner.

Under 2022 delade operatdrerna pa den svenska postmarknadens ut uppskattningsvis 1,35 mil-
jarder brevforsindelser — varav cirka 55 miljoner var paketforsindelser. Dessa paketbrev omsatte,
enligt statistik for myndigheten PTS, ungefir 1,3 miljarder kronor. I statistiken har PTS lagt
samman morgondistributionens olika distributionsbolag under det nya samlingsnamnet Early
Bird (tidigare MTD) nir de redovisar paketbrevens utveckling. Early Birds verksamhet ar byggd
runt flera av Sveriges stora mediebolag och deras tio distributionsbolag. Basen i verksamheten ir
bolagens rikstickande nit av tidningsdistribution.

Den aktuella PTS-statistiken visar att Early Bird vinner ny mark pa den vixande paketbrevs-
marknaden. PTS uppskattar att Early Bird hade en volymmissig marknadsandel av paketbreven
mellan 25 och 30 procent 2022, vilket var en forstirkning med ett par procent. Omsittningsmas-
sigt uppskattar myndigheten Early Birds marknadsandel till 15-20 procent. Det var en forstirk-
ning med 4 procent.”®

I underlaget fér den ekonomiska sammanstillningen for 2022 ingar tio foretag. Alla utom ett av
dessa bolag dgs av tidningsforetag. Undantaget Tidningstjanst (TAB) dgs av statliga Postnord. De
samlade intikterna for de tio bolagen uppgick under 2022 till cirka 3,5 miljarder kronor (tabell
5.14), vilket var en litt minskning jimfort med foregiende ar. Sammantaget dr det en &verskatt-
ning av tidningsdistributionens faktiska omsittning eftersom flera av bolagen som redan nimnts
bedriver andra typer av distributionsverksamhet. Distributionsféretagen sirredovisar vanligen inte
intdkterna frin tidningsdistributionen, varfor det utifrin foretagens bokslut inte gar att gora en
mer exakt bedémning av tidningsbranschens samlade forsiljningsvolym.

Flera av bolagen uppger i sina drsredovisningar att tidningsvolymerna minskat, vilket ocksa
betyder att intikterna fran tidningsdistributionen minskat. Ett exempel 4r Prolog, verksamt i
Vistmanlands och Orebro lin samt i delar av Stockholms lin, som skriver att bolaget upplevde
en nedgang i dagstidningsvolymerna med 7,6 procent under helaret. Andra féretag talar ocksd om
att paketvolymerna minskade under slutet av aret pa grund av minskad e-handel. S4 dven om det
skett effektiviseringar under dret har bruttomarginalen tunnats ut fér de flesta av bolagen.

Ar 2021 visade ett bolag ett negativt rorelseresultat. Det hir aret stannade tva bolag vid en noll-
marginal. Ett av dessa hade ett negativt rorelseresultat, Pressens Morgontjinst, medan det andra
noterade ett litet men 4ndé positivt rorelseresultat, VID. Hall Media Logistiks bruttomarginal
var tydligare negativ med -1,1 procent och en rérelseforlust pa 1,3 miljoner kronor. Bist gick det
for NTM-dgda Svensk Hemleverans Norr dir rorelseresultatet slutade pa 13,9 miljoner kronor,
vilket innebir en bruttomarginal pa +8,7 procent. Bolaget pekar sjilvt pa 6kande paketvolymer,

77 Transport & Logistik, Branslepriserna fortsatter att 6ka rekordsnabbt, 2022-03-09
(https://www.transportochlogistik.se/20220309/14413/branslepriserna-fortsatter-oka-rekordsnabbt).

78 Dagens Logistik, Early Bird och Citymail tar volymer pa vaxande paketmarknad, 2023-03-15
(https://dagenslogistik.se/early-bird-och-citymail-tar-volymer-pa-vaxande-paketbrevsmarknad/).
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effektiviseringar och anpassningar av organisationen till just pakethantering som grunden till det
positiva resultatet.

Det samlade rorelseresultatet for de tio foretagen uppgick 2022 till cirka 148 miljoner kronor (261
miljoner 2021) och bruttomarginalen till +4,3 procent (+7,5 procent 2021).

Tabell 5.14 De svenska tidningsdistributionsforetagen, intdkter och resultat, 2022 (tkr)

Intakter Rorelseresultat Bruttomarginal, %
Svensk Hemleverans 583 819 32903 +5,6
Pressens Morgontjanst 541 556 -214 +0,0
Point Logistik 467 857 32 081 +6,9
Véstsvensk Tidningsdistribution (VTD) 450117 9 +0,0
Tidningstjanst (TAB) 389 831 26 282 +6,7
Nim Distribution i Skéne 295 855 16 511 +5,6
Prolog Tidningsdistribution 238 465 11 261 +4,7
NWT Distribution 220730 17 035 +7,7
Svensk Hemleverans Norr 160 179 13 952 +8,7
Hall Media Logistik 123 624 -1 340 -1.1
Totalt 3472033 148 480 +4,3

Kélla: Foretagens &rsredovisningar.
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