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Faktablad — Alkohol i sociala medier 2023

Undersokningen ar genomfoérd via webbintervjuer i Novus slumpmassigt rekryterade Sverigepanel, vilket
garanterar representativa resultat. Antal intervjuer: 1049 personer 18-84 ar. Faltperiod: 1-8 juni 2023.
Deltagarfrekvens 58 procent.

Nedan redovisas svaren for de som uppgett att de anvander sociala medier.
10 procent har uppgett att de inte anvander sociala medier.

Instammer du eller instdmmer du inte med f6ljande pastaende: Jag ser ofta alkoholrelaterat innehall pa
sociala medier?

Procent
Anvander
sociala
medier
Intervjuer 930
Instammer 13
helt och hallet
Inste.lmmer 21
delvis
Varken eller 25
Instammer
delvis inte 10
!nstammer 18
inte alls
Vet gj 5

Upplever du att du ser mer eller mindre alkoholrelaterat innehall pa sociala medier under sommaren,
jamfort med 6vriga tider pa aret?

Procent
Anvander
sociala
medier
Intervjuer 930
Mycket mer 8
Lite mer 29
Vz?rken mer eller 22
mindre
Lite mindre 1
Mycket mindre 0
Vet gj 30

1Q arbetar for ett smartare forhallningssatt till alkohol. Genom att skapa medvetenhet, eftertanke och engagemang kring
det egna och andras drickande, bidrar vi till att minska alkoholens skador i samhallet. 1Q ar ett fristaende dotterbolag till
Systembolaget. Las mer pa IQ.se.



Vilket typ av alkoholrelaterat innehall ser du oftast i sociala medier? Innehall som skildrar alkohol ...?
Procent

Anvander
sociala
medier

Intervjuer 930
..som valdigt positivt 17
..som till viss del positivt 33
..pa ett neutralt satt 27
..som till viss del negativt 7
..som valdigt negativt 2
Vet gj 14

1Q arbetar for ett smartare forhallningssatt till alkohol. Genom att skapa medvetenhet, eftertanke och engagemang kring
det egna och andras drickande, bidrar vi till att minska alkoholens skador i samhallet. 1Q ar ett fristaende dotterbolag till
Systembolaget. Las mer pa IQ.se.





