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VAR NORDLIGASTE

FLGIGANTEN

NORDENS STORSTA DETALJHANDELSFORETAG
INOM HEMELEKTRONIK

Med 167 varuhus och butiker 6ver hela landet och
narmare 4 000 medarbetare méter vi varje dag tusentals
kunder som sdker rétt teknik for sina behov. Vi erbjuder
v?lkandg varumérken mgd rT]aIsattnlngen att grbjuda Qe VARSYDLIGASTE
bésta priserna och tror pa moétet mellan ménniskor. Var . SVENSKA BUTIK
vision &r att fler ska fa uppleva teknikens magiska varld. b FINNSIYSTAD!
Att hitta sin grej, helt enkelt.

68 1439 335

KUNDNOJDHET I NPS BESOKARE PER AR MEDLEMMAR
(ONLINE OCH I BUTIK) | KUNDKLUBBEN

SA HAR JOBBAR V| VISIONEN

Att hjélpa alla ta del av
teknikens magiska vérld

Elgigantens varderingar - Win together, Play together,
Grow together och Different together - utgdr grunden
for allt vi gor. De méjliggor en affarsmodell som
kombinerar marknadsledarens prisstyrka och STRATEGIN

bredd med den lokala radgivarens kompetens och Ve - [untan - AT
personliga service. Strategin vilar pa de tre Hur vilevererar varje dag
pelarna medarbetaren, kunden och afféren

och leds av visionen om att hjélpa alla att

ta del av teknikens magiska varld. AFFARSMODELLEN
Skala - Radgivning - Tjénster - Egna varumérken
Vad vi erbjuder och hur vi tjanar pengar

VARDERINGARNA

Win - Play - Grow - Different together
Kulturen som béar upp allt

Elgigantens bokslutskommuniké 2025/2026
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SA GICK ARET

SA .HKR MYCKET SA MYCKET OKADE
SALDEVIFOR OMSATTNINGEN

16,1 89%

Intékter fran bade varor och tjanster. Tillvaxtijamforbara enheter
Det &r 6ver 200 000 TV-apparater jamfort med forra aret.
och 500 000 mobiltelefoner.

SA BLEV INVESTERINGAR I BUTIKS-
RORELSERESULTATET OCH VARUHUSNATET OM

MSEK MSEK

Resultatférbattring mot
foregaende ar +173 MSEK.
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VASENTLIGA

Finansiell utveckling

Marknad Hallbarhet

HANDELSER 2025/2026

ELGIGANTEN | SAMARBETE
MED MAJBLOMMAN

MARS-SEPTEMBER 2025

I mars 2025 inledde Elgiganten ett nytt partnerskap med
barnrattsorganisationen Majblomman. Initiativet syftar till
att alla barn ska ha en meningsfull fritid oavsett familjens
ekonomi. Genom Elgigantenfonden bidrog Elgiganten med
en penninggéava, samtidigt som majblommor saldes i butik
och elektronikprodukter delades ut som priser i organisa-
tionens séljtavling fér barn. Engagemanget gjorde skillnad
- insamlingen nadde ett rekord pa 103 miljoner kronor, och
Elgiganten tilldelades utmarkelsen Arets Foretag vid
Majblommans diplomceremoni pa Kungliga slottet.

Las mer:

Elgiganten i nytt samarbete med Majblomman
Elgiganten utses till Arets Féretag av Majblommans
Riksférbund

FORTSATT STORSATSNING
PA FYSISKA VARUHUS

JUNI-SEPTEMBER 2025

Elgiganten fortsatte under aret sin satsning pa att férbattra
den fysiska kopupplevelsen i sina varuhus och butiker.

[ juniinvigdes ett helt férnyat varuhus i Kungens Kurvaii
Stockholm - med fokus pa kundupplevelse, inspiration
och radgivning.

I slutet av augusti 6ppnade det nyrenoverade varuhuset i
Svagertorp, Malmd - och med det introduceras dven det
nya butikskonceptet fér datorkomponenter. Satsningarna
&r en del av en bredare strategi att modernisera butiks-
nétet och skapa fysiska mdotesplatser for teknik-
intresserade kunder.

L&s mer:
Elgiganten i Kungens Kurva 6ppnar i ny, modern tappning
Elgigantens nya gamingkoncept kommer till Malma
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AI-DATORER OCH “MER PC”
-~ NY TILLVAXTKATEGORI

AUGUSTI 2025

Elgiganten tog under aret en tydlig position inom den
snabbvéxande kategorin Al-datorer, marknadsford under
konceptet "Mer PC". Satsningen, som kombinerade ett brett
sortiment av Copilot+-datorer med kreativa mediainslag
inklusive muralmalning och installationer - som Sokrates-
statyn i Kungstrddgarden med en Al-dator i knét - syftade
till att gora Al tillgéngligt fér en bred kundgrupp. Kategorin
genererade stark forsaljningstillvéxt och etablerade
Elgiganten som en ledande aktdr i det skifte mot Al-
integrerad hardvara som nu préglar datorbranschen.

L&s mer:

Elgiganten later Sokrates sta staty i Kungstrédgarden
- Resumé

\"4
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BLACK FRIDAY 2025
- REKORDSTARK KAMPANJ >

DECEMBER 2025

Arets Black Friday blev den starkaste kampanjen i
Elgigantens historia, med en omséattningsdkning pa 20
procent jamfdrt med féregaende ar. Kampanjen inleddes
med en VIP-helg exklusivt for kundklubbsmedlemmar.
Bland storséljarna fanns mobiltelefoner, tv-apparater och
datorer - men kampanjen markerade ocksa genombrott
for gaming-komponenter som ett nytt starkt segment.
Framgangen tillskrivs i h6g grad omnikanalstrategin, dér
kunder gavs méjlighet att starta képresan online och
héamta ut i butik.

Las mer:
Black Friday-succé for Elgiganten - 6kar omséttningen

med 20 procent

EPOQ - KOKSNYHETERNA 2026

JANUARI 2026

Elgigantens eget koksvarumérke, Epog, lanserade en rad
nyheter infér 2026 med fokus pa design, flexibilitet och
aktuella kokstrender. Bland nyheterna finns en ny front,
liksom ett utbkat sortiment av bénkskivor, diskhoar och
handtag i olika prissegment. Lanseringen &r ett led i
Elgigantens strategiska satsning pa kok som tillvéxt-
kategori och bekréftar Epogs roll som ett av de viktigaste
egna varumarkena i sortimentet.

Las mer:
Epoq presenterar hetaste kéksnyheterna for 2026

B28B -pVER\IAKNINGSKAMEROR
TILL FORETAG OKAR 500 PROCENT

MARS 2026

Elgigantens forsaljning av dvervakningskameror till
foretagskunder 6kade med éver 500 procent mellan 2024
och 2025, driven av en kraftigt 6kad utsatthet for brott
inom néringslivet och en véxande efterfragan pa smarta
sékerhetslésningar med Al-detektering och fjérrstyrning.
Utvecklingen understryker B2B-segmentets potential som
tillvaxtmotor och speglar Elgigantens bredare ambition att
stérka sin position som teknik- och tjéinsteleverantor dven
till féretagskunder.

L&s mer:
Kraftig 6kning av kameradvervakning bland svenska

foretagare

Finansiell utveckling

Marknad Hallbarhet

NYNKSHAMN - PILOTPROJEKT
FOR NYTT BUTIKSKONCEPT

APRIL 2026

| april 2026 6ppnade Elgiganten ett nytt butikskoncept i
Nynéshamn - det forsta i sitt slag i hela Norden. Konceptet
bygger pa att erbjuda ett brett sortiment av hemelektronik
och vitvaror i ett mindre format &n ett traditionellt varuhus,
och fyller ett gap mellan Phonehouse-butiken och det
fullsorterade varuhuset. Projektet &r ett viktigt stegi
Elgigantens arbete med att utveckla den fysiska handeln

i hela Sverige.

L&as mer:
Elgiganten dppnar nutt koncept i Nundshamn
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TILLVAXT. ATERHAMTNING

Marknaden &r pa vég att aterhdmta sig och Elgiganten moter
den 6kade efterfragan starkare &n nagonsin. Vara satsningar
bér frukt. Under det gangna aret har vi fortsatt ta marknads-
andelar, med tillvéxt i samtliga kanaler, och vart resultat har

nastan fordubblats.

Sverige ror sig framat. Det ekonomiska l&ge som under flera
ar praglat handeln bérjar [6sas upp, och det uppddmda
behovet av teknikinkdp &r nu pa vég tillbaka. Vi véntade inte
pa aterhdmtningen. Viinvesterade, skérpte organisationen
och byggde starkare erbjudanden. Nu fangar vi tillvéxten.

Vara medarbetare &r grunden for allt. Under aret har vi héjt
kompetensnivan och stérkt ledarskapet lokalt i vara varuhus
och butiker. Kunden som kommer in val férbedd och
vélinformerad ska motas av en medarbetare som kan ge
annu mer. Var ambition sammanfattas i orden: kunskap som
inspirerar, bemotande som berér.

Vifortsatter satsa brett pa tre strategiska tillvdxtomraden.
Inom kok tar Epog nya kliv med 6kad marknadsféring och
en mer utatriktad nérvaro. Inom gaming beféster vi var
position som den naturliga destinationen fér teknik- och
gaming-entusiaster. Och inom B2B stérker vi var férmaga
att méta kommuner, landsting och féretag med ett mer
strukturerat och proaktivt storkundserbjudande.

6 Elgigantens bokslutskommuniké 2025/2026

Vileverien tid av accelererande teknologisk foréndring.
Al omformar produkter och képbeteenden. Behovet av en
kunnig radgivare som gor tekniken begriplig for alla blir
bara stérre. Och det &r precis det vi ar till for.

Nér Elgiganten nu tar steget in i ndsta rdkenskapsar sker
det med framatanda och med en tydlig plan fér fortsatta
investeringar; i butiker, medarbetare och de produkt-
omréaden som férenklar och berikar vardagen.

For min egen del innebér detta bokslut ocksa ett personligt
skifte. Efter 14 fantastiska ar som vd for Elgiganten Sverige
&r det dags fér mig att [&mna dver stafettpinnen och ta mig
anrollen som nordisk koncernchef for Elkjep Nordic.

Jag vill rikta ett stort tack till alla fantastiska kollegor, kunder
och samarbetspartners som har gjort den har resan mdjlig.
Elgiganten Sverige star starkare dn nagonsin, och jag ser
fram emot att fortsétta folja och stdtta var gemensamma
nordiska resa i min nyaroll.

Niclas Eriksson, vd Elgiganten
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FINANSIELL

Helaret 2025/2026

NETTOOMSATTNING

Nettoomsattningen uppgick till 16 736 MSEK, en 6kning
med 8,9 procent jamfért med féregaende ar. Tillvéxten &r
bred och aterspeglar en aterhdmtning pa den svenska
hemelektronikmarknaden efter flera ar av ddmpat
konsumentkdpande, kombinerat med en stark utveckling ' ;
inom bolagets tre strategiska tillvéxtomraden - kok, '
gaming och B2B. Forsaljningsutvecklingen var positivinom
flertalet produktkategorier och den 6kade omséttningen
hénfors dven till en fortsatt positiv utveckling inom
B2B-férséljningen.

RESULTAT

Rérelseresultatet uppgick till 331 MSEK, en 6kning med
110 procent jamfdrt med féregaende ar. Det &r en resultat-
forbattring med 173 MSEK. Det forbéattrade resultatet
speglar den hégre omsattningen under aret, samt att
kostnadskontrollen varit god.

INVESTERINGAR

Parallellt med att koncernens resultat starktes under
verksamhetsaret valde Elgiganten att 6ka investering-
takten, huvudsakligen genom modernisering och vidare-
utveckling av butiks- och varuhusnétet. Drygt 140 MSEK
investerades i 12 butiksenheter varav halften var i storre
enheter lokaliserade i externhandelsomraden och halften
i mindre enheter i stadskarnor.

Omsittning, resultat

och stéllning, kSEK 2025/2026 2024/2025 2023/2024 2022/2023 2021/2022
Nettoomsaéttning 16 735 898 16 372 650 15561656 16 096 259 16 704124
Rorelseresultat 330798 1567 610 106710 162 822 388 095
Resultat e. finansiella poster 346709 178 549 127 745 171933 386191
Balansomslutning 2935540 2 692822 2366337 2328726 3033723
Investeringar 144547 58720 49133 66938 96 831
Medelantal anstéllda 1325 1315 1397 1480 1492

Elgigantens bokslutskommuniké 2025/2026 7



Introduktion VD-ord
o

STORLEK

Den svenska marknaden fér hemelektronik uppgick per
den 30 april 2026 till 59,5 miljarder SEK rullande 12
manader enligt undersokningsforetaget GfK. | dessa
siffror ingar inte segmentet kok. Elgiganten &r marknads-
ledare med en total B2C-marknadsandel pa 27,8 procent
- en 6kning med 0,2 procentenheter jamfért med
féregaende ar.

UTVECKLING 2025/2026

Den svenska hemelektronikmarknaden véxte med cirka
5 procent jamfért med féregaende ar. Tillvaxten ater-
speglar dels en normalisering efter den ovanligt héga
efterfragan under pandemiaren, dels en gradvis ater-
hédmtning i konsumenternas kdpkraft efter en period av
hdg inflation och stigande réntor. Elgiganten véxte i
samtliga kanaler och starkte marknadsandelen inom
framfor allt Telecom och vitvaror.

TRENDER

Den teknologiska utvecklingen accelererar och féréndrar
bade produktutbudet och kundernas képbeteenden.
Efterfragan pa Al-anpassade produkter 6kar markant och
kunder kommer alltmer valférberedda till kdpet, vilket
stéller hogre krav pa radgivningskompetensen i butik.
Teknikberoendet i samhéllet dkar strukturellt och hallbar-
het paverkar kdpbesluten i allt hdgre grad. Efterfragan pa
reparationer, begagnade produkter och cirkuléra tjéinster
véxer och skapar nya intdktsstrémmar.

GFK-DATA
GfK-data exkluderar segmentet kok samt under-

skattar B2B-forséljningen dd manga produkter
som séljs till féretagskunder klassificeras som

8 Elgigantens bokslutskommuniké 2025/2026

Finansiell utveckling

Marknad Hallbarhet

MARKNADSANDEL B2C - TOTALT

B Ovriga

Elgiganten

095

STORLEKEN PA DEN SVENSKA
HEMELEKTRONIKMARKNADEN
MOT KONSUMENT

8%

SA MYCKET HAR DEN SVENSKA
HEMELEKTRONIKMARKNADEN
VAXT DET SENASTE ARET

konsumentprodukter. Elgiganten &r verksamt
inom bada segmenten men dessa ingér inte i
ovanstdende marknadsandelar.
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PRODUKTSEGMENT
MED STARK TILLVAXT

Gaming, kdk och B2B - tre omraden som driver tillvéxt.

GAMING

Erbjudandet inom gaming fortsétter att véxa som kategori.
Arets lansering av PC-komponenter tog erbjudandet inom -
gaming till en ny niva. Under aret blev det tydligt att kunder

i allt hdgre grad soker datorer som aktivt hjélper demii
vardagen. Konceptet, som riktar sig till PC-entusiaster och
gamers, erbjuder ett brett sortiment av komponenter och
gamingprodukter fran varumarken som Nvidia, Intel, AMD,
ASUS, MSl och Corsair. Lanseringen av komponenter &r ett
viktigt steg i satsningen pa att bli den sjélvklara destinatio-

nen for alla som &r intresserade av gaming, oavsett niva.

B28B

Elgigantens foretagsaffar utvecklas starkt. Antalet képan-
de kunder 6kade markant och tillgdngligheten forbattrades
genom ett dkat nyttjande av finansieringsldsningar.
Telecom och Computing &r de stérsta produktomradena,
men &ven kok och vitvaror vaxer snabbt inom foretags-
segmentet. Bolaget stérker sin position som helhetsleve-
rantdr, fér bade mindre féretag och stérre organisationer.

2% 11%

TILLVAXT ONLINE OMSATTNINGSTILLVAXT
FOR B2B-AFFAREN FOR B2B-AFFAREN

Under aret fortsatte forséljningen av Elgigantens eget
koksvarumaérke Epoq att vdxa jamfort med foregaende ér.
Med kdksutstéllningar i ver 65 varuhus runt om i landet
har Epoq gjort det enkelt fér kunder att férverkliga sina
kéksdrommar. Under aret introducerades Canvas och
Integra som bestéllningssortiment i 26 olika farger vardera,
vilket erbjuder kunderna betydligt storre valfrihet.
Tillvéxten bygger pa en strategi om att erbjuda kdk med
premiumkansla och stor valfrihet - till ett rimligt pris.

Elgigantens bokslutskommuniké 2025/2026 9
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HALLBARHET

Som ett av Nordens ledande detaljhandelféretag har vi
bade ett ansvar och en mgjlighet att paverka. Hur vi
driver var verksamhet, moter vara kunder, medarbetare
och partners langs vérdekedjan - allt satter avtryck langt
utanfdr var egen verksambhet.

Vi dr medvetna om var paverkan och vill bidra till de Genom att férldnga produkternas livsldngd, vérna om
|6sningar som krévs. Var vision &r att alla ska kunna ta del ménniskorna och driva var affar ansvarsfullt vill vi skapa
av teknikens magiska varld. Men om teknik ska vara for férutsattningarna for att visionen férverkligas, idag och
alla kan den inte vara kortsiktig, onddigt resurskrévande dver tid.

eller exkluderande.

SA VILL VI SKAPA VARDE

OO 5. ANVANDNING

For ménniskor, for miljo Vara ledord latt att hitta, lit att
- 0 0 kopa, latt att anvénda” stracker si
och fér var egen affér. langre an till kassan. ’

Genom teknisk support, reserv-
delar och reparationer ska tekniken
kunna leva langre. Hos oss kan

f\ 1. SOR:_"MENT 4.LEVERANS kunden reparera sin produkt eller
W\ B &INKOP Vimater kunden dar den &r EESté”a reserlydelakr-patvshett om
| sortimentsarbetet stéller vi ~hemma genom hemkérning Ele'? urstprunlgl Iggnt 08 stfosl
krav kopplade till ménskliga eller i butik genom Boka & giganten e’er inte. et forianger
réttigheter och arbetsvillkor Hémta. produktens fivstid och haller
gn o ' material i kretsloppet.
framfr allt for vara egna For vara kunder erbjuder vi
za”imarkl‘?”t‘ ]y__' ar;ettar " Svanenmirkta leveranser
ONATEE)E ol e T EEE av postpaket och idag kan vi i
och stérka vart arbete inom na Epptpi||75 procentgavden 6. TEKNIKFORALLA
detta omréade. svenska befolkningen med Spm Ngrdens storsta hemelektro- '
fossilfria leveranser. El.kgedjgu(i‘cr;rrtwarkhnadsledarg h?r Vi
ade mojlighet och ansvar att gora
2.LOGISTIK skillnad - och den méjligheten vill vi
Vara transportlsningar ska vara pa.

aratransportiosn 02\ 3.FORSALINING
halla réatt niva av sékerhet, ff\ Med Elgigantenfonden vill vi jobba

kvalitet och service. Okad Varje kund ska métas av en A .
fylinadsgrad, optimerade rutter palitlig radgivare som for digitalt innanforskap och hjélpa
och farre leveranstillfallen imponerar med sin kunskap dem som annars star utanfér
effektiviserar transporter fran och guidar genom hela tillgangen till digitala verktyg, teknik
lager och butiker. képresan, fran produkt och och glédjen fran anvandandet av

det. Fonden riktar sig till malgrupper

tjanst till efterkop.
! P som riskerar att hamna efteriden

Genom det vikallar “Logistik

med hjartat"stéller vikrav pa Genom att végleda kring energi- digitala utvecklingen - fér att bygga
transportdrernas arbetsvillkor effektivitet, tillgang pa reserv- ett mer inkluderande samhélle.
och méter koldioxidutsléppen delar och méjligheten att vélja Genom att avsatta medel fran var
for varje transport fran vart begagnat vill vi hjélpa kunden egen verksamhet investerar viiatt
nordiska distributionscenter. att géra mer informerade val. oka den digitala inkluderingen.

10 Elgigantens bokslutskommuniké 2025/2026
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HALLBARHETS

Vi har en nordisk hallbarhetsstrategi som bestar av tre
grundpelare: ansvarfull affér, cirkuldra produkter och
tjanster samt teknik for alla.

Finansiell utveckling

Marknad Hallbarhet

Vilka hallbarhetsfragor ett foretag moter beror pa hur och Genom strategin tar vi ansvar gentemot omvaérlden

var det verkar. For Elgiganten konkretiseras dessa i sex
hallbarhetsomraden, organiserade under strategins tre
grundpelare. Omradena speglar hur vi bedriver var
verksamhet, behandlar vara medarbetare, uppréatthaller
var vardekedja och bidrar till samhallet.

MED CIRKULARA
PRODUKTER & TJANSTER

levererat genom koldioxid-
effektiva processer

ANSVARSFULL AFFAR

ANSVARSFULLA INKOP

EN ANSVARSFULL ARBETSGIVARE KOLDIOXIDEFFEKTIVA VERKSAMHETER

REDUCERA, ATERBRUKA, REPARERA, ATERVINNA

O

UTSLAPP FRAN TRANSPORTER

UTVALDA
NYCKELTAL - 40/
25/26 U

Utslapp fran transporter mellan centrallager,

butiker och varuhus minskade
jamfort med foregaende ar.

ELFORBRUKNING | EGEN VERKSAMHET

-0%

Forbrukad elinom den egna verksamheten
minskade jamfort med féregaende ar.

ELGIGANTEN TRADE-IN

+h14,

Genom vartinbytesprogram
samlades totalt 21 780 produkter
inunder 2025/2026.

samtidigt som framtida affdrsméjligheter och var plats i
den cirkuldra ekonomin tillvaratas.

TEKNIK FOR ALLA

PALITLIG RADGIVARE

BEKAMPA DIGITALT UTANFORSKAP

CIRCULAR SHARE OF BUSINESS

6%

Andelen totala intékter fran cirkuléra
produkter och tjanster.

ELGIGANTENFONDEN

34

| produkter och monetart stod.

Elgigantens bokslutskommuniké 2025/2026




ELGIGANTEN AB

Organisationsnummer: 556471-4474
Huvudkontor: Franzéngatan 6, 112 51 Stockholm
Telefon: 08-580 866 00

Kontaktperson:

Josefin Augustsson, PR and Communication Manager Interim
Telefon: 076-883 44 00
josefin.augustsson@giganten.se

elgiganten_sverige

@ Elgiganten Sverige
@ elgiganten_sverige

Rapporten har inte granskats av Elgigantens revisorer.

elgiganten.se


https://www.elgiganten.se/
mailto:josefin.augustsson%40giganten.se%20?subject=
https://www.instagram.com/elgiganten_sverige/
https://www.tiktok.com/@elgiganten_sverige
https://www.facebook.com/Elgiganten/
https://www.tiktok.com/@elgiganten_sverige
https://www.facebook.com/Elgiganten/
https://www.instagram.com/elgiganten_sverige/

