PR TR Medfinansieras av 4 4144t Svensk mm Norsk
HiteIrey EUROPEISKA UNIONEN i1 1111 Camping W TyristUtvikling AS
Sverige - Norge

Pressrelease: 2026-02-24

\J

’ . ' - ' ‘ .! y .‘.l‘
e '1 L]
Lo B
i . 1:\ “h

Yl

EU-projektet Nordic Camping Experience syftar till att 6ka samarbetet mellan Sverige och Norge. Foto: Daftoé Resort

Sverige och Norge i gemensam EU-satsning
pa Norden som campingdestination

Genom ett nytt trearigt samarbete inom EU-programmet Interreg ska
campingniringen i granslandet mellan Sverige och Norge stiarka sin
marknadsposition, driva branschutveckling och bidra till starkare
turistdestinationer i regionen.

Projektet kallas Nordic Camping Experience och bakom satsningen star Svensk Camping, den
norska campingnaringen via Norsk Turistutvikling och NHO Reiseliv. Satsningen omfattar
campingnaringen i svenska lan och norska fylken som ligger langs gransen mellan Sverige och
Norge och har en total budget pa cirka 13 MSEK.

—Branschens tillvaxt finns i Europa och tillsammans med Norge ar vi en starkare destination.
Med Nordic Camping Experience far vi nu chansen att 6ka satsningarna i en region som har
naturlig potential att ta betydligt storre plats i Europa. Det kommer att ge positiva effekter for
hela branschen, sager Martin Juhos, vd for Svensk Camping.

Under projektets tre ar genomfors konkreta aktiviteter inom internationell marknadsféring som
gemensamt deltagande pa massor, pressresor samt utveckling av gemensamma digitala
l6sningar med fokus pa branschens narvaro i en miljé med alltmer Al-driven marknadsforing.
Allt for att oka kdnnedomen om gransregionen och skapa fler reseanledningar dver en langre del
av aret.



Ett viktigt mal med projektet ar 6kat natverkande och branschutveckling genom aktiviteter pa
anlaggningsniva. Det innebér bland annat studieresor, 6kat tempo i hallbarhetsarbetet och
konceptutveckling for att battre mota morgondagens gaster.

—Gasterna ser ofta Norden som en destination och vill garna uppleva bade Sverige och Norge.
Genom att samarbeta 6ver gransen kan vi mota efterfragan battre och skapa mer attraktiva
erbjudanden, sager Kjell Ove Solbakken, vd Norsk Turistutvikling for campingneeringen.

Camping ar det vanligaste boendealternativet for europeiska gaster under sommaren och star
for miljontals gastnatter varje ar. Antalet utlandska campinggéster i Sverige och Norge har 6kat
kraftigt de senaste aren, men trots det bedoms potentialen vara betydligt stérre. Samtidigt
spelar campingnaringen en avgorande roll for regional utveckling genom att skapa
forutsattningar for framgangsrika destinationer.

For mer information, kontakta:

Martin Juhos, vd Svensk Camping, +46 70 398 64 48, martin.juhos@svenskcamping.com
Kjell Ove Solbakken, vd Norsk Turistutvikling, +47 911 56504

Presskontakt Johan Andreasson, +46 70 510 15 40, johan.andreasson@oxkom.se

Fakta: Nordic Camping Experience

Trearigt projekt inom ramen for EU-programmet Interreg Sverige-Norge med en total budget pa
cirka 13 msek.

Svensk projektagare: Svensk Camping

Norsk projektagare: Norsk Turistutvikling AS samt samarbetspartner NHO Reiseliv och projektet
ar stottat av Innlandet Fylkeskommune.

Omraden som omfattas:

Sverige: Vastra Gotaland, Varmland, Dalarna, Jamtland och Vasternorrland

Norge: Innlandet och Trendelag

Om Svensk Camping

Svensk Camping dr en medlemsagd bransch- och marknadsorganisation for svenska
campingplatser. Vi samlar mer dn 300 campingplatser, deras ledare och medarbetare i en
gemensam organisation for att mojliggora erfarenhetsutbyte, informera omvarlden och driva
gemensam utveckling med malet att skapa Europas basta destination for var malgrupp. Pa
uppdrag av vara medlemsforetag erbjuder vi var bransch och deras destinationer tjanster
inom marknadsforing, forsaljning och branschutveckling. Svensk Camping driver
webbplatsen och resemagasinet Camping.se samt star bakom Camping Key Europe i Sverige.
www.svenskcamping.com

Om Norsk Turistutvikling

Norsk Turistutvikling (NTU) ar det dldsta radgivningsforetaget inom besoksnaringen i Norge
som bistar reseforetag, destinationer och offentliga aktorer med radgivning och utveckling av
besoksnaringen. Sedan 2013 har bolaget, i samarbete med NHO Reiseliv
Campingavdelningen, lett ett klusterarbete bland 50 utvalda campingforetag i Norge. Detta
arbete har senare utvidgats med ett eget kluster for Arktis (Troms och Finnmark), som
omfattar ytterligare 15 foretag. Klusterarbetet ar en viktig drivkraft for professionalisering,
synlighet och vardeskapande inom den norska campingniringen. Organisationen tog ocksa
initiativ till inrattandet av en egen yrkeshogskoleutbildning for branschen.
www.norskturistutvikling.no
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