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Inledning

Affiliatemarknadsforing ar en vanlig affarsmodell for publicister i Sverige. Det ar viktigt att det
finns en samsyn i branschen om hur denna typ av kommersiella annonslankar (ocksa kallade
Affiliatelankar / reklamldnkar) ska hanteras och markas i redaktionella miljoer. Dels for att
lasarna inte ska riskera att uppfatta innehallet som vilseledande dels for att fortydliga att det kan
forekomma kommersiella annonslankar i en oberoende redaktionell miljé. Men, det ar ocksa
viktigt for att skapa en transparens for ldsare, annonsorer och affiliatendtverk om nar och hur
svenska mediehus arbetar med affiliatelankar och vad det innebar.

Fram tills nu har det saknats en skriftlig vagledning avseende markning av redaktionella artiklar
som kompletterats med affiliatelankar. Denna skrivelse avser saledes att utgdra en
rekommendation for hur redaktionella artiklar som skrivits av redaktionell personal (och som
faller under tryckfrihetsférordningen och ansvarig utgivares ansvar) ska markas om de
kompletteras/optimeras med kommersiella annonslankar (affiliatelankar) i efterhand.

Vid tillampningen av marknadsfoéringslagen och t.ex. ICCs regler om marknadsforing maste den
grundlagsfasta tryck- och yttrandefriheten beaktas. Vid en regelkonflikt mellan
marknadsforingslagen (och motsvarande etiska regler) och tryckfrihetsforordningen eller
yttrandefrihetsgrundlagen ska grundlagarna ges foretrade.

| fallet kring affiliate innebar det att den sjdlvstandiga redaktionella texten som ligger till grund
for affiliatesamarbetet normalt sett lyder under grundlagen och det som ligger utanfor ar de
lankar som kan inféras i samma artikel. Det ar darfor viktigt att nedan forhallningssatt foljs och
att markningen sker i enlighet med detta dokument.

Rekommendation & forutsattningar avseende reklammarkning av redaktionella
artiklar som kompletterats med affiliateldnkar

Grundlaggande forutsattning

e En redaktionell artikel (med eller utan bildsattning) upprattad av redaktionell personal
hos, eller inhyrd av, medieforetaget. Artikeln (och eventuell bildsadttning) ska vara
framtagen utan paverkan av tredje part (sasom till exempel en annonsor) (“Redaktionell
Artikel”). En Redaktionell Artikel ar aldrig bestalld pa uppdrag av tredje part (tex en
annonskund).

e Nar en Redaktionell Artikel ar fardigstalld kan den kompletteras med kommersiella
affiliatelankar dar medieforetaget pa nagot satt far betalt fran sajten (eller genom ett
affiliatenatverk) dit trafiken skickas (det kan ske t.ex. “per klick” eller genom provision pa
kdp). Dessa lankar ska sarskiljas fran den 6vriga redaktionella artikeln (se nedan) — da
redaktionell text och bild inte utgdér kommersiell marknadskommunikation och faller
darmed utanfor ICC:s regler.

Markning av artikeln & forklarande text
e | de fall det forekommer affiliatelankar i en Redaktionell Artikel ska det, tydligt och

inledningsvis, i den Redaktionella Artikeln, till exempel genom en medféljande balk,
framga att den Redaktionella Artikeln innehaller



annonslankar/reklamlankar/affiliatelankar. Detta for att ldsaren omgaende ska kunna
identifiera att denne ror sig i en artikel dar affiliatelankar forekommer, och kunna
identifiera var i artikeln dessa forekommer.

Exempel pa hur olika mdrkningar kan se ut:

Artikeln innehaller annonslankar

ARTIKELN INNEHALLER REKLAMLANKAR

Artikeln innehdller annonslinkar. Mer info

e Om den Redaktionella Artikeln innehaller flera affiliatelankar bér den hogst upp forses
med en tydlig balk av vilken det framgar att “Artikeln innehaller annonslankar”.
Medieforetagets logga alltid i topp. Balken bor lanka till en forklarande text i stil med
nedan:

Produkterna i denna artikel ér utvalda av [Medieféretaget], utan pdverkan av ndgon extern
part. Intill en del av produkterna/tjénsterna kan det finnas annonslédnkar (mdrkta med
“Annons”), intill andra produkter kan det finnas vanliga Iénkar till butiker som sdljer varorna.
Syftet med Iénkarna dr att du som anvéndare enkelt ska kunna ta dig vidare till en extern sida

ddr du kan Idsa mer om, eller képa, de produkter/tjdnster som beskrivs i artikeln.
Annonsldnkarna (mdrkta med “Annons”) leder till externa sajter (tex nétbutiker) dér
[Medieféretaget] far betalt, t.ex. for den trafik som skickas till sidan eller provision vid en
transaktion.

Markning av kommersiell lank

Lank som har ett kommersiellt syfte ska markas upp och sarskiljas fran dvriga redaktionella
lankar. | direkt anslutning till en affiliatelank ska det framga vem som ar avsandare/annonsor.
Bor markas med exempelvis “Annons” for extra tydlighet. Vad géller lankar dar det inte
forekommer nagot kommersiellt samarbete, det vill sdga icke-affiliatelankar, ska dessa inte
markas eftersom sadana lankar inte utgdér marknadsforing utan ar en del av den redaktionella
artikeln.

Exempel pa hur kommersiell Iank kan markas.

ANNONS: Lids mer och kép har hos annonsér! ANNONS Kop har (lank till annonsér).

Ansvarig utgivares bestaimmanderatt

Den slutliga utformningen av ovanstaende ar alltid foremal for den ansvarige utgivarens

bestammanderadtt. Detta innebdr exempelvis att markning av artikeln och den férklarande texten

kan komma att justeras i den utstrackning som den ansvarige utgivaren anser l[ampligt.

Denna rekommendation faststdlldes den 18 juni 2024.



